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Abstract

Laut der neoklassischen Markttheorie bildet sich durch das Aufeinandertreffen von Angebot und
Nachfrage am Markt fur jedes Produkt ein Gleichgewichtspreis. Jeder auf dem Markt agierende
Anbieter darf fur ein homogenes Produkt nur diesen einen Preis verlangen. Sollte ein hdherer
Preis offeriert werden, so dirfte laut der Theorie kein einziger Kunde mehr dieses Produkt kaufen.
Aulerdem kaufen die Kunden immer das glnstigste Produkt, wodurch die Anbieter sich an ihrer
Konkurrenz orientieren missen.

Durch eine empirische Wirtschaftsforschung wird in dieser wissenschaftlichen Arbeit Gberprift,
ob diese Theorie in dem Wirtschaftsraum Einbeck zutreffend ist. Hierzu wurden von 10
verschiedenen homogenen Produkten insgesamt Uber 200 Preise beobachtet und verglichen.
Die Preise stammen von den drtlichen Anbietern sowie von digitalen Einzelhandlern, da diese
durch die Digitalisierung genauso in einem Wirtschaftsraum vertreten sind. Die Daten der
durchgeflihrten Analyse zeigen, dass dies bei keinem Produkt der Fall ist. Die beobachteten
Standardabweichungen der einzelnen Guter sind in keinem Fall auf den Wert von Null gefallen,
was einen Gleichgewichtspreis widerspiegeln wirde. Auffallend ist, dass mit einer stark
zunehmenden Zahl von digitalen Einzelhandlern die Standardabweichung und somit die

Preisstreuung deutlich sinkt. Dies kann auf abfallende Suchkosten zuriickzufiihren sein.



Inhaltsverzeichnis

1.

6.

EINIEITUNE ..ttt cesrceesssessssss s s s s s e s e e e s s s s s s sssssssssssssssssssanesessnnsssssssssssssssssssssnseessnnnnnnssssnnns -1-
1.1 (= 11413 (o [ o SR -1-
1.2. Lo To T=2 3 (=1 [V o SRS -2-
1.3. IMEEROGIK. ...ttt st s e e -2-
1.4. Y0 o T 1 S -3-

LIteraturkapitel ....cceeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiniiiieiisiceees e seesseesssssssssssssssssssaeesessnssssssssssssssssssssssasesssnnnnnnssssnnns -4-
2.1. ,Price differences in almost competitive Markets” (1979) .......ccueeceeeeeeecereieeesiiesieeesieesiseesisesssseesanes -4-
2.2. ,Using price distributions to estimate search costs” (2006) ..............ccveecvureeveesiresieesiiresieesieseieenanes -5-
2.3. ,Explaining Price Dispersion for Homogeneous Grocery Products” (2003)..........cccccevueevuveecvescivneieennes -6-
2.4. ,Does the Internet Make the Markets More Competitive?” (2002)..........cccecvueeeveveeveesireesireesireneirennans -7-
2.5. ,Bargains and Ripoffs: A Model of Monopolistically Competitive Price Dispersion” (1977).................. -8-
2.6. ,Persistent Price Dispersion in Online Markets” (2006).............ccueccueeeeeeiieresieeesieresiieesiseesisesisessiseesases -9-
2.7. »Price Dispersions in the Small and in the Large” (2004)..............ccuveeeeeecreeeiieeeiirecieeesiereesesesisessiseanns -11-
2.8. »Equilibrium Price Dispersion in Retail Markets for Prescription Drugs” (2000).............ccccccveevvveevunn. -12-
2.9. ,Frictionless COMMErce™ (2000) ..........ccueeeueeeueeeereeeieeeeeeeieseesteesaeeesseesiteeseseeesssseasasesssssasssesssesssseanns -13-
2.10.  ,Price Dispersion then and NOW™ (2002)...........c..oceeeeecereiiueeieieeieeseeesiseesissesiseesissssssessssssssssessssssssees -14-
B0 Y N A V Yo T T =T ) {0 XY o S -15-

Das MarktgleiChBeWICHL .......cciiiiiiiiiiiierrrcccnniinnccreecees s sss s s s s s s e s e e e s s ssasssssssssssssssssssssnesessnnnnnssssns -17 -
3.1. Kernelemente @iNes MOIKLES .............cc.ooueeeereereenieeieeeee ettt -17-
3.2 VYoo l=doTeX ¥ o To I AVl ol o oo =SSR -18-

702 I Y = =1 o Yo | -18 -

30 N - Tl o | - = <P -19-

202 TR A ¥ -0 01 0 1= 0 = T3] U o= -20-
3.3. (G =2 ol g 1o T Lol g1 e =2 KSR -20-
3.4. A Ko T T 1= 0] o KX [ o HR S -22-

Von der Klassik zur NeoKIassiK........ccceeiiieiveniiiiiiiiniiiiiininiiiiiiniieinenieineneessscsseeessssssseesssssseess -23-
4.1. KIOSSIK ..ottt sttt sttt -23-
4.2. INEOKITSSIK ...ttt sttt sttt et e et e e ne s ne e -24 -
4.3. WAV Ko T T 1= 0] o KX [ o HR S -25-

[T T Lol LT3 T L= -26-
5.1. EmpPirische WirtSCRAftSfOrSCAUNG .........cc.veeeeeeeeeeeesee et e et e et e e st e e e st e e s eaeaaesaraeeaan -26 -
5.2. Lo ] To 1 TV Lo L o 1o L= R -27-
5.3. J21=00) oTo Lol a0V o 1o K o] Lo [ R -28-

5.3.1. BeobachtUngSgegenStand........cceiicuiiiiiiiieeecieeeeee et e e ee e e et e e et ee e e e nte e e ssnteeesnnnaeeeenreeeennnns -28-

5.3.2. BeobachtungsdurchflNIUNG .........cccuiiiiiiiee e e e e sree e e e e e eeanes -29-

5.3.3.  ZUSAMMENTASSUNE . .eeieiiiiiiieeciiieeetee e sttt e e e st e e e s te e e e st e e e entaeesenneeeesnsaeeeassteeesanntneesansaeesasseeesnnnns -31-
5.4. WAV Ko T T 1= 0] o KX [ Lo RS -31-

Lo 0T LU = -32-



6.1. B LT KT £
6.2. L Lo =23 SR
6.3. GEIOAMONT ...ttt ettt st et e e s a et ena et e e sa e et st st e s e s nenanenaees
6.4. HEIN@KEN ...ttt sttt
6.5. IMIIKG HOSEINUSS ...ttt sttt
6.6. RO BUIL ..ottt ettt ettt sttt et e s s ae et et e e s e nes
6.7. NINEENAO SWILCR ...ttt
6.8. IBLFIID 5 ettt ettt h ettt ettt nne
6.9. Lo} A o [ To ] (I A @l g o] =T oSS
6.10.  FIfO 21 ettt ettt st he et a et na ettt nnenes
6.11.  Analyse der geSAMMEItEN DALEN ............ccoecueeeeeiieeeeee e ese e e eete e ettt e e e st e e e sateaessseaasessseaeesanees
L Y AV Ko T Vo 1= o o KX T [ Lo
7. - L TN
LiteraturverzeiChnis . ......eieiiiiiueiiiiiiiieiiiicntcinerr e as e s ase e e s s e snnee
Y 0] 4T T - P POPUPPPPT



Abbildungsverzeichnis

Abbildung 1: Vier Beispielprodukte aus “Difference among Prices for 39 Products”................ -4 -
Abbildung 2: Beispielpreise von 4 Einzelhandlern vom 5. November 1999 aus der Studie ....- 10 -
Abbildung 3: Angebot UNd NaChfrage........cooiiiiiiiiieee e e -20-
Abbildung 4: Beispiel eines Beobachtungsbhogens........ccvvvveeeieiiiiiiiiiiiiieiiecreeeeeeeee e -30-
Abbildung 5: Beispiel Analysebogen SChokori@gel ........vveeeeeeeiiiiiiiiiiiiieiicceeeeeeeeeeee e -30-



Tabellenverzeichnis

Tabelle 1: Analyse funny-frisch ,,Ungarisch” 175 Gramm ........cccveeiieiiiiiiiiiiiiiinrrereeeeeeeeeeeeeeenn
Tabelle 2: Analyse Pringles ,,0riginal” 200 GrammM......ccciveeeeeeieeieeeeeeeeeiieiicenrnnrreeeeeeeeeeeeeeeeens
Tabelle 3: Analyse Géramont ,,Classic" 200 GramM .......uveeeeeeeeeieeeeeeeeeiiiiieeirrnrrreeeeeereeeeeeeeeenns

Tabelle 4: Analyse Heineken Pils 6 x 0,33 Liter
Tabelle 5: Analyse Milka ,Haselnussschokolad
Tabelle 6: Analyse Red Bull 0,25 Liter Dose......
Tabelle 7: Analyse Nintendo Switch.................
Tabelle 8: Analyse JBL Flip 5......cccvvvvevveeeeeeeeennnn.

€7 100 GramMM ccceeeeeeeeeieiiieeeeeeeieeeeeeeeireneeeens

Tabelle 9: Analyse PS4 Wireless Duealshock Controller, V2, Schwarz........cccccvvveveeeeeeeeeeeennnn.

Tabelle 10: Analyse Fifa 21 fir PS4, Hardcover



1. Einleitung
1.1. Gegenstand

Befragt man einen Volkswirtschaftler, wie der Handel an einem Markt funktioniert, so wirde er
wie folgt antworten: An einem Markt treffen Angebot und Nachfrage aufeinander. Aus diesen
beiden Faktoren ergibt sich der Preis. Ist die Nachfrage hoch und das Angebot gering, so steigt
der Preis. Ist das Angebot jedoch hoch und die Nachfrage niedrig, dann sinkt der Preis. Aus
diesem stetigen Aufeinanderwirken dieser beiden GroRen entwickelt sich der sogenannte
Gleichgewichtspreis. Bei diesem Preis stimmen Angebot und die Nachfrage nach einem Gut
Uberein.

Es gibt mittlerweile, vor allem durch den Fortschritt des Internets, eine grenzlose Menge an
Marktteilnehmern, die die verschiedensten Glter anbieten und nachfragen. Demnach stellt sich
die Frage, ob in der realen Wirtschaft der sogenannte Gleichgewichtspreis vorliegt.

Mit diesem beschriebenen Sachverhalt haben sich bereits viele Okonomen auseinandergesetzt,
empirische Untersuchungen durchgeflihrt und die Datenergebnisse anschlieRend analysiert. Vor
allem in den 1990er Jahren und um die Jahrtausendwende wurden viele Analysen durchgefihrt,
da zu dieser Zeit die digitalen Neuerungen mit der kontinuierlichen Ausbreitung des Internets
voranschritten und die Auswirkungen dessen noch unvorhersehbar waren. Konsumenten
konnten Preise Uber das Internet von zuhause aus vergleichen, womit der Weg in die ortlichen
Einzelhandelsgeschafte nicht mehr notwendig war. Der Gleichgewichtspreis schien auf einmal
fur alle Konsumenten erreichbar. Die ersten empirischen Untersuchungen zu dem Thema des
Gleichgewichtspreises gab es bereits in den 1920er Jahren. Jedoch wurden mit der Einflihrung
des Internets viele Parameter wie zum Beispiel die Mdglichkeit des Preisvergleiches bedeutend
verandert. Um dieses Phanomen des Gleichgewichtspreises zu untersuchen, wurden in dieser
Zeit viele verschiedene Artikel verdffentlicht.

Jeffrey Brown und Austan Goolsbee untersuchten in den 1990er Jahren die Auswirkungen von
Preisvergleichsseiten im Internet auf die Lebensversicherungspreise. Erkennbar ist
beispielsweise ein Preisverfall von 8 — 15 Prozent in. den Jahren 1995 - 1997, was einem
Konsumenteniberschuss von 115 — 225 Millionen Euro pro Jahr entspricht.” Die Okonomen
Michael Baye, John Morgen und Patrick Scholten fuhrten 2002 eine 18 - monatige
Preisbeobachtung von 36 verschiedenen homogenen Gitern durch, bei welchem sie die Preise
von digitalen Preisvergleichsseiten dokumentierten und anschlieRend analysierten.? Der Autor
Aalta-Setala untersuchte die Ausldser fur die Preisstreuung bei homogenen Lebensmittelgutern.

Hierzu fiihrte er in Finnland circa 34.000 Beobachtungen von Lebensmittelprodukten durch.® In

"Vgl. Brown, J./Goolsbee A. (2000) S. 2-3
2Vgl. Baye, M./Morgen, J./Scholten, P. (2002) S. 6-7
3 Vgl. Aalta-Setéla, V. (2003) S. 1



der Literatur wurden verschiedene Theorien, die die Preisstreuung bei homogenen Produkten
nachweisen sollten, entwickelt. Das Ergebnis dieser Studien war, dass bei homogenen Produkten
eine Preisstreuung vorliegt. Die vorliegende Arbeit knupft an die bisherigen Forschungen an.
In der Literatur liegen bereits viele verschiedene Untersuchungen auf diesem Gebiet vor. Jedoch
ist nach einiger Recherche aufgefallen, dass es kaum Untersuchungen der aktuellen Zeit gibt.
Betrachtet man das aktuelle Geschehen, im Hinblick auf die fortschreitende Technik, missten
sich die Preise einander annahern und die Preisstreuung sinken. Durch die fortschreitende
Digitalisierung, dem Ausbau der Onlineprasenz von Einzelhandlern, besseren Vergleichsseiten
und daraus resultierenden geringerer Suchkosten, ist davon auszugehen, dass der
Gleichgewichtspreis erlangt werden kann. Kdénnten also die digitalen Veranderungen die

Theorien der Neoklassik bestatigen und einen Gleichgewichtspreis real werden lassen?

1.2. Fragestellung

In dieser wissenschaftlicher Arbeit wird versucht, die Theorie eines Gleichgewichtspreises mittels
einer empirischen Untersuchung zu analysieren. Laut der neoklassischen Markttheorie in
Verbindung mit dem Gleichgewichtspreis, sollten alle Anbieter eines homogenen Gutes in einem
Wirtschaftsraum denselben Preis auf einem vollkommen Markt verlangen. Sobald ein Anbieter
einen hoheren Preis inseriert, missten sich alle Konsumenten an dem glnstigsten Preis
orientieren. Aus den bereits genannten Stichworten ,empirische Untersuchung®, ,neoklassische
Markttheorie“ und ,Gleichgewichtspreis® lasst sich die relevante Forschungsfrage flir diese
wissenschaftliche Arbeit formulieren. Ist der in der Neoklassik postulierte Gleichgewichtspreis in
der empirischen Wirklichkeit tatsachlich zu beobachten? Diese Fragestellung wird in den

folgenden Seiten beantwortet.

1.3. Methodik

Um diesen Sachverhalt genauer zu beleuchten, wird das Beobachtungsverfahren fur diese Arbeit
angewandt, um primare Daten zu gewinnen. Es finden Preisvergleiche in den ortlichen
Einzelhandelsgeschaften zu verschiedenen homogenen Produkten statt. Als Wirtschaftsraum
dieser Untersuchung wurde die Stadt Einbeck in Niedersachen gewahlt. Nachdem alle Preise
aus diesem Wirtschaftsraum fir ein bestimmtes Produkt gesammelt wurden, findet ein digitaler
Preisvergleich statt. Hierbei wird im Internet Uber die Preisvergleichsseite idealo.de nach
Anbietern flr das entsprechende Produkt gesucht. Die Preise werden per Bildschirmfoto
gespeichert und anschlieRend mit den Daten der 6rtlichen Handler erganzt. Dementsprechend
wird die Methodik des Beobachtungsverfahrens angewandt. Nachdem alle Daten zu einem
homogenen Produkt gesammelt wurden, wird der eigentliche Preisvergleich durchgefihrt. Hierbei
werden die einzelnen Preise miteinander verglichen und in Folge darauf analysiert. Alle Daten fur

ein Produkt werden in demselben Zeitraum erhoben. Dies bedeutet, dass alle Daten an einem
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Stichtag gesammelt werden, damit keine nachtraglichen Preisanderungen die Ergebnisse
verfalschen kénnen.

Die beschriebene Herangehensweise ist fur diese wissenschaftliche Arbeit eine angemessene
Methodik, da hierdurch alle Preise fur ein Gut in Betracht gezogen und analysiert werden.
Dadurch, dass die Daten aus erster Hand sind, besteht auch kein Zweifel an der Glaubwurdigkeit

der Daten.

1.4. Aufbau

Ein aktueller Stand der bisherigen Forschung zum Thema des Gleichgewichtspreises von
homogenen Produkten wird in Kapitel 2 aufgezeigt. Dazu werden thematisch relevante
wissenschaftliche Artikel aufgegriffen und dargstellt. AnschlieBend wird die wortliche
Beschreibung dieser Bachelorarbeit ,Empirische Untersuchung des neoklassischen
Marktmodells anhand des Gleichgewichtspreises” in einzelne Stichworte zerlegt und genauer
betrachtet. In Kapitel 3 werden die Begriffe ,Markt“ und ,Gleichgewichtspreis® erklart. In Kapitel 4
wird die neoklassische Markttheorie kurz erlautert und von der klassischen Markttheorie
abgegrenzt. AnschlieRend wird in Kapitel 5 der Begriff der empirischen Wirtschaftsforschung
erlautert und es wird naher auf die Forschungsfrage dieser Arbeit eingegangen. Darauf
aufbauend wird ein Beobachtungsplan zu der spater durchgeflhrten Beobachtung in Kapitel 5
vorgestellt. Im Kapitel 6 erfolgt die empirische Wirtschaftsforschung. Nachdem die Preise der
homogenen Gliter der Beobachtung bei den értlichen und digitalen Anbietern eingeholt wurden,
werden die Daten mithilfe eines eigens angefertigten Analysebogens vorgestellt. Hierbei wird auf
die speziellen Gegebenheiten jedes einzelnen Produktes eingegangen. Anschliel3end erfolgt eine
gesamte Analyse aller Produkte. Im letzten Kapitel dieser Arbeit werden die zuvor erlangten
Untersuchungsergebnisse zusammengefasst und die zu Beginn dieser Arbeit aufgestellte

Forschungsfrage beantwortet.



2. Literaturkapitel

Im Folgenden werden verschiedene Arbeiten zum Gleichgewichtspreis, die grofitenteils Artikel
aus englischsprachigen Wirtschaftszeitungen sind, vorgestellt und deren Ergebnisse
wiedergegeben. Es wird Uberwiegend auf empirische Wirtschaftsforschungen, sowie vereinzelt

auf vielversprechende Theorien, eingegangen.
2.1. ,Price differences in almost competitive Markets” (1979)

In dem Journal “The Quarterly Journal of Economics” veréffentlichten John W. Pratt, David A.
Wise und Richard Zeckhauser den Artikel ,Price differences in almost competitive Markets”,
welcher dem Jahr 1979 entstammt. In diesem Artikel wurden 39 verschiedene Produkte per
Zufallsverfahren ermittelt und miteinander verglichen. Hiermit soll beantwortet werden, ob
Verkaufer mit identischen Merkmalen im Gleichgewicht unterschiedliche Preise verlangen
kénnen. Dazu wurden telefonisch bei den Anbietern Preise zu den Produkten erfragt. Das
Ergebnis dieser Abfrage war, dass jedes einzelne Produkt am Ende der Untersuchung
durchschnittlich zwoIf unterschiedliche Preisangaben aufwies und Preisschwankungen

vorlagen.*

Abbildung 1: Vier Beispielprodukte aus “Difference among Prices for 39 Products”

Produkt Durchschnitts- Anzahl Minimaler Standard-
preis Anbieter Preis abweichung
Fahrrad 144,77 $ 7 135 % 6,34 %
Kamera 329,12 % 15 260 $ 29,78 $
Boot 602,87 $ 15 425 % 104,89 $
Taschenrechner 123,44 $ 12 102 $ 12,27 $

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Pratt J. W./Wise D. A./Zeckhauer R. (1979), S. 206-
207

In Abbildung 1 sind vier der 39 Produkte, die miteinander verglichen wurden, dargestellt. Bei den
Produkten handelt es sich jeweils um ein spezielles Modell, bei dem die Preise verglichen
wurden. Bei diesen vier Produkten kann man die jeweils hohe Spanne zwischen dem minimalem
Preis und dem Durchschnittspreis erkennen. Des Weiteren schwankt die Standardabweichung
bis zu einem Sechstel des Gesamtpreises. Nach der Aussage der Verfasser gibt es
durchschnittlich zwdlf unterschiedliche Preise fur ein Produkt. Dies bedeutet, Ubertragen auf
diese vier Beispiele, dass fast jeder einzelne Anbieter einen anderen Preis flr dasselbe Produkt
erhebt.

4Vgl. Pratt, J. W./Wise, D. A./Zeckhauser R. (1979) S. 189
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Laut der Autoren gibt es trotz der standardisierten Produkte Qualitatsunterschiede zwischen den
verschiedenen Verkaufern. Hierbei kann es sich um den Standort des Verkaufers, seine
Kreditpolitik oder begleitende Dienstleistungen handeln. Die Preisunterschiede der Anbieter
kénnen auch auf verschiedene Nachfragesituationen, Betriebsarten, Kosten oder die Aussicht
auf gebundene Verkaufe zurtckzufuhren sein. Unter gebundenen Verkaufen versteht man, dass
Kunden aufgrund eines einzelnen Einkaufs, weitere Produktkaufe tatigen, weil sie sich bereits in
einem Einzelhandelsgeschaft befinden. Die drei Verfasser berufen sich jedoch auf den Begriff
der Suchkosten. Mit diesem Begriff wollen sie den Preisunterschied zwischen den einzelnen
Verkaufern erklaren. Anhand verschiedener theoretischer Konstrukte erklaren sie, dass der
Aufwand, den ein Kunde beim Vergleichen von Preisen betreibt, seine eigenen Kosten sind, die
sogenannten Suchkosten. Je héher der Aufwand flr den Kaufer ist, desto eher kauft er zum
Beispiel das Fahrrad, welches direkt vor ihm steht. Dies hat zur Folge, dass die Verkaufer
verschiedene Preise erheben kénnen, denn die positiven Suchkosten des einzelnen Kaufers

ergeben spater einen neuen Gleichgewichtspreis. °
2.2. ,,Using price distributions to estimate search costs“ (2006)

In der 2006 verdffentlichten Ausgabe von , The Rand Journal of Economics” versuchen Han Hong
und Matthew Shum in ihrem Artikel ,Using price distributions to estimate search costs” den Begriff
der Suchkosten zu erklaren. Dieser wurde immer wieder verwendet, um die Streuung der
Gleichgewichtspreise auf den homogenen Produktmarkten zu erklaren. In diesem Artikel wird
eine Methode zur Schatzung von Suchkosten entwickelt, welche beobachtete Preisdaten
erfordert und gleichzeitig mit den bisherigen Gleichgewichts-Suchmodellen Gbereinstimmt. Sie
benutzen die Preisvergleiche von digitalen Buchhandlern fur verschieden Lehrblcher der
Wirtschaft und Statistik. Um die Suchkosten zu identifizieren, nehmen die Autoren einige starke
Modellierungsmaflinahmen zu Hilfe. Zum Beispiel wird von realen Preisen ausgegangen. Dies
bedeutet, dass jeder beobachtete Preis positive Umsatze fiir den Einzelhandler generiert. Hiermit
werden jegliche Kéderstrategien, bei denen die Loyalitat des Kunden mit anfangs sehr niedrigen
Preisen gewonnen werden soll, ausgeschlossen.®

Die in diesem Artikel durchgeflhrte empirische Analyse von Produktpreisen bezieht sich auf vier
verschiedene Wirtschaftsbiicher, die von Einzelhandlern online angeboten werden. Es handelt
sich hierbei um homogene Produkte, die jeweils nur einmal konsumiert werden, da ein
zusatzlicher Kauf dieses Produktes keinen groReren Nutzen mit sich fuhren wirde. Jegliche
Versandkosten wurden mit dem Verkaufspreis addiert, denn sonst kénnte beispielsweise ein
niedriger Verkaufspreis mit hohen Versandgebuhren das Ergebnis verfalschen. Auflerdem

wurden alle Preise an einem Datum, dem 5. Februar 2002, erhoben.’

5 Vgl. Pratt,J. W./Wise D. A./Zeckhauser R. (1979) S. 205
8 Vgl. Hong, H./Shum, M. (2002) S. 257
"Vgl. Hong, H./Shum, M. (2002) S. 258



Die Ergebnisse der Preiserhebungen zeigen, dass es trotz der digitalen Vergleichsmdglichkeiten
durch das Internet zu erheblichen Preisstreuungen fur dieselben homogenen Produkte kommt.
Das Fachbuch ,Probability and Measure“ von Billingsley wurde beispielsweise von 20
verschiedenen Einzelhandlern angeboten und hatte einen Durchschnittspreis von 98,90 Dollar.
Die Preisspanne bewegte sich aber von 83,58 Dollar bis zu 100,87 Dollar. Mit den einberechneten
Versandkosten ergibt dies einen maximalen Preisunterschied von 17,29 Dollar fir dasselbe
Produkt. Ein weiteres Beispiel aus den vier analysierten Blichern von Hong und Shum ist die
Fachliteratur ,Recursive Methods* von Stokey-Lucas, die starke Preisunterschiede aufweist. Sie
wird von 19 verschiedenen Einzelhandlern durchschnittlich fiir 64,98 Dollar digital angeboten. Der
kleinste zu findende Preis liegt bei 59,75 Dollar und der maximale Preis inklusive Versand liegt
bei 86,80 Dollar. Der Preisunterschied betragt 27,05 Dollar, was fast 50 Prozent der Kosten des
glinstigsten Angebots ausmacht.®

Nachdem sie all diese Preisvergleiche in ihre eigens entwickelten Formeln einflielRen lassen
haben, kommen die Autoren auf das Ergebnis, dass ihre Methode der Suchkostenschatzung
lediglich reine Daten bendtigt und weshalb ihre Vorgehensweise fur Preisvergleiche in Online-
Markten sehr nutzlich ist. Um jedoch das Phanomen der Suchkosten komplett zu entschlusseln,
werden laut der Verfasser viel mehr Daten, wie zum Beispiel die Kosten und die Mengen der

Kaufe, sowie weitere empirische Uberprifungen benétigt.®
2.3. ,Explaining Price Dispersion for Homogeneous Grocery Products” (2003)

Ville Aalta-Setala veroffentlichte 2003 im “Journal of Agricultural & Food Industrial Organization”
den Artikel ,Explaining Price Dispersion for Homogeneous Grocery Products®, in dem er eine
empirische Studie zur Preisstreuung von homogenen Lebensmitteln vorstellt. Ziel war es
herauszufinden, was der Ausldser fur die Preisstreuung bei homogenen Produkten ist. Ein
besonderer Fokus liegt hierbei auf den Einflissen von Verbrauchereigenschaften und
Marktstrukturen, sowie auf den Suchkosten, als auch auf der Preisstreuung.®

Die Daten dieser empirische Wirtschaftsforschung enthalten Preis- und Suchkosteninformationen
zweier Querschnitte aus den Jahren 1995 und 1997 von festgelegten Lebensmitteln aus
Finnland. Die Untersuchung umfasst 120 Produkte aus 157 Geschaften und wurde von der
nationalen Verbraucheragentur Finnlands durchgefihrt. Insgesamt umfasst die Studie circa
34.000 Beobachtungen. Bei den einzelnen Produkten handelt es sich um Packungsgrofien von
Markenprodukten, zum Beispiel 1 Kilogramm Heinz Ketchup oder 1 Liter Coca-Cola. Die
Auswertung der Beobachtungen zeigen, dass es viele unterschiedliche Preisverteilungen unter
den 120 Produkten gibt. Es gibt Produkte mit einer sehr engen Preisstreuung wie zum Beispiel

die 1 Liter Dickmilch von Asidofilus. Bei allen 157 Geschéaften gab es dieses Produkt zu kaufen

8 Vgl. Hong, H./Shum, M. (2002) S. 267
9 Vgl. Hong, H./Shum, M. (2002) S. 271
10 vgl. Aalta-Setéld, V. (2003) S. 1



und circa 135 davon hatten denselben Preis von 1,0 Geldeinheiten. In wenigen Geschaften
konnte man das Produkt fir 0,9 oder 1,1 Geldeinheiten erwerben. Somit liegt auch der
Durchschnittspreis, berechnet auf alle Geschéafte, bei einer Geldeinheit. Andere Produkte wie die
Milano 500 Gramm Spaghetti Packung haben eine sehr breite Preisstreuung. Hier existiert in den
141 Einzelhandelsgeschéaften, in denen dieses Produkt angeboten wird, eine Preisspanne von
0,7 bis 1,5 Geldeinheiten. Der Durchschnittspreis liegt hier bei einer Geldeinheit, da der Preis von
0,9 Geldeinheiten am meisten vertreten ist und in 40 der 141 Geschaften angeboten wird. Anhand
dieser beiden Beispiele kann man die verschiedenen Preisverteilungen der homogenen
Lebensmittel erkennen."’

Nach Aalta-Setala liegen fir die Preisstreuung bei vollig homogenen Produkten zwei Erklarungen
vor. Einerseits haben die Kaufer private Praferenzen fur ein bestimmtes Einzelhandelsgeschaft
und sind bereit einen hdheren Preis zu bezahlen. Als Hauptgrund fir die Preisstreuung gibt Aalta-
Setala die unvollstandigen Informationen der Kaufer an. Er hat in diesem Artikel nicht nur die
Auswirkungen von Produkteigenschaften untersucht, sondern auch die verschiedenen
Auswirkungen von Marktstruktur und Nachfrageeigenschaften auf die Suchkosten der
Konsumenten. Anhand der Resultate stimmen die Auswirkung der Produkteigenschaften auf die
Suchkosten mit den friheren empirischen Ergebnissen, sowie mit der Theorie der
unvollstandigen Informationen Uberein. Schlussfolgernd kommt Aalta-Setald zu dem Ergebnis,
dass hohe Suchkosten die Preisstreuung erhéhen. Die demografischen Merkmale haben grof3en
Einfluss auf die Preisstreuung. Wenn die Verbraucher bereit sind zu suchen, nimmt die
Preisstreuung ab. Diese Ergebnisse und Aussagen halt der Autor aufgrund der GréRe der

Studiendaten als sehr aussagekraftig.'?
2.4. ,Does the Internet Make the Markets More Competitive?” (2002)

Der Fortschritt der Digitalisierung und der hiermit verbundene steigende Internetnutzung hat das
Potential, die Suchkosten erheblich zu senken, indem es den Verbrauchern die Mdglichkeit gibt,
von zuhause aus Online-Preisvergleiche durchzuflhren. In dem Artikel ,Does the Internet Make
Markets More Competitive? Evidence from the Life Insurance” aus dem Wirtschaftsjournal
“Journal of Political Economy”, zeigen die Autoren Jeffrey Brown und Austan Goolsbee die
Auswirkungen von Internetseiten zum Preisvergleich von Lebensversicherungen in den 1990er
Jahren.™

Bei den erwahnten Preisvergleichsseiten handelt es sich um Internetseiten, bei denen die
Besucher ihre personlichen Daten, wie z.B. Alter, Geschlecht, Krankengeschichte oder auch die
Deckungssumme angeben. Anschlieliend werden die einzelnen Angebote sowie Preise der

verschiedenen Anbieter flr Lebensversicherungen aufgelistet. Die in diesem Artikel

" Vgl. Aalta-Setéla, V. (2003), S. 2-4
2 v/gl. Aalta-Setéld, V. (2003), S. 11
3 vgl. Brown, J./Goolsbee, A. (2000) S. 1



wiedergegebene Studie zeigt, dass bei Einfihrung der Online-Versicherungsseiten die Preise flr
Risikolebensversicherungen schnell fielen, sobald sich eine Gruppe von Anbietern entschied das
Internet zu nutzen. Allein zwischen 1995 - 1997 bewirkte der Anstieg von Versicherungswebsites
einen Preisfall von 8 — 15 Prozent. Dies entspricht einem Konsumenteniberschuss von circa 115
— 225 Millionen Dollar pro Jahr. Die Ergebnisse sind zuverlassig, da die Preise von
Versicherungen vor dem Bestehen von Versicherungswebsites konstant blieben.'

Die gewonnen Daten zeigen im Zusammenspiel mit der Theorie, dass die anfangliche Nutzung
des Internets die Preisstreuung im Bereich der Versicherungen zunachst deutlich erhéht. Diese
erhdhte Preisstreuung verringert sich jedoch wieder, wenn die Internetnutzung weiterhin steigt.
In diesem Sinne zeigen die in diesem Artikeln prasentierten Ergebnisse, dass zumindest bei
Finanzprodukten das Internet die Fahigkeit besitzt, die Suchkosten erheblich zu senken.
Hierdurch kommt es zu einem Verlust der Marktmacht der einzelnen Anbieter, was zu einer
Annaherung der einzelnen Preise zu einem Gleichgewichtspreis und aufierdem einem grol3en

Wohlstandsfaktor der Verbraucher mit sich fiihrt."®

2.5. ,,Bargains and Ripoffs: A Model of Monopolistically Competitive Price Dispersion”
(1977)

Es gibt zu dem Thema des Gleichgewichtspreises viele verschiedene wirtschaftliche Texte, die
auf empirischen Untersuchungen beruhen. Jedoch gibt es auch vielversprechende Theorien,
welche es wert sind, genauer hinterleuchtet zu werden. Eine dieser Theorien stammt von Steven
Salop und Joseph Stiglitz und wurde in dem Artikel ,Bargains and Ripoffs: A Model of
Monopolistically Competitive Price Dispersion“ verdffentlicht. In diesem Artikel wird eine
Wirtschaft untersucht, in der sich die Verbraucher in ihrer Fahigkeit und Bereitschaft
unterscheiden, wirtschaftliche Entscheidungen zu treffen. Zum einen gibt es den
~>chnappchenjager®, der verschiedenste Angebote einholt und Preise vergleicht. Es handelt sich
um einen preisbewussten Konsumenten, der anhand gesammelter Informationen eine kluge und
fur sich richtige Einkaufsentscheidung trifft. Die andere Seite der Verbraucher trifft nicht diese
rationalen Entscheidungen. Es wird vorher weder ein genauer Einkaufspreis berechnet, noch
fundiert nach Preisinformationen gesucht. Es werden nur Preisinformationen gesammelt und die
Informationen der Verbraucher sind rational. Des Weiteren kénnen ,perfekte* Fixkosten generiert
werden. Hierdurch ist der Fluss der Informationen héchst unrealistisch und stark vereinfacht. Der
Vorteil ist jedoch, dass dieses Modell jederzeit neu interpretiert werden kann, womit zum Beispiel

sequentielle Suchen, Werbung oder auch Mundpropaganda berlcksichtigt werden kénnen.®

4 \/gl. Brown, J./Goolsbee, A. (2000) S. 2-3
5 vgl. Brown, J./Goolsbee, A. (2000) S. 17-18
16 \/gl. Salop, S./Stiglitz, J. (1977) S. 493-494



Die Autoren kommen zu der Schlussfolgerung, dass ein Marktgleichgewicht bei homogenen
Gutern nicht zu einem wettbewerbsfahigen Preis entsteht. Dies kann man mit einer kleinen
Beobachtung leicht schlussfolgern. Wenn angenommen wird, dass jedes Unternehmen den
wettbewerbsfahigen Preis berechnet hatte, dann kdnnten einzelne Unternehmen den Preis leicht
erhéhen ohne Kunden zu verlieren. Die Verbraucher sind bei leichten Preiserhdhungen noch
nicht bereit, mehr Informationen zu sammeln und sich ein neues Geschaft zum Kauf der Ware zu
suchen. Die Preiserhéhungen sind jedoch begrenzt, denn die Verbraucher zahlen keine
exorbitanten Preise. Wenn nun jedoch jeder Laden diese kleinen Preiserhéhungen durchfiihrt,
fuhrt dies zu einem steigenden Preiszyklus, da die Anbieter ihre Ladenpreise an der Konkurrenz
orientieren. Die Kernaussage des von Salop und Stiglitz entwickelten Modells ist, dass die Preise
an einem Markt steigen und die einzelnen Laden bei einem homogenen Gut unterschiedliche

Preise veranschlagen kénnen."’

2.6. ,Persistent Price Dispersion in Online Markets” (2006)

Baye, Morgan und Scholten fihren in ,Persistent Price Dispersion in Online Markets* einen
Preisvergleich von 36 homogenen Gultern durch. lhre Quelle ist eine der flihrenden
Preisvergleichsseiten aus dem Internet. Die Beobachtung beinhaltet die Preise von
Unterhaltungselektronikprodukten, welche Uber einen Zeitraum von 18 Monaten erhoben wurden.
Ihr Ziel ist es aufzuzeigen, dass die Preisstreuung der Produkte dem ,Gesetz des Preises®
widerspricht. Hierzu werden ebenfalls Lagerbestande sowie Versandkosten beriicksichtigt. Ein
besonderes Augenmerkt liegt auf den Reservierungswerte der einzelnen Produkte. Dies
bedeutet, dass die abnehmende Zahl der Verbraucher die dieses Produkt kaufen mochten, zur
Folge hat, dass die Zahl der Unternehmen, die dieses Produkt anbieten, abnimmt. Somit sollte
folglich auch die Preisstreuung sinken.™

Die Preisbeobachtungen der 36 verschiedenen Elektronikprodukte fand im Zeitraum zwischen
November 1999 bis Mai 2001 statt. Die ausgewahlten Elektronikprodukte kdnnen in drei
Kategorien eingeteilt werden: Software, Peripheriegerate und Zubehor. Der Begriff Software ist
selbsterklarend. Peripheriegerate sind Bestandteile eines Computers, wie zum Beispiel die
Grafikkarte. Unterhaltungselektronikartikel, die mit oder ohne den Computer bedient werden
kénnen, gelten als Zubehor, wie zum Beispiel das untersuchte Palm V. Die folgende Tabelle zeigt

die Auflistung von jeweils einem Produkt aus jeder Kategorie.™

17 \Vgl. Salop, S./Stiglitz, J. (1977) S. 495-497
'8 vgl. Baye, M./ Morgan, J./ Scholten P. (2002) S. 6-
7-

7
9 vgl. Baye, M./ Morgan, J./ Scholten P. (2002) S. 7-9



Abbildung 2: Beispielpreise von 4 Einzelhandlern vom 5. November 1999 aus der Studie

Produkt Typ AccessMicro.com | Computer411 | McGlen pcWonders.com
Micro

Half Life Software 33,47 % 31,959% 39,00 % 2495 9%

ATX Peripherie 134,98 $ 136,72 $ 150,95 $ 117,89 $

Motherboard

Palm V Zubehor 381,95 % 339,95 $ 389,95 § 279,89 §

Quelle: Eigen Darstellung in Anlehnung an Baye R./ Morgan J./ Scholten P. (2002) S. 32

Diese drei Beispiele veranschaulichen, was die restlichen 33 homogenen Guter ebenfalls
aufweisen. Es existiert eine grofde Preisstreuung zwischen den einzelnen Preisen. Beispielsweise
weist das Computerspiel Half Life eine Preisspanne von 14,05 Dollar zwischen dem Mindest- und
Maximalpreis auf. Das Computerteil ATX Motherboard hat bei den vier Anbietern einen
Durchschnittspreis von 135,14 Dollar, das heif3t 17,25 Dollar mehr als der glnstigste und 15,81
Dollar weniger als der teuerste Preis. Der personliche digitale Assistent Palm V hat bei vier
verschiedenen Einzelhandelsgeschaften vier verschiedene Preise. Die Preisspanne zwischen
gunstigsten und dem teuersten Preis liegt bei 110,06 Dollar, was einem Preisunterschied von
circa 28 Prozent entspricht.

Insgesamt liegt der niedrigste Preis von Unterhaltungselektronikprodukten 57 Prozent unter dem
hochsten verfligbaren Preis. Die Preisspanne zwischen dem Durchschnittspreis und dem
niedrigsten Preis betragt 30,70 Dollar und die Spanne zwischen den zwei niedrigsten Preisen
betragt durchschnittlich 8,52 Dollar. In Bezug auf die Reservierungswerte zeigt sich, dass in den
letzten sieben Monaten die Anzahl der konkurrierenden Unternehmen um 60 Prozent abnimmt.
Dies fuhrt zu einer Senkung der Preisspanne um 54 Prozent, welches fast 31 Dollar sind. Man
kann beobachten, dass der Verbraucher durch die Benutzung der Vergleichswebsite
shopper.com eine hohe Kostenreduktion erhalt.?°

AbschlielRend halten die Autoren fest, dass zwei Drittel der festgestellten Preisstreuungen auf
feste Heterogenitdt zurickzuflihren sind. Solche Heterogenitaten sind beispielsweise
Versandkosten, Bannerwerbung, Kundenfeedbacks, Verfligbarkeit von Lagerbestanden oder
auch Reservierungswerte. Das unerklarte Drittel der anhaltenden Preisstreuungen sind fur die

drei Autoren ein weiterer Beweis fiir die empirische Relevanz von Gleichgewichtsmodellen.?’

20 Baye, M./Morgan, J./Scholten, P. (2002) S. 2
21 Baye, M./Morgan, J./Scholten, P. (2002) S. 22
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2.7. ,Price Dispersions in the Small and in the Large” (2004)

Die Frage, warum in einem Online Markt so viele unterschiedliche Preisstreuungen zu
beobachten sind, wird von vielen Studien unterschiedlich beantwortet. Baye, Morgan und
Scholten untersuchen diese unterschiedlichen Erklarungen in ihrem Artikel ,Price Dispersions in
the Small and in the Large: Evidence from an Internet Price Comparison Site“. Dazu haben sie
einen Datensatz mit Uber vier Millionen Preisbeobachtungen fur Unterhaltungselektronik
zusammengestellt. Es handelt sich bei diesen Daten um tagliche Preisangebote der
Internetvergleichsseite shopper.com von 1000 verschiedenen Produkten. Die Beobachtung
wurde im Zeitraum vom August 2000 bis zum Méarz 2001 durchgefuhrt.

Eine Erklarung fur die Preisunterschiede ist, dass die Preisstreuung ein
Ungleichgewichtsphanomen ist, das mit dem Laufe der Zeit automatisch korrigiert wird. Auch wird
der Kaufer immer geschickter mit der Nutzung des Internets und auch mit der Verwendung von
Preisvergleichsseiten. Hierdurch sorgt das Internet letztendlich fir ein vollkommen
wettbewerbsfahiges Gleichgewicht. Eine weitere Annahme ist, dass die Preisstreuung ein
Gleichgewichtsphanomen ist und dass Unterschiede in der Preisstreuung auf die Marktstruktur
zurtckzufiihren sind. Die Kernaussage dieser Erklarung ist, dass bei einer steigenden
Anbieterzahl die Preisstreuung sinkt.??

Die Autoren finden zum Ungleichgewichtsphanomen nur wenig Anhaltspunkte. Es wird
stattdessen sogar eine anhaltende Preisstreuung festgestellt, die von der Marktstruktur abhangig
ist. Die Annahme, dass das Internet letztendlich ein vollkommenes Gleichgewicht erzeugt, wird
von Baye, Morgan und Scholten ebenfalls widerlegt. In dem untersuchten Zeitraum, welcher acht
Monate betragt, ist die Nutzung von Preisvergleichsseiten von Verbrauchern um 12,9 Prozent
gestiegen. Trotz dieser Steigerung gab es keinen statistischen Beleg fiir eine Verringerung der
Preisstreuung. Fur die Annahme, dass mehr Anbieter zu einer niedrigeren Preisstreuung fihren,
finden die Verfasser aussagekraftige Daten. Wenn ein homogenes Produkt von nur zwei
verschiedenen Einzelhandlern angeboten wird, liegt die Preisspanne bei durchschnittlich 22
Prozent. Bei Produkten, die von beispielsweise 17 Unternehmen angeboten werden, verringert
sich die Preisspanne auf 3,5 Prozent. %

Schlussfolgernd kommen Baye, Morgan und Scholten zu der Erkenntnis, dass es nutzlich ist,
Marktstrukturen in Online Markten zu kontrollieren, wenn der Grad der Streuung zwischen
Produkten verglichen werden soll. Diese Kontrollen ermdglichen es, dynamische Effekte, wie zum
Beispiel die gesteigerte Nutzung von Vergleichsseiten durch Verbraucher, von den
Marktstruktureffekten zu trennen. Die verdffentlichten Ergebnisse legen nahe, dass in Zukunft
vermehrte Studien in dem Bereich sehr nutzlich sein kénnten. AbschlieRend gehen die drei

Autoren nochmals auf die in dieser Arbeit in Kapitel 2.4 bearbeitete Studie von Brown und

22 Vgl. Baye, M./Morgan J./Scholten, P. (2004) S. 2-3
23 Vgl. Baye, M./Morgan J./Scholten, P. (2004) S. 4
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Goolsbee ein. Sie erklaren den starken Rickgang bei Versicherungspramien in den Neunzigern
mit dem Zuwachs von Versicherungsunternehmen, die ihre Preise bei Preisvergleichsseiten

inserieren.?*
2.8. ,Equilibrium Price Dispersion in Retail Markets for Prescription Drugs” (2000)

Alan Sorensens Artikel ,Equilibrium Price Dispersion in Retail Markets for Prescription Drugs®,
welcher in dem ,Journal of Political Economy* verdffentlicht wurde, beschreibt die Preisstreuung,
die sich aus unvollstdandigen Informationen des Verbrauchers bei verschreibungspflichtigen
Medikamenten ergibt. Hierfir wurden in den US-amerikanischen Stadten Middletown, Newburgh
und New York die Preise von Medikamenten, welche nur mit einem Rezept erhaltlich sind, in
verschiedenen Apotheken verglichen. Anhand der gesammelten Daten zeigt der Autor auf, dass
es fur die gleichwertigen Rezepte in derselben Stadt erhebliche Unterschiede in den Preisen
gibt.?®

Die Daten aus dem Jahr 1998, die in diesem Artikel verwendet wurden, entstammen den
,Plakaten“ von 20 verschieden Apotheken aus drei Stadten, welche jeweils maximal funf
Autominuten von einander entfernt liegen. Laut Gesetzgebung missen amerikanische
Apotheken ihre Preise fur die 152 meistverkauften Medikamente auf sogenannten ,Plakaten®
veroffentlichen. Hierdurch wird der Preisvergleich fir den Verbraucher deutlich vereinfacht.?® Die
Ergebnisse der Studie besagen, dass die potentiellen Einsparungen bei der Suche nach der
kostengunstigsten Apotheke, fir mehr als die Halfte der in der Stichprobe enthaltenen Rezepte,
10 Dollar Ubersteigen. Die Preisspanne der Preise fur ein Rezept betragt im Durchschnitt 13,17
Dollar. AuBerdem haben einmalige Rezepte eine um 34 Prozent hdhere Preisspanne als
Rezepte, die regelmafig jeden Monat gekauft werden muissen. Die absoluten Aufschlage, die
aus den durchschnittlichen Preisen errechnet wurden, liegen fir einmalige Rezepte um 41
Prozent hoher als bei monatlich gekauften Verschreibungen.?’

Ein Teil der Preisstreuung fur gleichartige Produkte erklart der Autor durch die Heterogenitat der
Apotheken. Denn obwohl die Produkte gleich sind, kénnen sich die einzelnen Apotheken von
ihrer Konkurrenz beispielsweise durch einen vorteilhaften Standort oder eine ausfuhrlichere
Kundenberatung abheben. Nach der empirischen Analyse seiner Beobachtung kommt Sorensen
zu dem Schluss, dass haufig gekaufte Medikamente, beispielsweise Rezepte, die jeden Monat
beschafft werden missen, eine signifikante Verringerung der Preis-Kosten-Marge, als auch der

Preisstreuung im Gegensatz zu einmaligen Rezepten aufweisen.?®

24 Vgl. Baye, M./Morgan, J./Scholten, P. (2004) S. 23-24
25 vgl. Sorensen, A. (2000) S. 834

26 vgl. Sorensen, A. (2000) S. 836

27 vgl. Sorensen, A. (2000) S. 837-838

28 vgl. Sorensen, A. (2000) S. 849
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2.9. ,Frictionless Commerce“ (2000)

Erik Brynjolfsson und Michael D. Smith verdffentlichten 1999 ihren Artikel ,Frictionless
Commerce? A comparison of Internet und Conventional Retailers®. lhre Forschung untersucht
das Internet im Vergleich mit traditionellen Einzelhandlern in Hinsicht auf die Preisstreuung von
Blchern und CDs. Anhand von 8.500 Preisbeobachtungen homogener Produkte Uber einen
Zeitraum von 15 Monaten wurden 41 verschiedene Internet- und herkdmmliche
Einzelhandelsgeschafte verglichen. Dabei wurden 20 verschiedene CD Titel und 20
verschiedene Buchtitel untersucht. Die Halfte dieser Titel stammt von Bestsellerlisten, die andere
Halfte wurde zufallig ausgewahlt.?

Als Erstes haben die Autoren die einzelnen Handler gewichtet. So sticht beispielsweise die
Internetseite Amazon mit ihren Verkehrszahlen deutlich heraus. Hierdurch wird ein einheitliches
Mald erzielt, welches die Preise sowie die Anzahl der Internetaufrufe berlcksichtigt. Die
Ergebnisse legen nahe, dass die Preise im Internet niedriger sind als in herkdmmlichen
Geschaften. Durchschnittlich sind Blcher um 2,16 Dollar und CDs um 2,58 Dollar gunstiger, was
umgerechnet 15,5 und 16,1 Prozent entspricht. Jedoch sind in diesen Zahlen noch nicht
eventuelle Steuern, Versandkosten und Kilometergebihren enthalten. Betrachtet man diese
Kosten hinzugerechnet, ist das Internet immer noch glnstiger. Der Preisvorteil ist jedoch auf 1,09
Dollar bei Bichern und 1,23 Dollar bei CDs gesunken. Ein weiterer Unterschied zwischen den
Kanalen des onlinebasierten und physischen Einzelhandelsgeschaften ist die Mdglichkeit zur
Preisanderung. Die sogenannten MenUkosten, die Kosten, die eine Preisanderung verursachen,
sind fur Onlineshops deutlich geringer. Um diese Hypothese zu stitzen, wurden die GréRe und
Anzahl der Preisanderungen analysiert. Die kleinste Internetpreisdnderung betragt bei Bichern
0,05 Dollar und bei CDs 0,01 Dollar. Vergleichend hierzu ist die niedrigste Preisanderung bei
physischen Einzelhandlern 0,35 Dollar bei Biichern und 1 Dollar bei CDs.*® Die Anzahl der
Preisanderungen im Internet ist bei Blichern und CDs deutlich héher als bei herkbmmlichen
Handlern. Durch die geringeren Menikosten reagieren die Onlinehandler mit vielen kleinen
Preisanderungen auf Veranderungen am Markt. Die physischen Einzelhandler hingegen nehmen
kaum Preisanderungen unter 1 Dollar vor, da dies im Hinblick auf die Menlkosten keinen Nutzen
mit sich bringen wiirde.*'

Die beiden Autoren kommen zu dem Schluss, dass Internetanbieter niedrigere Preise fir
dieselben Produkte verlangen als herkdbmmliche Handler, unabhangig davon ob es sich um die
alleinigen Preise oder die Preise inklusive Versandkosten handelt. Die geringeren Mentikosten
ermdglichen es Internethandlern, ihre Preise effizienter an strukturelle Marktveranderungen
anzupassen. Durch den verstarkten Wettbewerb im Onlinemarkt besteht dort jedoch ein hherer

Anreiz zur Preisanderung als im herkdmmlichen Markt. Sie sagen aulierdem voraus, dass bis zu

29 Vgl. Brnyjolfsson, E./Smith, M. (1999) S. 1
30 Vgl. Brnyjolfsson, E./Smith, M. (1999) S. 20-22
31 Vgl. Brnyjolfsson, E./Smtih, M. (1999) S. 34
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dem Jahr 2010 ein Grofteil der Bevdlkerung Zugriff auf das Internet haben wird. Dies hat zur
Folge, dass es fur die herkbmmlichen Handler zunehmend schwierig wird im Preiswettbewerb zu

bestehen, wenn die Preisstreuungen zwischen diesen beiden Kanalen bestehen bleibt.
2.10.,,Price Dispersion then and now* (2002)

Patrick Scholtens und Adam Smiths untersuchten, ob das Internet zu wettbewerbsfahigen
Einzelhandelsmarkten in physischer und elektronischer Form fuhrt. Ihr Hauptaugenmerk in dem
Artikel ,Price Dispersion then and now: Evidance von retail and e-tail markets* liegt auf der Frage,
ob die Preisstreuung fir homogene Produkte im Jahr 2000 gréRer oder geringer ist als im Jahr
1976. Die im Jahr 2000 durchgefihrte empirische Preisbeobachtung von den Autoren wird mit
einer Studie aus dem Jahr 1976 von Carlson und Pescatrice verglichen. Es muss sich hierbei um
dieselben Produkte handeln, um einen Preisvergleich durchflhren zu kénnen. Um die
Preisstreuung festzustellen, verwendeten die Autoren den Variationskoeffizienten. Dieser gilt als
ein relatives Streuungsmaf.*

Die Daten fir die physischen Einzelhandelsgeschafte bestehen aus 136 Preisbeobachtungen fur
20 verschiedene Produkte, welche in einem Zeitraum von 01.02.2000 bis 04.02.2000 erhoben
wurden. Der durchschnittliche Nominalpreis der 20 Produkte ist im Verlauf der 24 Jahre von 30,95
Dollar auf 23,81 Dollar gesunken. Ein Blick auf die aufgefiihrten Daten zeigt jedoch, dass dies
fast ausschlie3lich auf zwei Kameramodelle zuriickzuftuhren ist. Denn durch den Fortschritt der
Kameratechnologie ist der Preis flr expensive Kameras beispielsweise um 190 Dollar gesunken.
Bereinigt man den durchschnittlichen Nominalpreis von diesen Produkten, so kommt man im Jahr
1976 auf einen Durchschnittspreis von 2,44 Dollar und im Jahr 2000 auf 6,25 Dollar. Diese
Preiserhéhung ist auf eine jahrliche Inflationsrate von 4 Prozent zuriickzufiihren.>*

Der durchschnittliche Variationskoeffizient fur alle Produkte lag im Jahr 2000 bei 18,19 Prozent.
Der Koeffizient besagt, wie hoch die Streuung um den Mittelwert ist und wird auch als relatives
Streuungsmald bezeichnet. Die kleinste gemessene Streuung betrug 1,63 Prozent, wohingegen
die hdchste Streuung 42 Prozent betrug. Vergleicht man hierzu das Jahr 1976 betragt die
durchschnittliche Abweichung fur alle Produkte 13,25 Prozent. Der Variationskoeffizient lag
zwischen 3,27 und 41,38 Prozent. Von den insgesamt 20 beobachteten Produkten hatten 12 im
Jahr 2000 einen héheren Koeffizienten als 1976. Um dem ,Gesetz des Preises® zu entsprechen,
bendtigt ein Produkt ein Koeffizienten von null. Die von den Autoren aufgezeigten Ergebnisse
legen dar, dass die Preise auf den Markten sowohl 1976 als auch 2000 Kkeinen

Gleichgewichtspreis aufwiesen.

%2 vgl. Brnyjolfsson, E./Smith, M. (1999) S. 29-30
33 Vgl. Scholten, P./Smith, A. (2002) S. 64-65
34 Vgl. Scholten, P./Smith, A. (2002) S. 66-70
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Darlber hinaus ist die Preisstreuung in Einzelhandelsmarkten im Jahr 2000 mindestens so grof3
wie 1976.%°

Der zweite zusammengestellte Datensatz soll die beobachtete Preisstreuung auf elektronischen
Einzelhandelsmarkten im Jahr 2000 mit der 1976 von Carlson und Pescatrie durchgeflihrten
Beobachtung vergleichen. Der Datensatz zu den elektronischen Preisen umfasst 70
Preisbeobachtungen fir 11 verschiedene Produkte in einem Zeitraum von 01.02.2000 bis
04.02.2000. Dadurch, dass nicht alle Produkte im Internet angeboten werden, wurde in diesem
Fall auf einige Produkte verzichtet. Die Beobachtung wurde aus praktischen Griinden Uber die
Preisvergleichsplattform mySimon.com durchgeflihrt. Der durchschnittiche Nominalpreis aller
Produkte, abziglich der preisverzerrenden Kameras, stieg von 3,63 Dollar in 1976 auf 9,59 Dollar
im Jahr 2000. Dies ist wieder auf eine jahrliche Inflationsrate von 4 Prozent zurickzufuhren. Die
Anzahl der Anbieter eines Produktes ist in den 24 Jahren durchschnittlich von 8,36 auf 6,36
gefallen. Des Weiteren stechen zwei Preisveranderungen sehr aus dem Bild heraus. Mannliche
Verhitungsmittel kosten nur noch ein Finftel ihres urspriinglichen Preises, sie sind von 6,58
Dollar auf 1,13 Dollar gefallen. Die beobachteten Preise flr ein Deodorant sind von 2,74 Dollar in
1976, um fast die Halfte, also auf 1,39 Dollar im Jahr 2000, gefallen.*

Die durchschnittliche Preisstreuung lag bei den elektronischen Einzelhandelsgeschaften 2000
bei 14,48 Prozent, verglichen mit nur 12,28 Prozent bei Einzelhandelsgeschaften im Jahr 1976.
Nach Analyse der Daten kommen die Autoren zu dem Schluss, dass der durchschnittliche
Variationskoeffizient im Jahr 2000 zwar héher, dafir aber die Anzahl an Anbieter gesunken ist.
Im Jahr 1976 ergab sich eine Verteilung des Koeffizienten von mehr als 3 Prozent bis hin zu Gber
41 Prozent. Die elektronischen Markte weisen hingegen lediglich eine Streuung zwischen circa 6

bis 28 Prozent auf.*’

2.11.Zusammenfassung

Es gibt die verschiedensten Anséatze, zur Erklarung des Preisphdnomens. Damit ist die
Preisstreuung bei homogenen Gutern gemeint, welche bereits von vielen Forschern, vor allem
um die Jahrtausendwende, untersucht wurde. Fast alle empirischen Wirtschaftsforschungen sind
nach der Analyse auf dasselbe Ergebnis gekommen: Homogene Gulter werden von
unterschiedlichen Einzelhandelsgeschaften zu unterschiedlichen Preisen angeboten. Hierzu
wurden von den Autoren verschiedene Thesen zur Erklarung des Phanomens aufgelistet. Zum
einen sind die Suchkosten der Grund flr die Preisstreuung. Hiermit ist der Aufwand des
Konsumenten gemeint, die einzelnen Preise zu vergleichen. Diese reduzieren sich jedoch mit der
Nutzung des Internets enorm. Zum anderen wird mit der Heterogenitat der Handler argumentiert.

Obwohl das Produkt bei jedem Anbieter dasselbe ist, unterscheidet es sich doch von dem

% vgl. Scholten, P./Smith, A. (2002) S. 72
% vgl. Scholten, P./Smith, A. (2002) S. 70-71
37 Vgl. Scholten, P./Smith, A. (2002) S. 74
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anderen Produkt. Damit sind beispielsweise die raumliche Nahe, Kundenbindung, bessere

Dienstleistungen oder sogenannte Treueaktionen verantwortlich.

-16 -



3. Das Marktgleichgewicht

Das Marktgleichgewicht entsteht aus dem Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage. Denn
erst wenn ein Markt gerdumt ist, entsteht der gewiinschte Gleichgewichtspreis. Im folgenden
Kapitel werden anfangs die Begrifflichkeiten ,Markt®, ,Angebot® und ,Nachfrage® eingeflihrt.
Anschliel3end wird in dem Unterkapitel Gleichgewichtspreis auf das Zusammenspiel von Angebot

und Nachfrage, sowie deren Ergebnis dem marktraumenden- /Gleichgewichtspreis eingegangen.
3.1. Kernelemente eines Marktes

»Ein Markt ist eine Ansammlung von Kaufern und Verkaufern, die durch ihre tatsachlichen oder
potenziellen Interaktionen den Preis eines Produktes oder Produktsortiments bestimmen.“%®

Um den Begriff Markt zu erklaren und um zu verstehen wie dieser funktioniert, muss man ihn in
einzelne wirtschaftliche Einheiten unterteilen. Zum einen gibt es die Kaufer. Hierzu gehdren die
Konsumenten, welche Guter und Dienstleistungen kaufen und die Unternehmen, die Kapital,
Arbeit und Rohstoffe kaufen, um produzieren zu kénnen. Zum anderen gibt es die Verkaufer.
Dies sind Unternehmen, welche ihre Giter und Dienstleistungen verkaufen, sowie der
Arbeitnehmer, der seine Arbeitskraft gegen den Arbeitslohn verkauft. Einen Ort, an dem Kaufer
und Verkaufer aufeinandertreffen und gemeinsam interagieren, nennt man Markt.*

Als Beispiel hierfr kann die Computerbranche dienen. Hier treten in Form der Kaufer gewerbliche
Unternehmen, private Haushalte oder Studenten auf. Die Verkdufer sind groRe
Technologieunternehmen wie Dell, Lenovo oder Apple. Ein weiteres wichtiges Merkmal eines
Marktes ist, dass er mehrere Branchen umfasst. Eine Branche ist eine Ansammlung von
verschiedenen Firmen, die dieselben oder sich &hnelnde Produkte verkaufen, wie beispielsweise
die oben genannte Computerbranche.*

Ein weiteres sehr gutes Beispiel hierfur ist ein Wochenmarkt. Hier gibt es verschiedene Branchen
wie zum Beispiel Obst-, Fleisch-, Gemuse-, Fisch- oder Eierverkaufer. Die einzelnen Kaufer sind
die Kunden, die ihren Wocheneinkauf erledigen wollen. Die Verkaufer betreiben den jeweiligen
Stand und vertreiben ihre Waren.

Es gibt bei Markten eine Unterscheidung zwischen Wettbewerbs- und Nichtwettbewerbsmarkten.
Ein Wettbewerbsmarkt ist ein Markt mit einer hohen Anzahl von verschiedenen Kaufern und
Verkaufern, so dass keiner der beiden Parteien einen splrbaren Einfluss auf den Preis hat. Auf
dem Kupfer-, Eisen- oder Zinnmarkt als Beispiel, kann man von einem vollstandigen
Wettbewerbsmarkt sprechen, da es hier eine Vielzahl von Produzenten und Konsumenten gibt.

Markte hingegen, auf denen keine gro3e Anzahl an Produzenten vorhanden sind, werden als

38 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013) S. 32
39 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013) S. 32
40 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013) S. 32
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Nichtwettbewerbsmarkte bezeichnet. Hier haben die wenigen Produzenten einen starken
Einfluss auf den jeweiligen Preis.*'

Um ein Gut an einem Markt erwerben zu kdnnen, missen die Kaufer einen Preis bezahlen, dieser
wird auch Marktpreis genannt. Dies ist der Preis, der auf einem Wettbewerbsmarkt herrscht.
Dieser Marktpreis ist fir manche Guter offentlich einsehbar, zum Beispiel kann man den

Goldpreis jederzeit in dem Wirtschaftsteil der Zeitung nachschlagen.*?
3.2. Angebot und Nachfrage

In der Volkswirtschaftslehre spricht man weder von Kaufern noch von Verkdufern. Die gangige
Bezeichnung sind die Begriffe Angebot und Nachfrage. Sie gehéren zu dem grundlegenden
Instrumentarium der Volkswirtschaftslehre und helfen dabei, Preisanderungen zu erlautern. Zu

dem Modell von Angebot und Nachfrage gehdren die Angebotskurve und die Nachfragekurve. **

3.21. Angebot

Das Angebot besagt, welche Menge eines bestimmten Gutes von dem Produzenten zum Verkauf
an einem Markt angeboten wird und zu welchem Preis. Um dies genauer zu betrachten, bezieht
man sich auf die Angebotskurve. Die Angebotskurve ist eine positiv geneigte Kurve. Deshalb
kann man behaupten, dass ein hdherer Preis Unternehmen dazu veranlasst mehr zu produzieren,
damit sie einen hoheren Gewinn erwirtschaften. In dem Kapitel 3.3. wird mittels einer grafischen
Darstellung naher auf die Angebotskurve eingegangen.

Das Angebot oder auch die angebotene Menge sind nicht nur vom Preis abhangig. Bestimmte
Variablen kénnen ebenfalls entscheidende EinflussgréRen sein. Dies kénnen Arbeitsléhne,
Rohstoffpreise oder auch neue Technologien sein. Wenn die Rohstoffpreise zum Beispiel sinken,
wird die Produktion kostengunstiger. Somit ist der erzielte Gewinn des Unternehmens, wenn der
Preis konstant bleibt, hoher. Im Umkehrschluss kann dies bedeuten, dass sich andere
Unternehmen ermutigt fihlen in den Markt einzutreten, was das gesamte Angebot erhdhen
wirde.

Somit kann man davon ausgehen, dass Preisanderungen der angebotenen Menge eine
Bewegung entlang der Angebotskurve zur Folge haben. Die Veranderung einer bestimmten

Variablen hat hingegen die Verschiebung der Angebotskurve selbst zur Folge.**

41 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013
42 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013
43 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013
44 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013

S.3
S.3
S. 51
S. 51-52

o
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3.2.2. Nachfrage

Die Nachfrage druckt aus, welche Menge eines bestimmten Gutes von den Konsumenten bei
einem bestimmten Preis konsumiert wird. Die Nachfragekurve gibt die Veranderung des
Kaufverhaltens der Konsumenten an. Das heift welche Menge eines Gutes die Konsumenten
konsumieren, wenn sich der Preis pro Einheit verandert. Die Nachfragekurve ist eine negativ
geneigte Kurve. Dies sagt aus, dass die Konsumenten mehr Produkte kaufen wirden, je niedriger
der Preis ist. Die Nachfragekurve wird in dem Kapitel 3.3. mithilfe einer Grafik nochmals genauer
erlautert.

Neben der Veranderung von Preisen gibt es weitere EinflussgroRen, die auf die Nachfrage
einwirken. Ein wichtiger Faktor hierbei ist das Einkommen. Je hdher das Einkommen ist, desto
mehr Geld steht den Konsumenten zur Verfiigung, um Giter zu kaufen. So kdnnen die
Konsumenten eine héhere Menge, bei gleichbleibendem Preis, von einem Gut erwerben. Dies
wulrde zu einer Verschiebung der Nachfragekurve fihren.

Weitere EinflussgroRen auf die Nachfrage sind Substitutions- und Komplementarguter. Wenn
sich die Preise ahnlicher Guter verandern, kann dies ebenfalls die Nachfrage beeinflussen.
Erhéht man den Preis von Gut A woraufhin die Nachfrage nach Gut B steigt, handelt es sich
hierbei um ein Substitutionsgut. Dies kann man beispielsweise bei der Fleischindustrie sehen.
Wenn der Preis von Rindfleisch sich erhoht, steigt die Nachfrage nach Schweine- oder
Huhnerfleisch. Als weiteres Beispiel dient die Nudelindustrie. Wirde sich der Preis der Nudelsorte
Fusilli erhdhen, steige folglich die Nachfrage nach Cannelloni, Farfalle oder Spaghetti.

Man spricht von Komplementargitern, wenn die Erhdhung des Preises eines Gutes zu einem
Rickgang der Nachfrage eines anderen Gutes fihrt. Computer und deren Software sind ein
Beispiel fir Komplementargiter. Fallen die Preise der Computer stark, so steigen die
Verkaufszahlen der Softwarepakete. Ein anderes Beispiel sind Kraftstoff und Automobile. Wenn
die Benzinpreise steigen, fiihrt das zu einem Riickgang der Automobilkaufe.

Schlussfolgernd kann eine Verschiebung der Nachfragekurve auch eine Folge einer
Preisveranderung eines Substitutions- oder Komplementargutes sein. Des Weiteren kann es
aulere Variablen, wie zum Beispiel die saisonale Veranderung des Wetters geben. Denn im

Sommer sinkt die Nachfrage von Wintersportartikeln und im Winter sinkt die Nachfrage von Eis.*

45 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013) S. 53-54
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3.2.3. Zusammenfassung

Die Begriffe Angebot und Nachfrage sind grundlegende Instrumente der Volkswirtschaftslehre.
Das Angebot zeigt die Menge eines Gutes, welches vom Produzenten zum Verkauf angeboten
wird und dessen Preis. Grafisch wird dies in der positiv geneigten Angebotskurve
widergespiegelt, welche durch verschiedenste EinflussgroRen variabel gestaltet ist.

Die Nachfrage zeigt aus Sicht des Konsumenten, zu welchem Preis er wie viel von einem
bestimmten Gut konsumiert. Die negativ geneigte Nachfragekurve wird ebenfalls durch

verschiedene Variablen beeinflusst.

3.3. Gleichgewichtspreis

Werden die Angebotskurve und die Nachfragekurve grafisch dargestellt, dann haben diese einen
gemeinsamen Schnittpunkt. Dieser Schnittpunkt besteht aus dem Gleichgewichts- oder
marktraumenden Preis und der entsprechenden Menge. Bei diesem Preis sind die angebotene
und die nachgefragte Menge im Gleichgewicht, das heil’t identisch. Jedoch herrscht nicht auf
jedem Markt direkt ein Gleichgewichtspreis. Wenn Angebot und Nachfrage nicht tGibereinstimmen,
kommt es zu einer Tendenz der Rdumung eines Marktes. Dies bedeutet, dass Angebot und
Nachfrage sich aneinander anpassen. Bei einem vollstandig gerdumten Markt hat jedes Angebot

seine Nachfrage gefunden. Die folgende Grafik zeigt den beschriebenen Sachverhalt.*

Abbildung 3: Angebot und Nachfrage

Preis
(Euro pro
Einheit)

Uberschuss

Quelle: Pindyck R., Rubinfeld, D.(2013) S. 55

46 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013) S. 54-55
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Die in Abbildung 3 dargestellte Funktion S bezeichnet eine Angebotskurve, welche positiv geneigt
ist. Die negativ ausgerichtete Nachfragekurve D ist ebenfalls zu sehen. Die y-Achse beschreibt
den Preis in Euro pro Einheit und die x-Achse bezeichnet die angebotene Menge.

Der Schnittpunkt dieser beiden Kurven P0/QO ist der Gleichgewichtspreis. Hier entspricht das
Angebot der Nachfrage. In dieser Grafik steht das P fur Preis und wird entlang der Y-Achse
widergespiegelt. Die Menge wird in Q anhand der X-Achse ausgedrickt. P71 und P2 stehen fur
einen gestiegenen/gefallenen Preis.*” Anhand dieser Grafik kann man die Tendenz fiir die
Raumung von Markten verstehen. Denn durch die Veranderung des Preises kommt es stets zu
einer Anpassung von Angebot und Nachfrage.

Wenn die Preise beispielsweise tUber dem Gleichgewichtspreis bei P17 liegen, versuchen die
Produzenten mehr Guter zu produzieren und zu verkaufen, da sie sich einen héheren Gewinn
versprechen, als die Konsumenten bereit sind zu kaufen. Daraus entsteht der in der Abbildung 3
zu sehenden Uberschuss. Es gibt mehr angebotene Waren als nachgefragte Giiter. Somit
beginnen die Verkaufer die Preise zu senken, um den Uberschuss zu verkaufen. Folglich sinkt
der Preis von P1 auf PO, wodurch die nachgefragte Menge steigt.*®* Nun haben sich Angebot und
Nachfrage einander angepasst und es bildet sich der Gleichgewichtspreis.

Liegt der Preis anfangs bei P2 hat dies eine gegenteilige Wirkung. Die nachgefragte Menge liegt
Uber der angebotenen Menge, wodurch es zu einem Mangel oder auch Knappheit auf dem Markt
kommt. Die Konsumenten kdnnen nun nicht die Mengen konsumieren wie sie es normalerweise
getan hatten. Folglich versuchen die Nachfrager, sich im Preis gegenseitig zu Uberbieten. Dies
registriert auch der Produzent, was dazu fihrt, dass er den Preis erhdht und seine Produktion
ausweitet. Auch in diesem Beispiel wird der Preis letztendlich PO erreichen.

Dieses oben beschriebene Modell der Angebots- und Nachfragekurven kann nicht auf jedem
Markt angewendet werden. Es muss sich um einen kompetitiven Markt handeln. Hierbei handelt
es sich um einen Markt, bei dem die Kaufer und Verkaufer nur Uber eine geringe Marktmacht
verflgen, das heil3t, dass der Einzelne kaum fahig ist, den Marktpreis zu beeinflussen. Nimmt
man stattdessen an, dass es zum Beispiel nur einen einzigen Produzenten flr ein bestimmtes
Gut gibt, den sogenannten Monopolisten, so kann dieser den Preis nach Belieben andern und
die Nachfrager mussen sich ihm anpassen. Deshalb funktioniert das Modell des
Gleichgewichtspreises nur an Wettbewerbsmarkten.*°

Im sechsten Kapitel dieser Arbeit wird vermehrt mit dem mathematischen Begriff der
Standardabweichung gearbeitet. Diese gibt die Preisstreuung der Preise um den Mittelwert an.
Liegt der Wert der Standardabweichung bei null, ist keine Preisstreuung vorhanden. Somit ist

bildet sich ein Gleichgewichtspreis.

47'Vgl. Abbildung 1
48 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013) S.54-55
49 Vgl. Pindyck, R./Rubinfeld, D. (2013) S. 55-56
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3.4. Zusammenfassung

Ein Markt ist ein Ort, an dem Angebot und Nachfrage aufeinandertreffen. Dadurch, dass Markte
dazu tendieren sich zu rdumen, kommt es zu einer Anpassung der angebotenen und der
nachgefragten Menge und es entsteht ein Gleichgewichtspreis. Voraussetzung ist, dass es sich
um einen Wettbewerbsmarkt handelt. Denn an einem Nichtwettbewerbsmarkt haben einzelne

Marktteilnehmer die Fahigkeit, den Marktpreis zu beeinflussen.
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4. Von der Klassik zur Neoklassik

Das neoklassische Marktmodell baut auf dem klassischen Marktmodell auf. Die beiden Modelle
werden durch die marginalistische Revolution voneinander abgegrenzt. Im Folgenden wird zuerst
genauer auf das klassische Marktmodell eingegangen und anschlieend wird das neoklassische

Marktmodell hiervon abgegrenzt.

4.1. Klassik

Den Entwicklern der klassischen Markttheorie, vor allem Adam Smith in den Jahren um 1770, ist
es zu verdanken, den freien Wettbewerb und seine Funktionsweise erklart zu haben. Sein
Hauptziel war es, der ,unsichtbaren Hand“ auf die Spur zu kommen. Ihm ist es gelungen, durch
das eigennutzige Handeln der eigenen Geschaftsinteressen des Einzelnen eine unbeabsichtigte
Anpassung des volkswirtschaftlichen Guterangebots an die Nachfrageinteressen der
Gesamtbevdlkerung nachzuweisen.*

Im Zentrum der klassischen Markttheorie steht der eigennttzig handelnde Einzelne, welcher als
Homo oeconomicus bezeichnet wird. Der Homo oeconomicus ist eine streng rational handelnde
und denkende Person, die nichtern und allwissend jederzeit die fur sich beste Entscheidung,
jenseits jeglicher Emotionen, trifft. Er mochte seinen eigenen Nutzen maximieren. Jegliche von
ihm getroffenen Handlungen spiegeln stets das Optimum der Entscheidungsalternativen wider.
Er achtet nicht auf seine Mitmenschen, sondern wéahlt stets die Alternative, die ihm den
maximalen Nutzen bietet.°? Dieses wirtschaftliche Individuum steht im Fokus der
makro6konomisch orientierten klassischen Markttheorie.

Bezogen auf den Markt wird unterstellt, dass vollkommene flexible Preise, Lohne und Zinsen
herrschen, sodass der Markt gerdumt ist. Dies bedeutet, dass jedes Angebot seine Nachfrage
findet. Hierdurch bildet sich nach jeder Veranderung ein neues Gleichgewicht. Dies gilt auch fir
den Arbeitsmarkt, denn es wird unterstellt, dass der Zustand der Arbeitslosigkeit von dem
wirtschaftlichen Individuum ein frei gewahlter Zustand ist.>?

Laut Adam Smith bildet sich am Markt ein Gleichgewicht aus Angebot und Nachfrage. Die
Erklarung dieser Aussage stitzt sich auf folgendes Gedankenexperiment: Den Anfang hierfir
bildet die Annahme eines Marktgeschehens, das durch eine effektiv gestiegene Nachfrage nach
einem bestimmten Gut die Kapazitat des Angebotes nicht mehr ausreicht und die Nachfrage nicht
mehr befriedigt werden kann. Dies bedeutet, dass jeder der bereit ist den urspringlichen Preis
zu zahlen, seinen Kaufwunsch unter Umstanden nicht erflllt bekommt. Folglich wird es

Konsumenten geben, die nicht auf das Gut verzichten kdnnen oder wollen und deshalb bereit

50 vgl. Bohnen, A. (1999) S. 14
51 vgl. Kurz, C. (2017) S. 9
52 Vgl. Zeitler, G., https://gerdzeitler.wordpress.com/kompendium-der-sozialoekologischen-oekonomik/
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sind, einen hoheren Preis zu bezahlen. Dieser entstandene Wettbewerb zwischen den Kaufern
hat die Folge, dass der Preis steigt. Der gestiegene Preis ist flir den Anbieter ein Zeichen dafiir,
dass er durch die Steigerung seiner Produktionskapazitat einen hdheren Absatz erzielen kann
und folglich einen gestiegenen Gewinn erwirtschaften wird. Da der Anbieter nach der Definition
des Homo oeconomicus lebt und seinen persdnlichen Gewinn maximieren mdchte, wird er
dementsprechend handeln. Darauf basierend handelt der komplette Markt, womit aus dem
Okonomischen Verhalten des Einzelnen eine Anpassung des volkswirtschaftlichen
Gliterangebots entsteht.>

Anhand dieses Gedankenexperiments wird aufgezeigt, dass in einer Marktwirtschaft einzelne
unabhangig voneinander handelnde Marktteilnehmer eine Preisdnderung an einem Markt
bewirken konnen. Dies wird mit dem Wort Preismechanismus erklaret. Durch ihn, welcher auch
von Adam Smith mit dem Synonym der ,unsichtbaren Hand“ versehen wurde, passt sich die

Produktionsstruktur der Nachfragestruktur an.>*
4.2. Neoklassik

,Die Entstehung der Neoklassik wird meist mit dem Begriff ,marginalistische Revolution®
bezeichnet. Dieser wird als die grundlegende Umwalzung des d6konomischen Denkens
interpretiert, (...). Die wichtigsten Ideen der Neoklassik setzten sich nicht schlagartig, sondern in
einem Zeitraum, der ungefahr von 1850 bis 1900 reicht, durch. Zudem verdrangen sie
keineswegs die klassischen Ansétze, sondern ergénzen diese eher (...).“*®

Die Neoklassik stimmt in vielen Punkten der Klassik zu und Ubernimmt auch viele ihrer
Funktionen. Beide Theorien stellen den idealen wirtschaftlichen Akteur, den Homo oeconomicus,
in den Mittelpunkt. Des Weiteren gehen beide Lehren auf die Metapher der ,unsichtbaren Hand*
von Adam Smith ein. Zuletzt nutzen beide Denkschulen die Theorie der voéllig flexiblen Preise,
Léhne und Zinsen, welches gerdumte Markte zur Folge hat.*®

Jedoch unterscheiden sich die Klassik und die Neoklassik in einem zentralen Punkt. Die Klassik
unterstellt natlrliche Preise, die sich aus Produktions- und Arbeitskosten ergeben. Die Neoklassik
hingegen geht auf den Marktpreis ein. Dieser entsteht aus dem Zusammenspiel von Angebot und
Nachfrage. Ein Gut wird somit in Bezug auf seinen Wert und Preis nicht mehr nach den objektiven
Produktions- und Arbeitskosten, sowie dem Profit des Unternehmers bestimmt. In der Neoklassik

wird auf den Nutzen fiir den Konsumenten eingegangen den sogenannten objektiven Nutzen.*

53 Vgl. Bohnen, A. (1999) S.15-16

54 Vgl. Felderer, B./ Homburg, S. (2005) S. 51

55 Sollner, F. (2014) S. 42

56 Vgl. Zeitler, G. https://gerdzeitler.wordpress.com/kompendium-der-sozialoekologischen-oekonomik/
57 Vgl. Zietler, G. https://gerdzeitler.wordpress.com/kompendium-der-sozialoekologischen-oekonomik/
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Dies kann als Marginalismus bezeichnt werden. Hier wird davon ausgegangen, dass der Preis,
den ein Nachfrager flir ein bestimmtes Gut zu zahlen bereit ist, durch den Grenznutzen limitiert
ist. Der Grenznutzen ist ein zusatzlicher Nutzen, der den Konsum eines zusatzlichen Gutes
erhalt.®® Man kann somit sagen, dass die Betrachtung der Nachfragerseite an Bedeutung
gewinnt, da auf den jeweiligen Nutzen eingegangen wird. Wenn der Konsument in einem Produkt
keinen Nutzen sieht, wird er dieses auch nicht konsumieren. Genauer betrachtet kommt es in der
Neoklassik zu einer Umorientierung der Angebotsseite (Klassik) zur Nachfragerseite
(Neoklassik).>®

Des Weiteren beschaftigt sich die klassische Markttheorie mit dem Verhalten ganzer
Bevdlkerungsgruppen wie Kapitalisten, Grundeigentimern oder Arbeitern und die Interaktion
dieser miteinander. Die Klassik ist eine makrodkonomisch angelegte Theorie, wohingegen die
neoklassische Theorie als mikrookonomisch beschrieben werden kann. Sie betrachtet das

Verhalten des Individuums.®°
4.3. Zusammenfassung

Basierend auf dem Kapitel 4.1 kann man festhalten, dass der Preismechanismus oder auch die
,unsichtbare Hand“ dazu fUhrt, dass sich die Produktionsstruktur der Nachfragestruktur anpasst.
Hierflr bendtigt der Markt den Homo oeconomicus, den rational denkenden und handelnden
Marktteilnehmer, der stets auf den eigenen maximalen Nutzen bedacht ist, sowie die geraumten
Markte. Die Kombination aus diesen Faktoren bilden die Grundpfeiler der klassischen
Markttheorie.

Die Neoklassik stiitzt sich auf die Grundziige der Klassik. Der wesentliche Unterschied ist jedoch,
dass hier nicht von natirlichen Preisen ausgegangen wird, sondern von Marktpreisen. Diese
entstehen durch das Aufeinander wirken von Angebot und Nachfrage. Es kommt zu der

»,marginalen Revolution®, welche von dem Begriff Nutzen dominiert wird.

58 vgl. Felderer, B./Homburg S. (2005) S.25-26
59 vgl. Felderer, B./Homburg S. (2005) S.25-27
80 vgl. Felderer, B./Homburg S. (2005) S.25
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5. Empirische Studie

Zu Beginn des Kapitels wird erldutert, was eine Wirtschaftstheorie mit der empirischen
Wirtschaftsforschung verbindet und welche Ziele sowie Vorgehensweisen die empirische
Wirtschaftsforschung hervorbringt. AnschlieRend wird die Forschungsfrage ,Ist der in der
Neoklassik postulierte Gleichgewichtspreis in der empirischen Wirklichkeit tatsachlich zu
betrachten?“ genauer vorgestellt, sowie der Beobachtungsplan, welcher in dieser

wissenschaftlichen Arbeit durchgeflihrten empirischen Studie Anwendung findet.
5.1. Empirische Wirtschaftsforschung

»Im Wesentlichen sind Theorien sprachliche Gebilde (oft auch -teilweise- in der Sprache der
Mathematik formuliert und/oder grafisch illustriert), mit denen Behauptungen formuliert werden,
die sich bei einer (spateren) Uberpriifung als richtig oder falsch zeigen kénnen.
Wissenschaftliche Erkenntnisse wurden in einer Theorie niedergeschrieben und anschlieRend
die Richtigkeit der Theorie mit der empirischen Wirtschaftsforschung tUberprift. Ein positives
Ergebnis der empirischen Uberpriifung fiihrt zu einer erhdhten Akzeptanz oder auch Starkung
der jeweiligen Theorie. Ein negatives Ergebnis hingegen kann zu einer Abschwachung bis hin
zur Modifikation der Theorie fihren. Die Empirie grenzt richtige Aussagen von falschen Aussagen
ab, in dem sie Theorien in der Wirklichkeit testet. Hierdurch lasst sich schlussfolgern, dass
Theorien und Empirie sehr eng miteinander verbunden sind. Ohne die empirische
Wirtschaftsforschung wiirden viele Theorien in der Wirklichkeit keine Anwendung finden.®?

Die zentrale Aufgabe der empirischen Wirtschaftsforschung ist es, Aussagen Uber einen
gewissen Zusammenhang in quantitativer oder qualitativer Natur zu treffen. Diese Aussagen
basieren auf den Beobachtungen von realen wirtschaftlichen Aktivitdten. Abhangig auf welchen
Zeitraum sich die Analyse bezieht, kann man drei verschiedene Zielsetzungen unterscheiden.
Zum einen gibt es den Blick in die Vergangenheit. Hierbei geht es primar darum, angewandte
theoretische Modelle zu beurteilen und ihre Entwicklungen zu beschreiben. Zum anderen gibt es
die Beurteilung der aktuellen Lage. Hierzu wird die aktuelle wirtschaftliche Lage betrachtet und
analysiert. Basierend auf diesen Erkenntnissen, werden Empfehlungen ausgesprochen oder
sogar geeignete MalRnahmen vorgeschlagen. Die letzte Form der Zielsetzung der Empire ist der
Blick in die Zukunft. Es wird eine Prognose flr die zuklnftige wirtschaftliche Entwicklung
abgegeben.®®

Die Beantwortung wirtschaftlicher Fragen ist nicht alleine durch den Einsatz empirischer
Verfahren mdglich. Vielmehr ist hierfir ein starker wechselseitiger Bezug der empirischen

Ergebnisse sowie der 6konomischen Theorie nétig.®

81 Eisend, M./KuR, A. (2017) S.28

62 \/gl. Eisend, M./KuB, A. (2017) S.27-29
83 \/gl. Winkler, P. (2017) S. 3

84 \/gl. Winkler, P. (2017) S. 4
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Jede empirische Wirtschaftsforschung beginnt mit der Formulierung des Problems, aus dem sich
das eigentliche Ziel der Forschung ableiten lasst. Im nachsten Schritt werden die Theorien erklart
und dargelegt. AnschlieRend wird ein Erhebungsplan vorgestellt, der die Details des
Forschungsprojektes  beinhaltet, wie zum Beispiel das Erhebungsverfahren, die
Erhebungseinheiten und die Forschungsfrage. Nachfolgend findet die eigentliche Datenerhebung
statt. Unter diesem Begriff versteht man die gezielte und systematische Aktivitat zur Beschaffung
von Informationen. Diese Informationen werden nachfolgend analysiert und interpretiert, damit
sie im letzten Schritt in einem Forschungsbericht oder einer wissenschaftlichen Arbeit vorgestellt

sowie verdffentlicht werden kdnnen.®®
5.2. Forschungsfrage

In dieser wissenschaftlichen Arbeit wird folgende Forschungsfrage beantwortet: ,Ist der in der
Neoklassik postulierte Gleichgewichtspreis in der empirischen Wirklichkeit tatsachlich zu
betrachten?“ In der Theorie der Neoklassik sowie der Definition des Gleichgewichtspreises
reagieren Markte auf Veranderungen des Angebotes oder der Nachfrage, und Preise desselben
Gutes von verschiedenen Anbietern gleichen sich einander an. Die von Adam Smith
beschriebene ,Unsichtbare Hand“ fihrt zur Anpassung innerhalb der einzelnen Markte. Die
empirische Uberpriifung dieser wissenschaftlichen Arbeit sammelt Daten und analysiert diese,
um anschlieend die aufgestellte Forschungsfrage beantworten zu kénnen.

Die Daten, die gewonnen werden sollen, sind Preise in Einzelhandelsgeschaften. Denn laut der
Theorie durften die Preise fur dasselbe Produkt in verschieden Geschaften nicht unterschiedlich
hoch sein. Wenn zum Beispiel der Preis eines Schokoriegels in Geschaft A bei 1€ liegt, miusste
derselbe Schokoriegel in Geschaft B auch 1€ kosten. Wenn jedoch der Schokoriegel in Geschaft
B nicht 1€, sondern 2€ kostet, diirfte kein Kunde mehr das teurere Produkt in Geschaft B kaufen,
da laut Theorie konsumieren die Nachfrager bei gleichartigen Produkten immer das glinstigere
konsumieren, da der Konsument rational handelt.

Um die aufgestellte Forschungsfrage zu Uberprifen, werden von zuvor ausgewahlten Produkten
die Preise in verschieden Geschaften protokolliert und anschlieRend miteinander verglichen. So
kann am Ende dieser Arbeit die Aussage getroffen werden, ob die Anbieter nach dem in der
Neoklassik postulierten Gleichgewichtspreis handeln oder nicht. Es handelt sich hierbei um die
zweite Zielsetzung der empirischen Wirtschaftsforschung, es wird eine Theorie anhand der

aktuellen Wirtschaftslage beurteilt.

85 vgl. Albers, S./Klapper, D./Konrad, U./Walter, A./Wolf, J. (2009) S.49
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5.3. Beobachtungsplan

In dieser wissenschaftlichen Arbeit erfolgt die Datenerhebung in Form einer standardisierten
Beobachtung. In diesem Fall wird in der Literatur von einem Beobachtungsplan und nicht von
einem Erhebungsplan gesprochen (vgl. Kapitel 5.1.) . Es liegt eine standardisierte Beobachtung
vor, wenn der Vorgang der Beobachtung nach einem festen Ablaufschema erfolgt. Mithilfe des
Beobachtungsplans kann ein Rahmen fur die anstehende Datenerhebung geschaffen werden.
Es wird vorab genau festgelegt, welche Informationen zu erheben sind, wann und wo die

Beobachtung stattfindet und wie im Nachhinein das Resultat protokolliert werden soll.®®

5.3.1. Beobachtungsgegenstand

Im Rahmen der Datenerhebung muss festgelegt werden, was fir Daten erhoben werden. Um die
in dieser Arbeit gestellte Forschungsfrage beantworten zu kdnnen, werden die Preise homogener
Guter in verschiedenen Einzelhandelsmarkten miteinander verglichen. Dieser Vorgang wird mit
verschiedenen Produkten mehrmals wiederholt. Es handelt sich um ein homogenes Gut, wenn
das Gut einheitlich und nicht differenzierbar ist. Die einzelnen Mengeneinheiten sind aus Sicht
des Nachfragers vollkommen gleichartig und es liegen keine Praferenzen zu einem bestimmten
Gut, zum Beispiel durch eine andere Farbe, vor.®” Wenn man einen 50 Gramm Snickers Riegel
betrachtet, hat dieses Produkt Uberall dieselbe Qualitdt. Genauso wie zum Beispiel bei einer 1
Liter Flasche Coca-Cola. Wenn man diese Produkte in den verschiedensten
Einzelhandelsgeschaften miteinander vergleicht, haben sie in jedem Geschaft dieselben
qualitativen Eigenschaften. Es handelt sich hierbei um homogene Guter.

Des Weiteren ist die Betrachtung auf physische Giter beschrankt, denn es kdnnen zum Beispiel
keine Dienstleistungen betrachtet werden, da es sich um heterogene Giiter handelt. Es gibt
unterschiedliche Qualitaten, was den Anbietern einen Spielraum fiir eine autonome Preissetzung
gibt.®® Betrachtet man beispielsweise einen Friseurbesuch, so ist dieser immer unterschiedlich.
Ein Haarschnitt im Friseurladen A hat nicht dieselbe Qualitat wie der Haarschnitt im Friseurladen
B. Deshalb handelt es sich bei Dienstleistungen um heterogene Guter, welche in der Betrachtung

dieser wissenschaftlichen Arbeit nicht zum Tragen kommen.

86 vgl. Albers, S./Klapper, D./Konrad, U./Walter, A./Wolf, J. (2009) S.56
57 Vgl. Kortmann, W. (2004) S. 277
8 Vgl. Kortmann, W. (2004) S. 275
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5.3.2. Beobachtungsdurchfiihrung

Nachdem die homogenen Giter festgelegt wurden, muss die Beobachtung durchgefiihrt werden.
Hierfir werden die Preise homogener Guter unterschiedlicher Branchen in verschieden
Einzelhandelsgeschaften in einem Wirtschaftsraum, in diesem Fall Einbeck, protokolliert. Dieser
Vorgang wird fir verschiedene Glter unterschiedlicher Branchen mehrmals wiederholt. Handelt
es sich nicht um einen Wirtschaftsraum, kommt es zwangslaufig zu Preisunterschieden. In
Garmisch-Partenkirchen ist aufgrund des stetigem Tourismus das generelle Preisniveau zum
Beispiel héher als im Landkreis Northeim. Auf Sylt sind die Preise fur Giter wegen des
Seetransports beispielsweise hoéher als in Einbeck. Um solche Unterschiede zu vermeiden,
werden die Preise der Beobachtungsgegenstande nur in einem Wirtschaftsraum protokolliert.
Durch diese Eingrenzung kann ausgeschlossen werden, dass es sich bei der eventuellen
Preisverschiebung nur um eine einzelne Produktsparte handelt. Die zu vergleichenden
homogenen Produkte werden in folgenden Einzelhandelsgeschaften miteinander verglichen:
Marktkauf, Aldi, Lidl, Rewe, Netto, Trinkgut, Euronics, Expert, Getrankemarktkauf und
verschiedene Tankstellen. Hierbei handelt es sich um Geschafte, die in direkter Konkurrenz, fr
die entsprechend ausgewahlten Giuter, miteinander stehen. Dazu kommt noch eine
Internetrecherche flur die jeweiligen Produkte. Durch die fortschreitende Digitalisierung ist es
heutzutage kein Problem mehr, den Wocheneinkauf online zu erledigen. In dieser Arbeit wurde
die Untersuchung auf Produkte aus der Lebensmittel- und der Unterhaltungselektronikbranche
begrenzt.

Wenn die Beobachtung letztendlich durchgefihrt wird, missen zwei wichtige Aspekte beachtet
werden. Zum einen muss die Beobachtung an einem Tag stattfinden, denn die einzelnen Anbieter
mussten laut Neoklassik auf die Preisdnderungen der Konkurrenz direkt reagieren. Wenn das
Geschaft A beispielsweise ein Sonderangebot fur Schokoriegel hat, dann misste Geschaft B
hierauf reagieren, um konkurrenzfahig zu bleiben. Zum anderen muss die Beobachtung
genauestens protokolliert werden. Von jedem einzelnen Preis fir jedes Gut wird ein Foto
angefertigt. Dieses Foto wird anschlieliend mit Geschéaft, Datum und Produktart gekennzeichnet.
AulBerdem werden jegliche Preise in einem vorab angefertigten Beobachtungsbogen
festgehalten, welcher anschlieRend gemeinsam mit den entsprechenden Fotos der Preise
abgespeichert wird. Dieser Ordner kann letztendlich von jedem Dritten, der diese Arbeit liest,
eingesehen werden, damit ein eindeutiger Beweis und eine Nachvollziehbarkeit der einzelnen
Preise vorhanden ist. Die folgende Abbildung zeigt einen Beobachtungsbogen am Beispiel eines
Schokoriegels. In der ersten Zeile wird das entsprechende homogene Gut, sowie das Datum der
Beobachtung eingetragen. In der Spalte der Anbieter werden die einzelnen Anbieter aufgelistet,

welche das Produkt verkaufen. In der dazugehérigen Preisspalte werden die Preise dokumentiert.
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Abbildung 4: Beispiel eines Beobachtungsbogens

Produkt: Datum:

Schokoriegel 05.11.2020

Anbieter Preis

Rewe 1,20€

Netto 1,19€

Lidl 1,30€

Shell 1,50€

Aral / Rewe to go 1,60€

Internetseite A 1,80€

Internetseite B 1,40€

Quelle: Eigene Darstellung

Nachdem die beobachteten Daten mittels des Beobachtungsbogens erfasst und abgespeichert
wurden, werden sie im sechsten Kapitel dieser wissenschaftlichen Arbeit durch einen eigens
angefertigten Analysebogen vorgestellt. Dieser Bogen, welcher in der folgenden Abbildung 5 zu
sehen ist, zeigt alle relevanten Werte zu den vorgestellten Produkten. Der Bogen prasentiert die
Anzahl der Anbieter, sowie den durchschnittlichen Preis des Produktes. Des Weiteren zeigt er
den minimalen sowie den maximalen Preis fir das homogene Gut. Aus der Differenz dieser
beiden Werte ergibt sich die Spannweite, welche ebenfalls der Abbildung zu entnehmen ist. Der
letzte angegebene Wert ist die Standardabweichung. Die Standardabweichung ist ein Begriff der
Statistik, mit der man ermitteln kann, wie weit die Streuung der Werte um den Mittelwert ist. Sie
gibt also die durchschnittliche Entfernung der einzelnen Preise vom Mittelwert an. In der
folgenden Abbildung ist ein beispielhafter Analysebogen aufgefihrt, welcher auf der Abbildung 4
basiert. Alle Werte in diesem sowie den spater folgenden Analysebdgen basieren auf den

dazugehérigen Beobachtungsbégen und sind auf die zweite Nachkommastelle gerundet.

Abbildung 5: Beispiel Analysebogen Schokoriegel

Produkt Anzahl Minimaler | Maximaler | Durchschnitts- | Preispanne | Standard-
Anbieter | Preis Preis preis abweichung
Schokoriegel 7 1,19 € 1,80 € 1,43 € 0,61€ 0,21 €

Quelle: Eigene Darstellung
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5.3.3. Zusammenfassung

Bevor eine Beobachtung durchgefiihrt wird, muss diese geplant werden. Dies geschieht durch
einen Beobachtungsplan. In der hier durchgefihrten Beobachtung werden die verschiedenen
Preise von homogenen Gutern in unterschiedlichen Einzelhandelsgeschaften dokumentiert und
anschlielend analysiert, damit mit dem anschliellfenden Resultat die Forschungsfrage
beantwortet werden kann. Jegliche beobachteten Daten werden per Foto sowie mit einem vorab

angefertigten Beobachtungsbogen festgehalten.

5.4. Zusammenfassung

Wirtschaftstheorien und empirische Wirtschaftsforschung sind sehr eng miteinander verbunden.
Denn eine Theorie ist nicht mehr als ein niedergeschriebenes Gedankenexperiment. Ob diese
Theorie in der Wirklichkeit Anwendung findet, wird von der Empirie Uberprift. In dieser
wissenschaftlichen Arbeit wird anhand der Forschungsfrage ,Ist der in der Neoklassik postulierte
Gleichgewichtspreis in der empirischen Wirklichkeit tatsachlich zu betrachten?” die Theorie der
Neoklassik und des Gleichgewichtspreises durch eine empirische Wirtschaftsforschung
Uberprift. Dies geschieht, indem die Preise verschiedener homogene Giiter in unterschiedlichen

Einzelhandelsgeschaften protokolliert und anschlieRend analysiert werden.
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6. Produkte

In diesem Kapitel wird die empirische Wirtschaftsforschung dieser wissenschaftlichen Arbeit
vorgestellt. Es wurden die Preise von 10 unterschiedlichen homogenen Guitern bei verschiedenen
Einzelhandlern im Internet und im Wirtschaftsraum Einbeck verglichen. Jegliche Handler vor Ort
haben eine maximale Entfernung von drei Kilometern zueinander, wodurch keine Preisstreuung
aufgrund eines rdumlichen Vorteils entstehen kann. Die Preise aus dem Internet wurden mithilfe
der Preisvergleichsseite ,idealo“ gesucht und exklusive der Versandkosten angegeben. Da die
Versandkosten bei Onlinehandlern teilweise sehr hoch sind, wird auf diese separat eingegangen.
Die Ergebnisse der 209 verschiedenen Preisdaten werden mithilfe einer Analysetabelle, fir jedes

Produkt, vorgestellt und anschlieRend analysiert.

6.1. funny-frisch

Das erste Produkt der Beobachtung ist von der Marke funny-frisch. Hierbei handelt es sich um
die Kartoffelchips der Sorte ,Ungarisch* aus der 175 Gramm Tlte. Die Preisdaten stammen von
12 verschiedenen Handlern, kommerzieller und digitaler Art. Die Beobachtung wurde am
24.10.2020 durchgefiihrt.

Tabelle 1: Analyse funny-frisch ,Ungarisch" 175 Gramm

Produkt | Anzahl Minimaler = Maximaler Durchschnitts- | Preispanne @ Standard-

Anbieter Preis Preis preis abweichung
Funny- 12 1,34 € 3,59 € 1,68 € 225€ 0,66 €
Frisch

Quelle: Eigene Darstellung

Das Produkt wurde von sechs verschiedenen Handlern zum minimalen Preis in Héhe von 1,34
Euro angeboten. Der maximale Preis betragt 3,59 Euro und liegt damit 2,25 Euro Uber dem
Minimum. Dadurch liegt der Durchschnittspreis bei 1,68 Euro. Jegliche Preise aus dem Internet
liegen mit 1,35, 1,36 und 1,82 Euro innerhalb der Standardabweichung von 0,66 Euro. Dies sind
jedoch die bereinigten Preise fiir die Produkte der Onlineanbieter. Addiert man die Versandkosten
zu den Produktpreisen hinzu, so erhalt man ein verzerrtes Ergebnis. Die Preise der
Internetanbieter steigen durch die Versandkosten um bis zu 460 Prozent. Durch den geringen
Produktpreis von durchschnittlich 1,68 Euro haben die Versandkosten einen starken Einfluss auf
den Endpreis. Der Durchschnittspreis wirde auf 2,80 Euro und die Preisspanne auf 5,18 Euro
ansteigen.

Betrachtet man die Preise der zwdIf verschiedenen Anbieter ohne Versandkosten der

Onlinehandler, so besteht fir dasselbe Produkt der Marke funny-frisch eine durchschnittliche
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Preisabweichung von dem Durchschnittspreis in Héhe von 0,66 Euro. Diese Daten lassen
schlussfolgern, dass flr dieses Produkt kein Gleichgewichtspreis entstanden ist. Denn flir einen

Gleichgewichtspreis durfte es keine unterschiedlichen Preise geben.

6.2. Pringles

Bei dem nachsten beobachteten Produkt handelt es sich um Kartoffelchips der Sorte ,Original®
von der Marke Pringles. Die Preise fur die 200 Gramm Packung wurden bei 12 verschiedenen
Anbietern vor Ort und digital am 24.10.2020 verglichen.

Tabelle 2: Analyse Pringles ,Original” 200 Gramm
Produkt A Anzahl Minimaler A Maximaler | Durchschnitts- Preispanne | Standard-

Anbieter Preis Preis preis abweichung

Pringles 12 1,15 € 4,00 € 251€ 2,85 € 0,74 €

Quelle: Eigene Darstellung

Durch ein Preisangebot von 1,15 Euro ist der Mindestpreis bei dem Einzelhandelsgeschaft Netto
2,85 Euro unter dem Maximum. Bei der Tankstelle HEM ist die Dose Pringles mit 4,00 Euro am
teuersten. Dieser Anbieter liegt 59 Prozent Uber dem Durchschnittspreis von 2,51 Euro. Die
Standardabweichung von 0,74 Euro besagt, dass die Preise der Anbieter durchschnittlich 0,74
Euro um den Mittelwert gestreut sind. Betrachtet man in dieser Auswertung die Preise aus dem
Internet und summiert diese mit den Versandkosten, so hat dies Auswirkungen auf die oben
angegebenen Werte. Der Durchschnittpreis wirde bei 4,12 Euro liegen und die
Standardabweichung beispielsweise bei 2,48 Euro. Grund hierfir sind die hohen Versandkosten
fur das einzelne Produkt.

Betrachtet man die dargestellten Daten, ist auch hier der Gleichgewichtspreis nicht in
Erscheinung getreten. Der Mindestpreis ist, bei den von den Versandkosten bereinigten Preisen,
mit 1,15 Euro halb so teuer wie der Durchschnittspreis. Dies ist damit zu begriinden, dass das
Produkt bei dem Einzelhandler Netto im Angebot war. Nach der Preistheorie missten jedoch die
restlichen Anbieter ihre Preise dem Mindestpreis anpassen, um konkurrenzfahig bleiben zu
kénnen. Dies ist jedoch nicht passiert, was schlussfolgern lasst, dass die Theorie des

Gleichgewichtspreises flr dieses Produkt nicht zutrifft.

6.3. Géramont

Das nachste homogene Produkt dieser empirischen Wirtschaftsforschung ist der franzésische
Weichkase Géramont, in der ,Classic” 200 Gramm Version. Dieses Gut wurde am 24.10.2020 in

sechs verschiedenen Einzelhandelsgeschaften beobachtet. In diesem Fall wurde der Weichkase
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nicht im Internet verglichen, da es sich um ein schnell verderbliches Lebensmittel handelt und die

Vergleichsseite idealo keine Anbieter dieses Produktes listet.

Tabelle 3: Analyse Géramont ,Classic" 200 Gramm
Produkt Anzahl Minimaler A Maximaler | Durchschnitts- Preispanne | Standard-

Anbieter Preis Preis preis abweichung

Géramont 6 1,66 € 2,44 € 2,29 € 0,78 € 0,28 €

Quelle: Eigene Darstellung

Bei diesem Produkt wurde die bisher niedrigste Preisspanne von 0,78 Euro protokolliert. Der
niedrigste Preis, welcher einem Angebot entstammt, betragt 1,66 Euro und der
Durchschnittspreis liegt bei 2,29 Euro. Der hdchste Preis wurde in Héhe von 2,44 Euro bei dem
Einzelhandelsgeschaft Rewe gemessen. Vier der sechs verschiedenen Anbieter haben einen
identischen Preis von 2,41 Euro ausgewiesen. Obwohl zwei Drittel aller Preise identisch sind,
liegt die Standardabweichung bei 0,28 Euro. Dies ist auf die hohe Preisspanne zurtickzufiihren,
da das Einzelhandelsgeschaft Marktkauf mit ihrem Angebot 38 Prozent unter dem
Durchschnittspreis liegt.

Dieses Produkt ist der Theorie eines Gleichgewichtspreises bisher am nahestehendsten. 66
Prozent aller Handler verzeichnen denselben Preis von 2,41 Euro. Dieses Ergebnis lasst sich auf
zwei verschiedene Grinde zurlckfihren. Zum einen wird dieses Produkt aufgrund seiner
Verderblichkeit nicht im Internet angeboten. Hierdurch wirken die Interpreise, welche bei
Lebensmitteln stets hoher sind, nicht auf die Statistiken ein. Zum anderen hat keine Tankstelle
dieses Produkt angeboten. Diese 6rtlichen Anbieter sind in der gesamten empirischen Studie im
Bereich der Lebensmittel fiir alle homogenen Guter die Anbieter mit den, mit Abstand, héchsten

Preisen.

6.4. Heineken

Das Bier der Marke Heineken wurde ebenfalls beobachtet. Insgesamt acht verschiedene Anbieter
haben dieses Produkt in den regionalen Einzelhandelsgeschaften angeboten. Dazu kommen
zwei Anbieter aus dem Internet. Bei dem am 24.10.2020 analysierten Produkt handelt es sich um
Pilsener Bier der Marke Heineken aus der 0,33 Liter Glasflasche im Sechsertrager mit einem

Alkoholgehalt von 5 Volumenprozent.
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Tabelle 4: Analyse Heineken Pils 6 x 0,33 Liter
Produkt | Anzahl Minimaler | Maximaler A Durchschnitts- | Preispanne @ Standard-

Anbieter | Preis Preis preis abweichung

Heineken 10 4,85 € 10,26 € 6,00 € 541¢€ 1,67 €
Quelle: Eigene Darstellung

Betrachtet man die einzelnen Anbieter des Produktes, so kann man die Preise in drei Segmente
aufteilen, die mit den jeweiligen Anbietern zusammenhdngen. Am gunstigsten sind die
Einzelhandelsgeschafte. Hier stammt vom Einzelhandler Netto mit 4,85 Euro der niedrigste Preis.
Im mittleren Preissegment befinden sich, mit Preisen in Hohe von 5,99 und 6,99 Euro fir den
Sechsertrager Bier, die Tankstellen. Am teuersten sind die Internetanbieter. Bei dem Anbieter
DrinksoftheWorld ist beispielsweise mit einer Preisspanne von 5,41 Euro der maximale Preis von
10,26 Euro vermerkt. Dies ist darauf zurickzufiihren, dass Bier aus der Glasflasche kein
typisches Produkt zum digitalen Einkauf ist. Deshalb gibt es nur wenige Anbieter, die
dementsprechend einen geringen Preiskampf im Internet haben, was hohe Preise zur Folge hat.
Ein weiterer Grund ist, dass zum Beispiel DrinksoftheWorld nur einzelne Bierflaschen zum Kauf
anbietet, welche flr das Ergebnis mit dem Faktor sechs multipliziert wurden. Betrachtet man in
diesem Fall die Preise der Onlinehandler inklusive der Versandkosten, so verzerren diese, wie in
den vorherigen Beispielen wieder die Ergebnisse. Ein Sechsertrager Heineken Bier von einem
digitalen Handler inklusive der Versandkosten liegt bei mindestens 14,10 Euro und maximal bei
17,21 Euro. Dies wirde die Preisspanne auf 12,36 Euro und die Standardabweichung um circa
150 Prozent erhéhen.

Anhand der geringen Anzahl von Anbietern und der hohen Preise im Internet kann man erkennen,
dass Flaschenbier kein vorteilhaftes Produkt fir den digitalen Einkauf ist. Alle
Einzelhandelspreise sind um die Halfte niedriger als die Internetpreise. Die grofte Preisstreuung
mit der dazugehdrigen Preisspanne von diesem homogenen Produkt belegt, dass es sich bei

einem Sechsertrager Heineken Flaschenbier um keinen Gleichgewichtspreis gebildet hat.

6.5. Milka Haselnuss

Ein weiteres homogenes Produkt der Beobachtung war eine ,Milka“ Haselnussschokolade in der
100 Gramm Packung. Funf ortliche und ein digitaler Einzelhandler boten dieses Produkt am
24.10.2020 an. Die geringe Anzahl an digitalen Anbietern ist darauf zurickzufihren, dass
Massenangebote, wie zum Beispiel ein Paket von zehn Tafeln Schokolade nicht beachtet
wurden, da es sich hierbei um einen Preisvorteil aufgrund der hohen Stickzahl handelt. Dies

hatte die gesammelten Ergebnisse beeinflusst.
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Tabelle 5: Analyse Milka ,Haselnussschokolade“ 100 Gramm
Produkt = Anzahl Minimaler | Maximaler Durchschnitts- | Preispanne Standard-

Anbieter  Preis Preis preis abweichung

Milka 6 0,57 € 1,89 € 1,11 € 1,32 € 0,53 €
Quelle: Eigene Darstellung

In den Einzelhandelsgeschaften Marktkauf und Kaufland ist die Tafelschokolade fur den
niedrigsten Preis in diesem Wirtschaftsraum erhaltlich. Diese betragt 0,57 Euro und ist ein
Angebot. Alle restlichen értlichen Geschafte befinden sich unter dem Durchschnittspreis von 1,11
Euro. Der Preis im Internet liegt mit 1,54 Euro, exklusive Versandkosten innerhalb der
Standardabweichung. Diese betragt 0,53 Euro, was bedeutet, dass jeder Handler mit seinem
Preis durchschnittlich 0,53 Euro vom Mittelwert entfernt liegt. Mit einem Abstand von 1,32 Euro
zum Mindestpreis verlangt der ,Rewe to go“ bei der Tankstelle Aral mit 1,89 Euro den hdchsten
Preis fur die Haselnussschokolade.

Betrachtet man in diesem Fall die Daten inklusive der Versandkosten, so kommt es zu einer
starken Verschiebung der Werte. Die Internetseite Amazon verlangt fir die 100 Gramm Milka
Haselnussschokolade 1,54 Euro. Hinzu kommen 4,59 Euro fir die Versandkosten. Somit liegt
der digitale Preis inklusive Versandkosten 5,36 Euro Uber dem glinstigsten Angebot, was einer
Steigerung von 940,35 Prozent entspricht. entspricht. Da in diesem Preisvergleich nur 6 Produkte
verglichen wurden, wirkt sich ein hoher Preis stark auf die restlichen Werte aus. So wirde die
Standardabweichung, unter Berlcksichtigung der Versandkosten, beispielsweise von 0,53 Euro
auf 1,95 Euro steigen.

Abschlielend kann man sagen, dass der empirische Preisvergleich fiir die Haselnussschokolade
auf ein ahnliches Ergebnis kommt, wie die bereits bei Lebensmittel durchgeflihrten Vergleiche.
Die ausgepragte Preisstreuung widerlegt die Theorie eines Gleichgewichtspreises. Es fallt
aullerdem auf, dass die digitalen Preise inklusive der Versandkosten im Fall der Milka

Haselschokolade nicht konkurrenzfahig sind.

6.6. Red Bull

Der gleichnamige Energiedrink des 0&sterreichischen Unternehmens Red Bull ist einer der
berihmtesten und meistverkauftesten Energiedrinks. Dieses homogene Produkt in der 0,25 Liter
Dose wurde bei 14 verschiedenen Anbietern am 24.10.2020 verglichen. Von den 14
verschiedene Anbietern sind sieben 6rtliche Einzelhandler, drei Tankstellen und vier digitale

Einzelhandler.
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Tabelle 6: Analyse Red Bull 0,25 Liter Dose
Produkt = Anzahl Minimaler | Maximaler Durchschnitts- | Preispanne Standard-

Anbieter  Preis Preis preis abweichung

Red Bull 14 0,85 € 2,79€ 1,52 € 1,94 € 0,68 €

Quelle: Eigene Darstellung

Der Energiedrink besitzt einen Durchschnittspreis von 1,52 Euro und einen minimalen Preis,
welcher durch ein Angebot entstanden ist, bei dem Getrankegeschaft Trinkgut in Hohe von 0,85
Euro. Die Tankstelle HEM liegt mit dem maximalen Preis von 2,79 Euro mit einer Preisspanne
von 1,94 Euro Uber dem minimalen Preis. Die Preise des Internets liegen zwischen 1,39 Euro
und 2,19 Euro und verzeichnen eine Spannweite von 0,80 Euro, womit sie innerhalb der
Standardabweichung liegen. Die sechs ortlichen Einzelhandelsgeschafte bieten allesamt einen
Preis an, der innerhalb der Standardabweichung liegt. Bei diesem Produkt liegen alle drei
Tankstellen, die dieses Produkt anbieten, mit 2,49, 2,69 und 2,79 Euro Uber dem Wert der
durchschnittlichen Preisstreuung und listen somit die teuersten Preise.

Addiert man jedoch die Versandkosten bei den digitalen Anbietern hinzu, so stellen diese nun
den teuersten Preis. Der urspriinglich teuerste Internetpreis von 2,19 Euro, welcher innerhalb der
durchschnittlichen Preisstreuung liegt, wird zum teuersten Preis mit 9,18 Euro. Unter Betrachtung
der Versandkosten erhéhen sich, wie bei den vorherigen Produkten, die errechneten Werte
enorm. Die Standardabweichung erhéht sich auf 2,86 Euro, die Preisspanne vervierfacht sich auf
8,33 Euro und der Durchschnittspreis verdoppelt sich auf 3,22 Euro.

Wie bereits bei den vorherigen Produkten kann man anhand der aufgefuhrten Daten sehen, dass
auch bei dem Energiedrink Red Bull kein Gleichgewichtspreis zu erkennen ist. Die Preispanne
ist hdher als der Durchschnittspreis von 1,52 Euro und durchschnittlich jeder Anbieter liegt mit
seinem Preis 44,73 Prozent vom Mittelwert entfernt. Auch an diesem Beispiel kann man
beobachten, dass das Internet kein geeigneter Ort ist, um sich einzelne Einheiten Lebensmittel
nach Hause liefern zu lassen. Der Preis exklusive Versandkosten liegt innerhalb der
Preisstreuung und ist ein zu vertretender Preis. Berlicksichtigt man jedoch die Versandkosten,
erhalt man Preise, die nicht mehr konkurrenzfahig sind. Vergleicht man beispielsweise den
glnstigsten Preis von Trinkgut mit dem teuersten Internetpreis von der Seite BottleWorld so erhalt

man einen Preisunterschied von 980 Prozent.

-37 -



6.7. Nintendo Switch

Neben der Sparte der Lebensmittel wurden auch Produkte der Unterhaltungselektronikbranche
im Rahmen dieser empirischen Wirtschaftsforschung beobachtet. Eines dieser Produkte ist eine
Nintendo Switch in den Farben neon-rot und neon-blau. Hierbei handelt es sich um eine portable
Spielekonsole in der Version aus dem Jahr 2019 mit einer Speicherkapazitat von 32 Gigabyte.
Die komplette Beobachtung erfolgte am 31.10.2020 bei 37 verschieden Einzelhandlern. Diese

kénnen in 34 digitale und 3 ortliche Anbieter unterteilt werden.

Tabelle 7: Analyse Nintendo Switch
Produkt | Anzahl Minimaler | Maximaler | Durchschnitts- | Preispanne Standard-

Anbieter  Preis Preis preis abweichung

Nintendo 37 306,87 € @ 421,28 € 335,88 € 114,41 € 26,25 €

Quelle: Eigene Darstellung

Bei der Nintendo Switch handelt es sich um das teuerste Produkt dieser Beobachtung. Der
Mindestpreis belauft sich auf 306,87 Euro und wird bei dem Online Handler Technikdirekt
angeboten. Mit einer Preisspanne in Hohe von 114,41 Euro ergibt sich der teuerste Preis von
421,28 Euro fur dieses Produkt. Der Durchschnittspreis flr die Spielekonsole liegt bei 335,88
Euro und die Standardabweichung betragt 26,25 Euro. Setzt man die beiden Werte ins Verhaltnis,
so entspricht die durchschnittliche Preisstreuung fir dieses Produkt 7,82 Prozent des
Mittelwertes. Dies ist in dieser empirischen Wirtschaftsforschung die geringste Preisstreuung bei
einem Produkt. Interessant ist, dass die Preise der oértlichen Einzelhandler im Vergleich zu den
digitalen Preisen sehr konkurrenzfahig sind. Alle drei Preise liegen innerhalb der
durchschnittlichen Preisstreuung und unterhalb des Mittelwertes. Der Preis von Euronics in Héhe
von 317,77 Euro zum Beispiel ist der viert glinstigste.

Unter Betrachtung der Versandkosten steigt der minimale Preis fir die Spielekonsole auf 312,86
Euro. Der maximale Preis steigt ebenfalls an, auf 425,27 Euro. Die Preisspanne verringert sich
auf 112,41 Euro. Dadurch, dass fast 92 Prozent der Handler digitale Anbieter sind, erhdht die
Einberechnung der Versandkosten fast jeden einzelnen Preis. Hierdurch steigt der
Durchschnittspreis ebenfalls auf 338,00 Euro an und die Standardabweichung erhdht sich
geringfigig um 0,32 Euro auf 26,57 Euro. Dadurch stehen die ortlichen Handler mit ihren
verhaltnismaRig gunstigen Preisen fur dieses homogene Produkt noch besser da.

Da auch bei diesem Produkt der Wert der Standardabweichung nicht gleich Null ist, kann man in
diesem Fall ebenfalls nicht von einem Gleichgewichtspreis sprechen. Es ist eine durchschnittliche
Preisstreuung von 26,25 Euro beziehungsweise 26,57 Euro zu beobachten. In diesem
besonderen Fall ist hervorzuheben, dass die 6rtlichen Anbieter sehr gut mit den Preisen der

digitalen Konkurrenz konkurrieren kdnnen. Abschlielend ist bei diesem Produktbeispiel
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aufgefallen, dass eine hohe Anzahl an digitalen Anbietern zu einer deutlich geringeren
Preisstreuung fuhren kann, als bei Produkten mit kleiner digitaler Konkurrenz wie zum Beispiel
den Lebensmitteln. Ein Grund fir die geringere Preisstreuung kénnten die geringeren Suchkosten
sein, da der Kaufer des Produktes die Preise der meisten Anbieter ganz einfach durch eine

Abfrage bei einer Preisvergleichsseite durchflihren kann.

6.8. JBL Flip 5

Das nachste Produkt, welches im Rahmen dieser empirischen Wirtschaftsforschung untersucht
wird, ist die JBL Flip 5. Hierbei handelt es sich um einen tragbaren wasserdichten Lautsprecher.
Das am 31.10.2020 beobachtete Produkt wurde von 30 verschiedenen Einzelhandelsgeschaften

angeboten, wovon drei ortliche Anbieter sind.

Tabelle 8: Analyse JBL Flip 5
Produkt = Anzahl Minimaler | Maximaler Durchschnitts- | Preispanne Standard-

Anbieter  Preis Preis preis abweichung

JBL 30 84,90 € 156,25 € 103,43 € 71,35 € 17,73 €

Quelle: Eigene Darstellung

Der minimale Preis fur dieses Produkt betragt 84,90 Euro und wird von der Internetseite Alternate
angeboten. Mit einer Preisspanne von 71,35 Euro offeriert der Onlineanbieter Real.de mit 156,25
Euro den teuersten Preis. Der durchschnittliche Preis betragt 103,43 Euro. Die
Standardabweichung betragt 17,73 Euro. Das bedeutet, dass die Preise eines zufallig
ausgewahlten Handlers durchschnittlich um diesem Wert vom Mittelwert abweichen.

Interessant ist, dass sich die Preise der drei ortlichen Anbieter sehr ahneln. Es wurde von zwei
verschiedenen Anbietern derselbe Preis inseriert, was dazu fuhrt, dass die Standardabweichung
der ortlichen Handler mit 3,53 Euro im Verhaltnis zu dem hohen Listenpreis fir die o6rtlichen
Anbieter sehr gering ist. Dies ist aber auf die sehr geringe Anzahl an Anbieter zurlckzuflihren,
denn wenn 66 Prozent der Anbieter denselben Preis anbieten, fiihrt dies automatisch zu einer
geringen Standardabweichung.

Die oben angegebenen Preise sind, wie bisher Ublich, exklusive der Versandkosten, da diese bei
den Lebensmittelprodukten zu einer starken Verzerrung der Werte gefiihrt haben. Addiert man
bei den 27 digitalen Einzelhandlern die Versandkosten hinzu, so wird das glinstigste Produkt nun
von Amazon fir 85,94 Euro angeboten. Der maximale Preis bleibt bei 156,25 Euro, was dazu
fuhrt, dass die Preisspanne auf 70,31 Euro sinkt. Die Standardabweichung wirde geringfugig
steigen, namlich um 0,48 Euro auf 18,21 Euro. Dadurch, dass bei vielen Anbieter die

Versandkosten den Preis steigern, erhdht sich der Durchschnittspreis auf 105,92 Euro.
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Betrachtet man alle Preise der verschiedenen ortlichen und digitalen Anbieter sowie die
aufgeflihrten Werte, so kommt man zu dem Schluss, dass eine Preisstreuung vorhanden ist. Die
Standardabweichung betragt nicht Null und gibt mit 17,73 Euro eine durchschnittliche
Preisstreuung an, welche 17,14 Prozent des Durchschnittspreises entspricht. Eine Erklarung fur
die verhaltnismaliig geringere Preisstreuung im Vergleich mit der Milka Haselnussschokolade ist
beispielsweise, dass die hohere Anzahl an zusammenliegenden Preisen zu einer niedrigeren
Standardabweichung flhrt. Damit ist zu erkennen, dass sich bei diesem Produkt kein
Gleichgewichtspreis gebildet hat. Aulerdem ist es nicht notwendig, dass man bei diesem
Elektronikprodukt die Daten exklusive der Versandkosten angeben, da diese kaum Einfluss auf
die Werte haben.

6.9. PlayStation 4 Controller

Im Folgenden werden die Ergebnisse fur einen Spielcontroller vorgestellt. Es handelt sich dabei
um einen Controller fiir die PlayStation 4 von dem Hersteller Sony. Genauer handelt es sich um
einen ,PS4 Wireless Dualshock Controller der zweiten Generation, kurz V2, in der Farbe
schwarz. Dieses Produkt wurde von drei oértlichen Einzelhandelsgeschaften und 40 digitalen
Handlern am 27.10.2020 angeboten. Der Grund fur die deutlich hdhere Anzahl an digitalen
Anbietern ist, dass das Internet eine weitaus bessere Plattform fur Technikprodukte im Vergleich

zu Lebensmitteln ist.

Tabelle 9: Analyse PS4 Wireless Duealshock Controller, V2, Schwarz
Produkt Anzahl Minimaler A Maximaler | Durchschnitts- | Preispanne | Standard-

Anbieter  Preis Preis preis abweichung

PS4 43 48,98 € 76,31 € 58,72 € 27,33 € 5,21€
Controller

Quelle: Eigene Darstellung

Der niedrigste Preis in Hohe von 48,98 Euro fir den Controller ist bei den digitalen Anbietern
LotusiCafe und Voelkner verzeichnet. Dieser Wert liegt circa 10 Euro, was 17 Prozent entspricht,
unter dem Durchschnittspreis, von 58,72 Euro. Die Preisspanne betragt 27,33 Euro. Addiert man
diesen Wert mit dem minimalen Preis, so erhalt man 73,31 Euro, was den teuersten Preis flr den
Controller ergibt. Dieser Wert befindet sich 30 Prozent Uber dem Durchschnittspreis. Der
Energiedrink Red Bull hat beispielsweise eine Spannweite vom Minimum zum Durchschnittspreis
von 45 Prozent und vom Mittelwert zum Maximum eine Spannweite von 83 Prozent. Dieser
Unterschied spiegelt sich auch in der Standardabweichung wider. Diese betragt bei dem
Controller 8,8 Prozent des Durchschnittspreises. Bleibt man bei dem Beispiel von Red Bull,

betragt der Prozentsatz der Standardabweichung in Bezug auf den Durchschnittspreis 44,7

-40 -



Prozent. Dies lasst schlussfolgern, dass bei diesem Produkt eine geringere prozentuale
Preisstreuung vorhanden ist als bei dem Beispiel des Energiedrinks.

Betrachtet man die Preise der Internetanbieter inklusive der Versandkosten, so ergeben sich
keine Werteverschiebungen wie bei den bisher analysierten Lebensmittelprodukten. Der
maximale Preis von dem Anbieter Easytronics erhéht sich auf 81,30 Euro. Der Durchschnittspreis
steigt ebenfalls auf 61,25 Euro. Somit erhdht sich die Preisspanne um 5 Euro auf 32,32 Euro. Die
Standardabweichung steigt um 0,25 Euro auf 5,46 Euro.

AbschlieRend Iasst sich bei diesem Elektronikprodukt festhalten, dass auch hier fir ein und
dasselbe homogene Produkt von verschiedenen Anbietern verschiedene Preise gefordert
wurden. Somit passt dieses Gut nicht in die Theorie der Neoklassik mit dem postulierten
Gleichgewichtspreis. Jedoch ist hervorzuheben, dass bei dem PlayStation Controller eine
niedrigere prozentuale Preisstreuung als bei einem Energiedrink gemessen wurde. Des Weiteren
sind bei diesem Produkt die Internetpreise inklusive der Versandkosten nicht so

ergebnisverzerrend wie bei anderen Produkten, beispielsweise aus der Lebensmittelbranche.

6.10. Fifa 21

Bei dem nachsten Produkt handelt es sich um eine Spielesoftware vom Produzent Electronic Arts
oder auch kurz EA genannt. Das Ful3ballspiel FIFA erscheint jedes Jahr mit einer neuen Version
fur jegliche Spielekonsolen auf dem Markt. Die neueste Version, welche im Oktober 2020 mit
dem Titel ,Fifa 21 erschienen ist, wird im Folgenden fir die PlayStation 4 untersucht. Da die
Spielesoftware zum Grof3teil auch in digitaler Form verkauft wird, muss man erwahnen, dass es
sich bei dem untersuchten Produkt um ein Hardcover mit CD handelt. Der Preisvergleich fand
am 27.10.2020 in physischer Form im Wirtschaftsraum Einbeck sowie in digitaler Form statt.

Insgesamt gab es fur das Produkt 39 verschiedene Anbieter.

Tabelle 10: Analyse Fifa 21 flr PS4, Hardcover
Produkt = Anzahl Minimaler | Maximaler Durchschnitts- | Preispanne Standard-

Anbieter  Preis Preis preis abweichung

FIFA 21 39 49,05 € 80,20 € 61,58 € 30,25 € 6,85 €

Quelle: Eigene Darstellung

Der Mittelwert der Preise aller 39 verschiedenen Anbieter liegt bei 61,85 Euro. Den minimalen
Preis bietet der Internetanbieter NetGames mit 49,95 Euro an. Im Gegensatz hierzu ist das
Produkt bei dem digitalen Anbieter Sediva mit 80,20 Euro am teuersten. Die Differenz zwischen
Minimum und Maximum betragt 30,25 Euro, was somit auch die Preisspanne ist. Von den 39

verschiedenen Anbieter sind nur 7,7 Prozent értliche Einzelhandler. lhre Preise sind im Vergleich

-41 -



mit den restlichen digitalen Anbieter nicht die glnstigsten aber auch nicht die teuersten, sie
befinden sich alle innerhalb des Wertes der Standardabweichung von 6,85 Euro.

Als nachstes muss man jedoch einen Blick auf die Versandkosten werfen. Denn bei einem
Groldteil der bisher analysierten Produkte haben die Versandkosten die Werte des
Preisvergleiches verzerrt. Addiert man die Versandkosten zu den gelisteten Preisen, so steigen
fast alle Werte. Der Mindestpreis erhéht sich auf 53,85 Euro und der maximale Preis steigt um
3,99 Euro auf 84,19 Euro. Dadurch, dass sich der Mindestpreis ebenfalls erhdht hat, steigt die
Preisspanne gering um 0,09 Euro auf 30,34 Euro und die Standardabweichung sinkt auf 6,63
Euro.

Bei der empirischen Beobachtung des PlayStation 4 Spiels Fifa 21 waren 36 der 39 Anbieter im
Internet vertreten, wodurch sich in Anbetracht der Versandkosten eine Verschiebung der Werte
ergeben sollte. Nach der Analyse der Preisdaten inklusive der Versandkosten ist aufgefallen,
dass die Werte zwar gestiegen sind, aber im Vergleich hierzu die Standardabweichung gesunken
ist. Dies ist darauf zurlickzufiihren, dass es sehr viele Internetanbieter zu diesem Produkt gibt,
weshalb sich alle Preise verschieben und somit enger zusammenricken, da die Anbieter im
oberen Preisdrittel keine Versandkosten verlangen.

AbschlieRend kann bei diesem Produkt festgehalten werden, dass kein Gleichgewichtspreis
zustande gekommen ist, weil die Standardabweichung nicht null ist und somit eine Preisstreuung
vorhanden ist. Jedoch ist auch bei diesem Produkt, wie bei dem vorher untersuchten PlayStation
4 Controller, eine kleinere Preisstreuung vorhanden als bei den im Vorfeld untersuchten

Lebensmittelprodukten.

6.11.Analyse der gesammelten Daten

Die verglichenen Preise dieser empirischen Studie stammten aus zwei verschiedenen Branchen
von Produkten. Zum einen die Lebensmittel, welche keine groRe Anzahl an digitalen Anbietern
aufweisen konnten. Dies ist jedoch darauf zurtickzufiihren, dass es nicht lohnenswert ist, eine
Tute Kartoffelchips beispielsweise zu versenden. Zum anderen wurden Produkte aus der
Unterhaltungselektronikbranche miteinander verglichen. Bei diesen Giltern gab es eine grof3e
Anzahl an digitalen Anbietern und nur vereinzelte ortliche Handler. Die Erklarung fir die wenigen
Anbieter vor Ort ist, dass ein Grof3teil der Einzelhdndler, in dem untersuchten Wirtschaftsraum
Einbeck, Lebensmittelgeschafte sind und nur wenige Supermarkte Unterhaltungselektronik in
ihrem Sortiment fihren. AuRerdem ist die Zahl an Elektronikmarkten in dem Wirtschaftsraum
Einbeck begrenzt.

In der Analyse der beobachteten Daten ist aufgefallen, dass die Versandkosten der
Internetanbieter einen erheblichen Einfluss auf die Ergebnisse der Datenauswertung der
niedrigbepreisten Lebensmittelprodukte haben. Der Preis einer 0,25 Liter Dose Red Bull ist bei
dem Internetanbieter MyGourmet24, mit Einberechnung der Versandkosten von dem bereinigten

Preis von 1,19 Euro auf 6,09 Euro gestiegen, was einer Steigerung von 511,77 Prozent
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entspricht. Dies ist auf die VerhaltnismaRigkeit von Preis und Versandkosten zurtickzufiihren.
Wenn ein Produkt einen niedrigen Preis hat, haben die Versandkosten einen viel héheren
Einfluss auf diesen, als bei einem teureren Produkt. Bei einem PlayStation Controller zum
Beispiel steigt der Preis bei dem Internetanbieter Expert, unter Einberechnung der Versandkosten
von 53,79 auf 57,78 Euro. Dies entspricht einer Steigerung von circa 7 Prozent.

Vergleicht man den Wert der Standardabweichung der Lebensmittel mit den Elektronikprodukten,
so ergeben sich zwei unterschiedliche Ergebnisse. Die Standardabweichung liegt bei den
Lebensmitteln im Verhaltnis zu dem Durchschnittspreis bei dem Groldteil der Produkte,
ausgenommen vom Weichkdse Géramont, deutlich héher. Bei dem Energiedrink Red Bull
entspricht die Abweichung 47 Prozent des Mittelwertes oder bei Pringles zum Beispiel 29
Prozent. Diese Werte kénnen auf die hohe Preisstreuung durch die teuren Tankstellenpreise
zurtckgefihrt werden. Wenn die Standardabweichungen bei den Elektronikprodukten mit dem
Durchschnittspreis ins Verhaltnis gesetzt werden, so erhalt man Werte von 11 Prozent bei dem
Spiel Fifa 21 und fast 9 Prozent bei dem Controller fiir die PlayStation 4. Diese niedrigeren Werte
kann auf die hohe Anzahl von Anbietern zuriickgefihrt werden.

Eine mdgliche Erklarung flr die geringere Standardabweichung kdnnen die Suchkosten sein.
Denn wie bereits viele Autoren in dem oben aufgeflihrten Literaturkapitel beschrieben haben,
koénnten diese Kosten ein méglicher Grund flir die geringere Preisstreuung sein. Dadurch, dass
es wenige Ortliche Anbieter und sehr viele digitale Anbieter in dem Markt der
Unterhaltungselektronikprodukte gibt, hat der Verbraucher geringere Suchkosten. Er ist eher
bereit eine Preisvergleichsseite wie idealo.de fur den Preisvergleich einer Musikbox zu
verwenden, als bei dem Energiedrink Red Bull beispielsweise sieben verschiedene ortliche
Anbieter zu besuchen und deren Preise zu vergleichen. Der Konsument hat durch die hohe
Anzahl von digitalen Anbietern einen groReren Vorteil Preisvergleichsseiten zu nutzen, was fir
ihn persodnlich eine starke Verminderung der Suchkosten mit sich fuhrt. Dies wissen auch die
verschieden Anbieter, weshalb diese ihre Preise ebenfalls mit der Konkurrenz vergleichen und
anpassen. Somit kommt es durch die Verminderung der Suchkosten und der erhéhten
Preisanderungsbereitschaft der Anbieter laut der Theorie der Suchkosten zu einer geringeren
Standardabweichung.

Anhand der Ergebnisse dieser Wirtschaftsforschung kann man festhalten, dass sich die
Spannweite der Preisstreuung mit zunehmender Zahl an Anbietern verringert. Je mehr Anbieter
es fur ein Produkt gibt, desto niedriger ist die Standardabweichung. Dieses Ergebnis stimmt mit
den Ergebnissen von Baye, Morgan und Scholten aus dem Jahr 2004 Uberein (vgl. Kapitel 2.7).
Eine mdgliche Erklarung der sich &hnelnden Preise, welche zu einer niedrigeren
Standardabweichung flhren, sind die geringeren Suchkosten bei einer hohen Zahl an digitalen
Anbietern. Dieses Ergebnis kristallisiert sich heraus, wenn die Standardabweichungen der

Lebensmittelguter mit der der Unterhaltungselektronikprodukte verglichen werden.
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6.12.Zusammenfassung

Betrachtet man alle gesammelten Daten, so stellt sich heraus, dass es bei keinem der
homogenen Produkte zu einer Standardabweichung von Null kommt. Dies bedeutet folglich, dass
es bei allen Produkten eine Preisstreuung gab und sich nirgends ein Gleichgewichtspreis gebildet
hat. Des Weiteren war zu beobachten, dass sich die Preisstreuung mit einer steigenden Anzahl

von Anbietern verringert, was eventuell auf sinkende Suchkosten zurickzufuhren ist.
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7. Fazit

Zu Beginn dieser wissenschaftlichen Arbeit wurde die Fragestellung aufgestellt, ob der in der
Neoklassik postulierte Gleichgewichtspreis auch in der empirischen Wirklichkeit zu beobachten
ist. Um diese Frage zu beantworten, wurde in Kapitel 2 Grundlagenrecherche betrieben, um den
aktuellen Stand der Forschung darzustellen.

Viele verschiedene Forscher wie beispielsweise Scholtens, Smith, Adams, Salop oder Stiglitz
haben empirische Wirtschaftsforschungen durchgefiihrt, um dem sogenannten ,Gesetz des
Preises” auf die Spur zu kommen. Dieses besagt, dass es keine unterschiedlichen Preise flr ein
homogenes Gut gibt, sondern einen einheitlichen Gleichgewichtspreis. Doch nach vielen
Untersuchungen kommen alle Autoren auf das Ergebnis, dass die verschiedenen Anbieter nicht
denselben Preis flr dasselbe Produkt verlangen. Die Theorie des Gleichgewichtspreises wurde
durch die verschiedensten Untersuchungen angefochten. Als Hauptgrund hierfir werden die
Suchkosten veranschlagt. Kosten, welche dem Konsumenten entstehen, indem er den Aufwand
betreibt, Preise zu vergleichen. Aulierdem wurde angeflhrt, dass der Fortschritt der
Digitalisierung und die damit einhergehende Verbreitung des Internets die Preisstreuung der
Guter verringern und somit einen Gleichgewichtspreis schaffen kdnnte.

Doch bevor in dieser wissenschaftlichen Arbeit eine empirische Wirtschaftsforschung
durchgefihrt und die analysierten Daten vorgestellt werden, missen die Grundlagen des
Forschungsthemas aufgearbeitet werden. Hierzu wurde das Thema der Bachelorarbeit
»EmMpirische Untersuchung des neoklassischen Marktmodells anhand des
Gleichgewichtspreises® in einzelne Fachworter aufgeteilt, die anschlief3end in den verschiedenen
Unterkapiteln genauer betrachtet wurden.

Als erstes fiel das Augenmerk auf die Begriffe Markt und Gleichgewichtspreis. Ein Markt ist ein
Ort, an dem Angebot und Nachfrage aufeinandertreffen. Betrachtet man beide Begriffe als Kurven
in einem Koordinatensystem, treffen sich beide und erzeugen einen Schnittpunkt, wie in
Abbildung 3 zu sehen ist. Die positiv geneigte Angebotskurve reprasentiert die Menge eines
Gutes, welches ein Verkaufer zum Kauf anbietet. Die negativ geneigte Nachfragekurve zeigt
hingegen, welche Menge eines bestimmten Gutes die Kaufer zu welchem Preis erwerben wollen.
Der Schnittpunkt dieser beiden Kurven ist der Gleichgewichtspreis, der auch marktraumende
Preis genannt wird. Bei diesem Preis sind die angebotene Menge und die nachgefragte Menge
identisch.

Nachdem die grundlegenden Begrifflichkeiten der Volkswirtschaftslehre erklart wurden, werden
in dem folgenden Kapitel 4 die Unterschiede der Markttheorie der Klassik und der Neoklassik
dargestellt. Laut der klassischen Markttheorie kdénnen einzelne unabhangig voneinander
handelnde Marktteilnehmer eine Preisdanderung an einem Markt bewirken. Dieser Vorgang wird
nennt sich Preismechanismus. Die Klassik und die Neoklassik haben viele Ubereinstimmende

Punkte. Jedoch unterscheiden sich die beiden Theorien. Die Klassik unterstellt nattrliche Preise,
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welche sich aus Arbeits- und Produktionskosten ergeben. Die Neoklassik hingegen unterstellt
einen Marktpreis, welcher sich aus dem Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage ergibt.
Somit richtet sich der Standpunkt des Preises nicht mehr nach dem Anbieter, also den
Unternehmen, sondern nach dem in der Neoklassik beschriebenen objektiven Nutzen, den
Kundennutzen.

Nachdem nun die Klassik und die Neoklassik hinterleuchtet wurden, fehlt zur Komplettierung der
Grundlagenkapitel noch der Begriff der empirischen Wirtschaftsforschung. Die Aufgabe einer
empirischen Wirtschaftsforschung ist es, Aussagen quantitativer oder qualitativer Natur Gber eine
gewisse Wirtschaftstheorie zum Beispiel zu treffen. Diese Aussagen basieren auf der
Beobachtung von realen wirtschaftlichen Aktivitaten. In dieser wissenschaftlichen Arbeit werden
Preise von homogenen Giltern von verschiedenen Anbietern miteinander mittels des
Beobachtungsverfahrens verglichen. Homogene Guter sind Produkte, die bei jedem Anbieter
komplett gleichartig sind, zum Beispiel ein 50 Gramm Riegel Snickers. Die Beobachtung findet in
dem Wirtschaftsraum Einbeck statt, wird fir jedes Produkt am selben Datum druchgefihrt und
umfasst sowohl oértliche, als auch digitale Anbieter.

Bei der in dieser Arbeit durchgeflihrten Wirtschaftsforschung wurden Produkte aus zwei
verschiedenen Branchen analysiert. Zum einen wurden die Preise von Lebensmitteln, wie zum
Beispiel funny-frisch Chips oder der Energiedrink Red Bull beobachtet. Zum anderen richtete sich
die Untersuchung auf Produkte der Unterhaltungselektronikbranche, wie beispielsweise dem
FuBballspiel FIFA 21 oder auch einer Musikbox, der JBL Flip 5. Diese beiden Branchen wurden
bewusst gewahlt, da bei den Elektronikprodukten potentiell viel mehr digitale Anbieter vertreten
sind. Nachdem die 209 Preise der zehn verschiedenen homogenen Produkte analysiert wurden,
kommt diese empirische Untersuchung zu dem Schluss, dass sich fir keines der Giter ein
Gleichgewichtspreis gebildet hat.

Nach der Behandlung der Grundlagen und der Vorstellung des Beobachtungsplans in Kapitel 5.3.
kann man auf die in der Einleitung gestellte Forschungsfrage zuriickkommen, ob der in der
Neoklassik postulierte Gleichgewichtspreis auch in der empirischen Wirklichkeit gegeben ist.
Nachdem die gesammelten Daten analysiert wurden, kommt man zu dem Schluss, dass in der
empirischen Wirklichkeit kein Gleichgewichtspreis zu finden ist. Jedes der zehn verschiedenen
Produkte verzeichnet eine Preisstreuung. Die Spannweiten der einzelnen durchschnittlichen
Preisstreuungen im Verhaltnis zu dem Durchschnittspreis liegen zwischen 7,82 Prozent bei der
Nintendo Switch und 44,73 Prozent bei der Dose Red Bull. Auffallend ist jedoch, dass fast alle
Standardabweichungen der Elektronikprodukte niedriger sind als die der Lebensmittel.

Eine mdgliche Erklarung fiir die Verneinung der Forschungsfrage ist, dass die Suchkosten fiir die
Preisstreuung verantwortlich sind. Denn der Kunde hat einen groRen Aufwand bei einem
Lebensmittelprodukt die einzelnen Einzelhandelsgeschafte zu besuchen, um die Preise zu
vergleichen. Bei Produkten, wie der Unterhaltungselektronik, welche zum Grofdteil digital

angeboten werden, muss man lediglich eine Preisvergleichsseite im Internet aufrufen und den
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Artikelnamen eingeben. AnschlieRend wahlt man den glnstigsten Anbieter aus und bestellt das
Produkt. Somit sind diese Suchkosten in diesem Fall deutlich geringer, was auch an einer
niedrigen Standardabweichung ersichtlich ist.

Anhand dieser empirischen Ergebnisse ist erkennbar, dass sich auf dem aktuellen Markt noch
kein Gleichgewichtspreis gebildet hat. Dies wird jedoch in ferner Zukunft eventuell méglich, wenn
die Digitalisierung voranschreitet und es mehr digitale Anbieter gibt. Durch die aufgefiihrten
Ergebnisse sieht man, dass eine hohe Anzahl an Anbietern zu einer kleineren Preisstreuung
fuhren. Vergleicht man die hier aufgefihrten Werte mit denen aus friheren Studien, wie zum
Beispiel den Artikeln von Brown und Goolsbee oder den Werken der drei Autoren Baye, Morgan
und Scholten, so kommt diese Untersuchung auf eine ahnliche abschlieRende Meinung, dass ein
Gleichgewichtspreis in Zukunft mdglich ist. Hierfur werden jedoch deutlich mehr digitale Anbieter
fur dieselben Produkte bendtigt. Ein erhdhter Konkurrenzkampf der ortlichen, sowie der digitalen

Einzelhandler, fordert die Bildung eines Gleichgewichtspreises.
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Anhang

1. Beobachtungsbogen Funny Frisch

Produkt: Datum:
Funny Frisch Ungarisch 24.10.2020
175 Gramm
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Rewe 1,34 1,34
Netto 1,34 1,34
Lidl 1,34 1,34
Marktkauf 1,34 1,34
Shell 3,59 3,59
Aral / Rewe to go 2,49 2,49
Aldi 1,34 1,34
Kaufland 1,34 1,34
Trinkgut 1,46 1,46
Bliroshop24 (I) 1,35 5,24
Rossmann (1) 1,36 6,31
BottcherAG (I) 1,82 6,46
2. Beobachtungsbogen Pringles
Produkt: Datum:
Pringles Original 24.10.2020
200g
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Rewe 2,54 2,54
Netto 1,15 1,15
Marktkauf 2,51 2,51
Aral / Rewe to go 3,19 3,19
Aldi 1,34 1,34
Hem 4,00 4,00
Kaufland 2,51 2,51
Trinkgut 2,54 2,54
BliroShop24 (1) 2,24 6,13
WorldofSweets.de (I) 2,25 8,24
Rossmann (1) 2,25 7,20
Amazon (I) 3,20 8,10
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3. Beobachtungsbogen Géramont

Produkt: Datum:
Geramont Classic 24.10.2020
60% 200g
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Rewe 2,44 2,44
Netto 2,41 2,41
Lidl 2,41 2,41
Marktkauf 1,66 1,66
Aldi 2,41 2,41
Kaufland 2,41 2,41
4. Beobachtungsbogen Heineken
Produkt: Datum:
Heineken 24.10.2020
6x0,33L Flasche
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Rewe 4,99 4,99
Netto 4,85 4,85
Getranke Marktkauf 4,86 4,86
Marktkauf 4,86 4,86
Shell 5,99 5,99
Aral / Rewe to go 6,99 6,99
Kaufland 4,86 4,86
Trinkgut 5,05 5,05
Drinks oft he World (I) 1,71 pro Flasche 17,21
6x1,71=10,26
Amazon (I) 7,30 14,10
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5. Beobachtungsbogen Milka Haselnuss

Produkt: Datum:
Milka Schokolade 24.10.2020
100 Gramm Haselnuss
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Rewe 1,05 1,05
Netto 1,06 1,06
Marktkauf 0,57 0,57
Aral / Rewe to go 1,89 1,89
Kaufland 0,57 0,57
Amazon (Internet) 1,54 6,13
6. Beobachtungsbogen Red Bull
Produkt: Datum:
RedBull 24.10.2020
0,25L
Anbieter Preis Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Rewe 0,92 0,92
Lidl 1,05 1,05
Getranke Marktkauf 1,06 1,06
Marktkauf 1,05 1,05
Shell 2,69 2,69
Aral / Rewe to go 2,49 2,49
Aldi 1,05 1,05
Hem 2,79 2,79
Kaufland 1,05 1,05
Trinkgut 0,85 0,85
MyGourmet24 (1) 1,19 6,09
DieWeinstrale (I) 1,39 7,38
WorldofSweets (1) 1,45 7,44
BottleWorld (I) 2,19 9,18
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7. Beobachtungsbogen Nintendo Switch

Produkt: Datum:
Nintendo Switch 31.10.2020
Neon-rot / Neon-blau
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Marktkauf 321,67 321,67
Euronics 317,77 317,77
Expert 329,99 329,99
Technikdirekt (1) 306,87 312,86
Ebay (I) 313,00 318,99
X-kom (1) 313,90 313,90
Billiger.de (I) 317,77 317,77
Amazon.de (l) 317,77 317,77
Euronics (I) 317,77 322,63
Alza.de (1) 317,90 322,89
Saturn.de (1) 318,88 318,88
Proshop (I) 319,00 324,49
Alternate (I) 319,00 325,79
Expert (I) 319,00 319,00
Otto (1) 319,00 324,95
Lidl (1) 319,13 323,96
Maingau (I) 320,00 320,00
Hitseller (I) 320,71 320,71
Galaxus (I) 323,76 323,76
ComputerUniverse (I) 324,00 329,80
Cyberport (I) 329,00 329,00
K&O (I) 329,99 329,99
Real.de 332,00 332,00
LotusiCafe (I) 334,88 334,88
SMDV (I) 343,60 343,60
Digitalo (1) 343,60 343,60
Voelkner (I) 343,60 343,60
VersandKoenning (1) 344,24 344,24
Jacob (I) 345,38 345,38
CSV direct.de (1) 345,59 345,59
Future X (1) 347,99 347,99
One Telecom (I) 349,00 359,99
Yakodo () 358,00 362,90
PriceGuard (1) 379,90 379,90
Mandrops (1) 393,83 397,82
Ejoker.de (1) 408,94 412,93
Sediva (I) 421,28 425,27
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8. Beobachtungsbogen JBL Flip 5

Produkt: Datum:
JBL Flip 5 31.10.2020
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Marktkauf 97,47 97,47
Euronics 97,47 97,47
Expert 89,99 89,99
Alternate (I) 84,90 91,69
Otto (I) 85,94 91,89
Amazon.de (l) 85,94 85,94
Galaxus (I) 86,05 86,05
Electronic4you (I) 87,83 87,83
Expert (I) 87,99 91,98
Cyberport (I) 88,90 88,90
Euronics (I) 89,00 93,86
Conrad (1) 95,00 95,00
Computer Universe (l) 96,90 102,70
Mp3player.de (I) 97,47 102,37
Medimax (I) 97,47 101,42
Jacob (I) 100,24 100,24
Eoffice24 (I) 100,97 100,97
Deltatec (1) 102,49 102,49
FutureX 102,59 102,59
Koenning (1) 103,30 103,30
Yakodo (I) 104,00 108,90
Proshop (I) 106,56 112,05
EP (1) 107,22 111,17
Cwmobile.de 109,49 109,49
TechnikGross (I) 113,71 118,61
Sediva (I) 118,26 122,25
Easytronics (I) 128,18 133,17
Officept.com (I) 129,29 136,24
Druckerboerse24 (l) 151,95 155,38
Real.de 156,25 156,25
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9. Beobachtungsbogen PlayStation 4 Controller

Produkt: Datum:
PS4 Controller 27.10.2020
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Marktkauf 58,48 58,48
Euronics 66,27 66,27
Expert 59,99 59,99
LotusiCafe (I) 48,98 51,97
Voelkner (I) 48,98 48,98
NetGames (I) 49,95 53,85
Cyberport (I) 52,90 57,76
Billiger.de (I) 52,99 52,99
Euronics (I) 52,99 57,85
Maingau (I) 53,50 53,50
Hitseller (I) 53,59 58,49
Expert (I) 53,79 57,78
Lidl (1) 53,89 58,72
Galaxus (I) 54,28 54,28
Amazon Marketplace (I) 54,90 54,90
ComputerUniverse (I) 56,90 62,70
Technik direkt (1) 56,99 62,98
SMDV (1) 57,10 63,09
Digitalo (I) 57,10 62,09
Proshop (I) 58,48 63,97
ARLT (1) 58,48 65,47
BERLET (1) 58,48 63,31
Alza.de 58,90 63,89
Okluge.de (I) 58,95 62,85
One (I) 59,90 62,89
Reichelt (I) 59,95 65,75
BoomStore (I) 59,96 59,96
Bilicher.de (I) 59,99 59,99
Electronic4you (I) 59,99 59,99
Smyths (I) 59,99 59,99
Saturn (1) 60,00 60,00
Otto (I) 60,00 65,95
Real.de (I) 60,26 60,26
FutureX (1) 60,59 60,59
Yakodo (I) 61,00 65,90
Versandkoenning.de (1) 61,46 61,46
Jacob (I) 61,92 61,92
PriceGuard (1) 62,90 62,90
TechnikGross (I) 64,51 69,41
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Flodoo.de (I) 64,99 64,99
Cwmobile.de (1) 65,49 65,49
Noebook.de (I) 69,00 69,00

Easytronics (I) 76,31 81,30

10. Beobachtungsbogen Fifa 21
Produkt: Datum:
FIFA 21 PS4 27.10.2020
Anbieter Preis in Euro Preis in Euro
Exklusive Versandkosten Inklusive Versandkosten
Marktkauf 64,99 64,99
Euronics 57,90 57,90
Expert 55,00 55,00
NetGames (I) 49,95 53,85
Medialand4You (I) 53,99 60,98
Daddelshop (1) 54,99 59,99
ExpertTechnoMarkt (1) 55,00 60,99
LotusiCafe (I) 55,00 57,99
Expert(l) 55,00 58,99
Coolshop (1) 55,50 55,50
Amazon (I) 55,54 55,54
ComputerUniverse (I) 57,90 63,70
Cyberport (1) 57,90 62,76
Euronics (I) 57,90 59,84
Hitseller.de (I) 57,90 57,90
Cosse (1) 57,90 57,90
Billiger.de (I) 58,49 58,49
Digitalo (I) 58,56 63,55
Voelkner (I) 59,46 59,46
Proshop (I) 59,93 65,94
SMDV (1) 59,95 65,94
Saturn (1) 59,99 59,99
MediaMarkt (1) 59,99 59,99
Smyths (I) 59,99 59,99
Lidl (1) 59,99 64,82
Conrad (1) 59,99 59,99
Otto (I) 59,99 65,94
Real.de (I) 62,42 62,42
Jacob (1) 63,90 63,90
Alternate (I) 63,90 63,90
Thalia (I) 64,99 64,99
Amazon Marketplace (I) 69,99 69,99
Heim&ABiiro (1) 71,62 71,62
Tease-solutions (1) 72,54 72,54
Yakodo (I) 73,00 77,90
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Jacob (I) 73,06 73,06
GameWorld (I) 73,29 73,29
PriceGuard (1) 73,90 73,90

Sediva (1) 80,20 84,19
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DHL  Spedition

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

» Piinktliche Lieferung:

Lieferzeit 2-5 Werktage
DHL DPD  Spedition

# Piinktliche Lieferung:
Do. 29.10.—Fr. 30.10.
DHL

® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

* Piinktliche Lieferung:
Do. 29.10.—Fr. 30.10.
DHL

* Rucksendung 30 Tage
kostenfrei

e Sofort Lieferbar, 1 - 4
Werktage
DPD

amazon..

2 8. 0.8 80

FatBat - Hohe
Qualitat und
niedriger Preis!
503 Meinungen

@: computer
umverse
2 8. 0.8 80

22.701
Meinungen

n TECHNIK dfrok?

0. 8.0 8.

3.959
Meinungen

SMDV
2. 8. 0.8 8 ¢

1.378
Meinungen

digitalo®
otk ek

5.214
Meinungen

PROSHOS

b2, 8. 0.2

3 Q/1

Zum Shop

Zum Shop
] 7
o0

oder

Zum Shop
] o |
L

oder

Zum Shop
] i |
L J

oder

Zum Shop
] e
e e

oder




Sony DualShock 4 2.0

Controller wireless - schwarz

Sony PS4 Wireless
DualShock Controller V.2

(Schwarz)

Sony PS4 Dualshock 4 V2 -

Schwarz

Sony Playstation PS4
Controller Dual Shock

wireless black V2

Sony Playstation 4 PS4

Dualshock Wireless
Controller V2, black

PS4 9870050 - Sony
DualShock 4 2.0 Controller
wireless schwarz SONY

58,48 €

=M 65,47 € inkl. Versand
65,47 € inkl. Versand

58,48 €

-m 63 31 € inkl. Versand
63,31 € inkl. Versand

58,90 €

63,89 € inkl. Versand

58,95 €

== 62 85 € inkl. Versand
62,85 € inkl. Versand

59,90 €

62,89 € inkl. Versand

66,89 € inkl. Versand

59,95 €

65,75 € inkl. Versand

PayPal
VIsA @&
Nachnah... Vorkasse [RUEEEES

PayPal
visA @
vorkasse [ElEialng]

AMERICAN
EXPRESS

PayPal  VISA [
Vorkasse

PayPal
Kreditkarte Lastschrift Vorkasse

AMIZon pay

PayPal VISA &
Apeicas I vorkasse

Nachnah...

PayPal Kreditkarte [T
Lastschrit  Vorkasse

e auf Lager, Lieferzeit 1-
3 Werktage
DHL UPS

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® Auf Lager - Lieferung
in 1-2 Werktagen
DHL  Spedition

e Riicksendung 14 Tage
kostenfrei

® Lieferung in 2 Tagen
GLS

® - 1 Tage
DHL

® sofort lieferbar
DHL

® ab Lager
DPD

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

ARLTm
Fokk ok
52 Meinungen

2.8 & &

2,754
Meinungen

€ alza.de

12,88 2 ¢
908 Meinungen

okluge.de

YA e
24 Meinungen

ONE

Y e ke
266 Meinungen

[Wreichelt

loktcontk

e e ek

95 Meinungen

] o |
L J

oder

Zum Shop
] 7
L

oder

Zum Shop

Zum Shop
] |
L

oder

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop




Sony Playstation PS4
Controller Dual Shock
wireless black V2

Sony Dualshock 4 Wireless
Controller 2.0 9870050 fur

Playstation 4 schwarz

Sony PS4 DUALSHOCK4
Wireless-Controller Jet Black

schwarz

SONY PlayStation 4 Wireless
Dualshock 4 Redesigned
Controller, Jet Black

59,96 €

=@ 59 96 € inkl. Versand
59,96 € inkl. Versand

59,99 €

B 59,99 € inkl. Versand
59,99 € inkl. Versand

59,99 €

< 59 99 € inkl. Versand
59,99 € inkl. Versand

59,99 €

59,99 € inkl. Versand

60,00 €

== 60,00 € inkl. Versand
60,00 € inkl. Versand

PayPal

Rechnung

PayPal
Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

PayPal
VISA

PayPal

PayPal

Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

VISA

Lastschrift  Vorkasse

VISA
Vorkasse

Rechnung
&! Solort.

VISA
Vorkasse

Vorkasse

VISA

® Lieferzeit 1-3 Werktage
DHL DPD  Spedition

® Lieferzeit 1-3 Werktage
DHL

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® 1-3 Werktage
DHL  Spedition

® 1 -3 Werktage

@ Rucksendung 14 Tage
kostenfrei

@ Marktabholung

© Pinktliche Lieferung:
sofort lieferbar, Liefe-

rung in 2-3 Werktagen
DHL Hemes

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

|\STORE)
1. 8. 8.8 85
552 Meinungen

2, biicher.de
1. 8.0 6.6 ¢

384 Meinungen

)

b 2.8 8 &8
398 Meinungen

)
Akk

19 Meinungen

Yook o o

12,172
Meinungen

1 T
L

oder

Zum Shop
] |
L

oder

Zum Shop
gl e
o9

oder

Zum Shop

Zum Shop

T
o9

oder

Zum Shop




60,00 €

PlayStation 4 »Dualshock«

Wireless-Controller 65,95 € inkl. Versand
PS4 Dualshock Wireless 60,26 €
Controller

60,26 € inkl. Versand

60,59 €

<® 60,59 € inkl. Versand
60,59 € inkl. Versand

Sony DualShock 4 Wireless
Controller Gamepad V2 Play-
Station 4 Schwarz (9870050)

61,00 €

=m 65,90 € inkl. Versand
65,90 € inkl. Versand

Sony Playstation 4
DualShock Wireless

Controller schwarz

61,46 €

61,46 € inkl. Versand

Sony Playstation 4 PS4

Dualshock Wireless
Controller V2, black

61,92 €

61,92 € inkl. Versand
61,92 € inkl. Versand

Sony DualShock 4 v2 - Game
Pad - kabellos - Bluetooth - .
tion 4

PayPal

PayPal

Vorkasse

PayPal

VISA
Lastschrift

PayPal
Rechnung
Lastschrift

PayPal

PayPal

Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

Rechnung  VISA

i
AMERICAN  Vorkasse
Rechnung  VISA
Afonees BTN

.
Veriasso
VISA [
Vorvasse
VISA [ 3
Vorkasso
VISA [ 38

Vorkasse

AMAZON Pay

e lieferbar - in 2-3 Werk-
tagen bei dir
Hermes

® Rucksendung 30 Tage
kostenfrei

® 1-3 Werktage
e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

e Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 1-2 Werktage
DHL

¢ Piinktliche Lieferung:
Sofort lieferbar, Liefer-

zeit 1-3 Werktage
DHL DPD

® 2 Tage

® Lieferzeit 3-5 Werktage
DHL GLS UPS

trans-o-flex| TOF

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

o1ro

2,86 .8 018

10.708
Meinungen

real.de
*ok A

39.139
Meinungen

FUTWREX.
ookok

4.251
Meinungen

® vakopo

Yoo ok
316 Meinungen

vorsandKOENNIG, de

18,8 8.8 ¢

2 Meinungen

JACOB>

8.2 8 00

9.566
Meinungen

Zum Shop

8] s
L J

oder

Zum Shop
] o
e 9

oder

Zum Shop

Zum Shop
8] o
L

oder

Zum Shop




62,90 €

62,90 € inkl. Versand

Sony PS4 DUALSHOCK 4
Wireless Controller v2

Gamepad schwarz

PayPal Rechnung Kreditkarte
Vorkasse

° Angebots-Fehler gefunden? Gib uns bitte Bescheid.

64,51 €

69,41 € inkl. Versand

Sony Sony PS4
CONTROLLER DUALSHOCK

V2 BLACK (schwarz)

PlayStation 4 Controller - 64,79 €
Multiplayer Pack (DualShock <m 68,78 € inkl. Versand

4 Wireless Controller,
schwarz + PlayStation Plus...

64,99 €

64,99 € inkl. Versand

Sony Original PS4 Wireless
Dualshock 4 Controller

Modell V2 NEU OVP Jet Black

65,49 €

“® 65,49 € inkl. Versand
65,49 € inkl. Versand

Sony PlayStation 4
DualShock Controller V2

(2016) schwarz

Sony DualShock 4 Wireless 69,00 €
Controller v2 (schwarz) @ 69,00 € inkl, Versand

69,00 € inkl. Versand

PayPal  VISA [ 3
Vorkasse

PayPal

PayPal Rechnung  VISA
@ AYENCAN Lastschrift
Vorkasse

PayPal

Rechnung  VISA [
Lastschrift Vorkasse

PayPal
VISA L

AMERICAN
EXPRESS

® 1.3 Werktage

e Sofort lieferbar, Liefe-
rung in 1-3 Werktagen
DHL DPD  Spedition

® 4 - 6 Werktage

® Sofort lieferbar
DHL GLS

¢ Piinktliche Lieferung:
Die Lieferung erfolgt
innerhalb von 3-4

Werktagen
DHL

¢ Pinktliche Lieferung:
Sofort lieferbar und Ab-
holbereit in 1-3 Werkta-

gen
nHI 1es

@Pklcsouno
) & & 6 & ¢

8 Meinungen

TECHNIK

GROSS
.8 6.0 &1
120 Meinungen

% SEDIVA

Shop-Meinung
schreiben

floddo..
Shop-Meinung
schreiben

A cwmobile 4
b.8.8.8 8 ¢

4.117
Meinungen

k& & & B

Zum Shop

8- s
o0

Uber idealo

Zum Shop
] e
L

oder

Zum Shop
] i
e e

oder




Playstation PlayStation 4 76,31 € © Punktliche Lieferung: _:! Zum Kauf
Wireless Controller Schwarz % ' . sofort lieferbar, Liefe- N o0
e————— -® 81.30 € inkl. Versand Pa EExa ’ Yok ok o
" . rung in: 1-3 Werktagen 2 Uber idealo

22 Meinungen

Daten vom 27.10.2020 14:34"



Preisvergleich

Nintendo Switch Neon-Rot /

Neon-Blau (neues Modell
2019)

Nintendo Switch Neon-Rot/
Neon-Blau

Nintendo Switch Neon-Rot /

Neon-Blau (neues Modell
2019)

NINTENDO Switch Red/Blue
(neues Modell 2019)

Nintendo Switch Neon-Rot/
Neon-Blau

C‘ Inkl. Versandkosten () Sofort lieferbar () Ohne Riicksendekosten

306,87 €

Ginstigster Gesamtipreis

<M 312,86 € inkl. Versand  PayPal Rechnung
Lastschrift  VISA L

306,87 €

Gunstigster Gesamtpreis

(D Preis ink!. Gutschein

312,86 € inkl. Versand

313,00 €

318,99 € inkl. Versand

313,90 €

<# 313,90 € inkl. Versand
313,90 € inkl. Versand

317,77 €

- 317,77 € inkl. Versand
317,77 € inkl. Versand

PayPal

PayPal

PayPal
Rechnung
[

amazon pay

PayPal
Rechnung
Lastschrift

Lastschrift

VISA
Vorkasse

VISA
Lastschrift

VISA
Vorkasse

AMERICAN
EXPRESS

Vorkasse

* Piinktliche Lieferung:

Lieferzeit 10-20 Werk-

tage
DHL DPD Spedition

® Riucksendung 14 Tage
kostenfrei

e Lieferung innerhalb
von 5 Werktagen nach
Zahlungseingang.

» Lieferzeit 10-20 Werk-
tage
DHL DPD Spedition

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

e sofort versandfertig,
Lieferzeit 1-3 Tage

e auf Lager, Lieferzeit 1-
3 Werktage

® Rucksendung 30 Tage
kostenfrei

b 8. 8.8 &5

3.960
Meinungen

2. 8.8.8.0 ¢
hardwarehasky*
de

7.886
Meinungen

2.8, 8.8 &8

3.960
Meinungen

)(-I-(Of'n
L. 8. 6. G

17 Meinungen

EILIGER OE
0. 8. &

24 Meinungen

8] s
o

Uber idealo

Zum Shop

Zum Shop
] 7
o9

oder

Zum Shop
g ]z
L

oder

Zum Shop




Nintendo Switch Konsole
neon rot/neon blau Euronics
Deutschland

Nintendo Switch Konsole -

Neon-Rot/ Neon-Blau (2019
Edition)

Nintendo Switch - Neon
Rot&Blau Joy-Con

NINTENDO Switch Neon-Rot/

Neon-Blau (neue Edition)
Spielekonsole, Neonrot/
Neonblau, 32 GB

Ninkatde Siich mit lovG
- Neon-Rot/ Neon-Blau (Neue
2019 Revision)

Ni io Switch (
Edition), Spielkonsole neon-

rot/ neon-blau

317,77 €

322,63 € inkl. Versand

317,77 €

317,77 € inkl. Versand

317,90 €

322,89 € inkl, Versand

318,88 €

318,88 € inkl. Versand

319,00 €

B 324,49 € inkl. Versand
324,49 € inkl. Versand

319,00 €

“M 325,79 € inkl. Versand
325,79 € inkl. Versand

PayPal VISA @
Vorkasse
Rechnung  VISA €

AMERICAN
ExpREss Lastschrift

PayPal

Vorkasse

VISA [

PayPal Rechnung  VISA

AMERICAN
L 3 exPREss Vorkasse

Rechnung  VISA ®
Vorkasse

PayPal

VISA &  Vorkasse

® 1.3 Werktage
DHL DPD Spedition

Hermes

e Auf Lager.. Express-
Versand mit Amazon

Prime mdglich.
DHL  Hermes

® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

® Lieferung in 2 Tagen
GLS

o sofort lieferbar, Liefe-

rung in 2-3 Werktagen
DHL Hermes

® Rlcksendung 14 Tage
kostenfrei

e Sofort Lieferbar, 1-5

Werktage
DPD

@ Sofort lieferbar, Liefer-
zeit: 2-4 Werktage, Ex-
presslieferung maoglich

DHL  Spedition

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

“euronics
YA ek
405 Meinungen

amazonde

Yo Ak

1.321
Meinungen

€) alza.de

1.8.8.8 8 ¢
908 Meinungen

SATUR
Yook o e o

12.180
Meinungen

PROSHOP

2.8, 8.8 0

3.995
Meinungen

ALTERNATE

2 8.8 8 &

10.251
Meinungen

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

8] s
o9

oder

8 s
L

oder

Zum Shop




Switch Spielkonsole Switch
rot/blau

Nintendo Switch (neues
Modell

Nintendo Switch Konsole Ne-
on-Rot/ Neon-Blau

Nintendo Switch Neon-Rot /
Neon-Blau (neues Modell
2019)

Nintendo Konsole Switch ne-
on-rot/ blau 32 GB USK 0
(neue Edition)
(GLO676300709)

Nintendo Switch - Neon-Rot/
Neon-Blau (DE, FR, IT, EN)

319,00 €

319,00 € inkl. Versand

319,00 €

324,95 € inkl. Versand

319,13 €

323,96 € inkl. Versand

320,00 €

320,00 € inkl. Versand

320,71 €

320,71 € inkl. Versand

323,76 €

323,76 € inkl. Versand

PayPal

PayPal

PayPal

PayPal

Vorkasse

PayPal

Vorkasse

Rechnung  VISA

Rechnung  VJSA

AXPrgss Vorkasse

Rechnung  'VISA
Lastschrift  Vorkasse

VISA o
Rechnung  VISA
AmERIcAN

VISA L

o Lieferzeit 2 - 5 Werkta-

ge
DHL Hermes DPD

GLS

@ Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

» lieferbar Ende Novem-
ber
Hermes

® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

® 3 Tage
DHL

® Ricksendung 90 Tage
kostenfrei

* 10 Tage
DHL

® 1 - 3 Werktage
DPD

German Express Logistics

@ Rucksendung 30 Tage
kostenfrei

e Sofort lieferbar, 1-3
Werktage

® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

expert -c
ok

1.396
Meinungen

oTro
L.2.2.0 008

10.828
Meinungen

Ui lohet sich.

1.8 & SN

4.429
Meinungen

_MAINGAU

Shop-Meinung
schreiben

hitseller.de

1 8.8 8.0 1

1.405
Meinungen

® GALAXUS

b 8.8 0 08
290 Meinungen

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop




Nintendo Switch v2 32GB 324,00 €

Neon-Blau / Neon Rot (Spie- 329 80 € inkl. Versand
lekonsole) 329,80 € inkl. Versand

Nintendo Switch Konsole + 329,00 €

Joy-Con Neon-rot/-blaumit . 359 00 € inkl. Versand
verbesserter Akkuleistung :
verbesserter Akkuleistun 329,00 € inkl, Versand

329,99 €

329,99 € inkl. Versand

NINTENDO SWITCH Switch
Konsole Neonrot/ Neonblau

(neue Edition)

Nintendo Switch Konsole, mit

verbesserter Akkuleistung,
Farbe Neon-Rot/ Neon-Blau

HAC-001(-01)

332,00 €

332,00 € inkl. Versand

Nintendo Switch Konsole - 334,88 €

neon-rot/ neon-blau (neue - 334,88 € inkl, Versand

Edition) - Neu & OVP

Switch Konsole Grau
Neonblau, Neonrot V2 2019

343,60 €

343,60 € inkl. Versand

PayPal

VISA [
Lastschrift  Vorkasse

amazon pay

AMERICAN
EXPRESS

PayPal

Rechnung  VISA r'S
Amemcn (RN
ok

PayPal Rechnung  VISA

PayPal Rechnung  VISA
o AN

Vorkasse

PayPal

PayPal Rechnung  VISA
@  \Vorkasse

® Lieferzeit 3-5 Werktage
DHL  Spedition

@ Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

* Piinktliche Lieferung:
Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 2-4 Werktage

DHL DPD

e Rucksendung 30 Tage

kostenfrei

® Lieferzeit 3-5 Werktage
DHL

@ Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

® 1 Werktage

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

« Piinktliche Lieferung:
Lieferzeit: 1-3 Werkta-
ge

e Lieferbar ab 11.11.
2020
DHL

® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

#N computer
E universe
2. 8.8 0.9 3

22913
Meinungen

cyberport

L 2.8 8 28

22.363
Meinungen

Hook oAk

48 Meinungen

real.de
okk Kk

39.208
Meinungen

SMDV
1. 8.8.8.8 1

1.397
Meinungen

- T
L

oder

Zum Shop
8] 2|
o9

oder

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

8T v
L]

Uber idealo



Switch Konsole Grau.
Neonblau, Neonrot V2 2019

343,60 €

343,60 € inkl. Versand

Switch Konsole Grau,
Neonblau, Neonrot V2 2019

343,60 €

343,60 € inkl. Versand

Nintendo Switch Konsole V2.
neon-rot / neon-blau

344,24 €

344,24 € inkl. Versand

Nintendo Switch (New 345 3 38 €

revised model) Tragbare -1 34538 € inkl. Versand
Spielkonsole Schwarz - Blau 3
Spielkonsole Schwarz - Blau 345,38 € inkl. Versand
-Rot 15,8 cm (6.2" ) 32 GB...

Nintendo Switch schwarz/ 345,58 €
blaw/ rot <M 350,57 € inkl. Versand
350,57 € inkl. Versand

Nintendo Switch with Neon 347,99 €
Blue and Red Joy-Con Spiel- - 347,99 € inkl. Versand
konsole Full HD Schwarz ;

347,99 € inkl. Versand
Neonrot Neonblau (10002207)

PayPal

PayPal

PayPal
®

PayPal

Rechnung
AMERICAN
EXPRESS

PayPal

Vorkasse

PayPal

VISA
Lastschrift

Rechnung  VISA
Vorkasce [N
Rechnung  VISA

vorksso. | IR
VISA [ 2
R \Vorkasse
=
VISA L

Vortasso TN

[ § sorst- |
& [

vorcasse. [N

» Lieferbar ab 11.11.

2020
DHL

® Rucksendung 30 Tage
kostenfrei

e Lieferbar ab 11.11.
2020

DHL

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® 2 Tage

e Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 1-3 Werktage
DHL GLS UPS

trans-o-flex|TOF

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® Lieferzeit 4 - 6 Tage
DHL Hermes

e Sofort lieferbar, Liefer-

zeit 1-2 Werktage
DHL

digitalo®
e K S

5.290
Meinungen

woelkner

L8 8.8 ¢4

11.260
Meinungen

versondKGENNIG, do

1. 8.8.8. ¢ ¢

2 Meinungen

JACOB>

s Kk

9.608
Meinungen

1.702
Meinungen

FUTREXC
ek

4.251
Meinungen

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop
] 7
L

oder

Zum Shop
] o |
e e

oder

Zum Shop
] 7
L

oder

Zum Shop |




Nintendo Switch Konsole V2 349,00 € ONE

neon-rot/ neon-blau 355,99 € inkl. Versand  PayPal  VISA L 2 sgﬁn etamAr T
A eness Vorkzisss

359,99 € inkl. Versand  Nachnah... 266 Meinungen

357,93 €

® 3 Tage
DHL Udl lohnt sich.

¥k
4.429

Pal Rechnung  VISA

® Ricksendung 90 Tage

357,93 €

on-Rot/ Neon-Blau + 3627
Nintendo Pokémon Schwert

Lidh fohet sicn.

ko

e Lastschrift  Vorkasse

kostenfrei
Meinungen
® 3 Tage
DHL Uil fohnt sich

on-Rot/ Neon-Blau + Animal 362,76 € inkl, Versand
Crossing: New Horizons @  Lastschrift  Vorkasse

* kK

kostenfrei o
Meinungen

Nintendo Switch Konsole V2, 358,00 €

mintendo SWRen Rons » Punktliche Lieferung: ® vakodo
neon-rot/ neon-blau -m 362,90 € inkl. Versand  PayPal Sofort lieferbar, Liefer- e
362,90 €inkl. Versand Rechrung  VISA @B 268 1.3 Wocktage ok
Lastschrift  Vorkasse 316 Meinungen
Nintendo Setter lk;t;frerbar Ende Novem- mm

Animal Crossing New 364,95 € inkl. Versand  PayPal Rechnung L .8. 0.0 &
Horizons @ AMERICAN  Vorkasse ® Rucksendung :

10.

kostenfrei :
Meinungen

- T
o9

oder



Nintendo Switch , inkl.
Animal Crossing New
Horizons

Nintendo Switch Konsole
neon rot/neon blau

SWITCH KONSOLE, NEON
ROT/NEON BLAU

Nintendo Switch Neon-Rot /

Neon-Blau (neues Modell
2019)

Nintendo Switch Konsole -

Nintendo

on-Rot/ Neon-Blau [neues

model] + Animal Crossing:
New Horizons

364,95 € inkl. Versand

379,90 €

379,90 € inkl. Versand

393,83 €

= 397 .82 € inkl. Versand

408,94 €

= 412 93 € inkl. Versand
412,93 € inkl. Versand

421,28 €

= 425 27 € inkl. Versand

0 €

452,00 € inkl. Versand

PayPal Rechnu
AMERICAN
[ 3 ey Vorkasse

PayPal Rechnung Kreditkarte
Vorkasse

PayPal

PayPal

VISA @&
PayPal

AMERICAN

ExpRrEss Lastschrift

» lieferbar Ende Novem-

ber
Hermes

® Ricksen
kostenfrei

® 1 -3 Werktage

® sofort lieferbar

@ Piinktliche Lieferung:

4-5 Werktage
DHL

® 5 -7 Werktage

1 8.8 ¢ ¢/

Meinungen

wmceouno

8 Meinungen

(4 MANDROPS

Shop-Meinung
schreiben

5 B84 74 OREERROEA

é]okerede”
1, 8. 6.8 0

2.832
Meinungen

< SEDIVA

Shop-Meinung
schreiben

amazon..

= Markalplace

kA

96 h"leiﬁungen

8] s
L

Uber idealo

8] v
o0

oder

8 v
L

Uber idealo

Daten vom 30.10.2020 16:20*



_

Nintendo Switch Konsole
Switch Konsole neon rot/neon blau
e 6,2" Touchbildschirm Statt 32%,] Sie sparen 11,23

¢ inkl. 2 Joy-cons

il RN 7/ .7/ 7/ -




* Jederzeit und iiberall spielen auf
dem 6,2 1
Displa; 2oll-(15,75 cm)-Multi-Touch
* Station mit
® ImTV-,

' utitsation de ce
1" des précautions ¢

-.‘_'a‘.
N W A e ]
ql—.f /
N gy :
J Ay i

cl1BD.







€ 57 90
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Preisvergleich

Fifa 2021 - PS4 [EU Version]

49,95 €

53,85 € inkl. Versand

FIFA 21 - Pla tion 4 (inkl.

kostenlosem Upgrade auf
PS5)

53,99 €

<& 60,98 € inkl. Versand

53,99 €

60,98 € inkl. Versand

FIFA 21 - PlayStation 4 (inkl.
kostenlosem Upgrade auf
PS5)

FIFA 21 - PlayStation 4 (inkl. 54,99 €
kostenlosem Upgrade auf <@ 50 99 € inkl. Versand

PS5 59,99 € inkl. Versand

55,00 €

<M 60,99 € inkl. Versand

Electronic Arts FIFA 21 (Play-
Station 4

m Inkl. Versandkosten m Sofort lieferbar

Giinstigster Gesamtpreis

PayPal  VISA [ 38
Lastschrift  Vorkasse

PayPal

PayPal Nachnah... Vorkasse

PayPal

VISA [ 38
Vorkasse

Lastschrift

PayPal

() Ohne Riicksendekosten

e auf Lager, Lieferzeit 1-

Py N

487 Meinungen

m‘/g\ou
® 24 Stunden

DEL 18,8 8.8 ¢
42 Meinungen

ﬂ-d'v-bndqyau
® 24 Stunden
ouL ook ok

42 Meinungen

» Piinktliche Lieferung:
auf Lager, Lieferzeit 1-

3 Tage Shop-Meinung
DHL schreiben

expert

* Lieferzeit 1-3 Werktage

e NS =

Zum Shop

TR
L

uber idealo

] |
L

oder

Zum Shop
gl e
o0

ndar




FIFA 21 - inkl. Pre-Order 55,00 €

Bonus - PS4 / PlayStation 4 - - 57,99 € inkl. Versand
Neu & OVP - Deutsche

Version

55,00 €

58,99 € inkl. Versand

FIFA 21 Standard Edition
PS4-Spiel

55,50 €

FIFA 21 (Nordic) - Includes

PSS Version (PS4) (USK 0+) 55,50 € inkl. Versand
FIFA21- (inkl. kostenlosem 99,94 €
Upgrade auf PSS) - [Playstati- 55 54 ¢ jnki. Versand
on 4]

Fifa 21 (PS4) DE-Version (Vi- 57,90 €

deosplel =M 63,70 € inkl. Versand
63,70 € inkl. Versand

69,55 € inkl. Versand

PayPal

PayPal

PayPal

Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

PayPal
VISA

44 Sofor.

amazon pay

Nachnah...

Rechnung  VISA
& sofort.

VISA ¢
| & soron

VISA [ 38
Lastschrift

. AMERICAN
EXPRESS

Lastschrift  Vorkasse

» Pinktliche Lieferung:
Lieferzeit: 1-3 Werkta-
ge

® Lieferzeit 2 - 5 Werkta-
ae
DHL Hermes DPD

GLS

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® 2-3 Werktage
Deutsche Post

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

e Auf Lager.. Express-
Versand mit Amazon
Prime mdglich.

DHL Hermes

® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

» Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 1-3 Werktage
DHL  Spedition

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

sbgiows
cale

1.363

2.231
Meinungen

amazonde

Yook o

1.310
Meinungen

@ computer
unverse
k¥

22.701
Meinungen

8T |
e e

uber idealo

Zum Shop

Zum Shop

] s
L

oder

Zum Shop




FIFA 21 - PS4

Sony PS4 FIFA 21 Spiel
Euronics XXL Albmarkt

Sony PS4 Spiel FIFA 21 USK

0, VO: 09.10.20
(GLO676621430)

Sony PS4 FIFA 21

PS4 Fifa 21/Fifa 21

PS4 Fifa 21 PS4 USK: 0

57,90 €

M 62,76 € inkl. Versand
62,76 € inkl. Versand

57,90 €

59,84 € inkl. Versand

57,90 €

57,90 € inkl. Versand

57,90 €

57,90 € inkl. Versand

58,49 €

@ 58 49 € inkl. Versand
58,49 € inkl. Versand

58,56 €

= 63,55 € inkl. Versand
63,55 € inkl. Versand

PayPal
Rechnung  VISA [

Moness EEZD  (-I3D

vortasse

PayPal  VISA [
Vorkasse

PayPal Rechnung  VISA
& URE: BRI
Vorkasse

PayPal Rechnung  VISA
® Ao
Vorkasse [ERERSEN

PayPal

Rechnung  VISA @
Lastschrift Vorkasse

PayPal
Rechnung  VISA e

(NPCECEMl amazon pay

# Piinktliche Lieferung:

Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 2-4 Werktage
DHL DPD
e Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

® 1.3 Werktage
DHL DPD Spedition

Hermes

® 1 - 3 Werktage
DPD

German Express Logistics

e Riicksendung 30 Tage
kostenfrei

e Sofort lieferbar, 1 -3
Tage
DHL

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

e auf Lager, Lieferzeit 1-
3 Werktage

e Riicksendung 30 Tage
kostenfrei

® Piinktliche Lieferung:

Do. 29.10.~Fr. 30.10.
DHL

e Riicksendung 30 Tage
kostenfrei

cyberport
ek Ak

22228
Meinungen

“euronics

1 8. 8. 8.8
403 Meinungen

hitselles,de

b 2.8 .8 24

1.405
Meinungen

1.2 8 8 SN

587 Meinungen

EEILLAGER M
ook ok

23 Meinungen

digitalo®
o de Kk k
5.214

] s
L)

oder

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop
] v
L

oder

Zum Shop
] i
e

oder



PS4 Fifa 21 PS4 USK: 0

Fifa 21 - Inkl. PS5 Version -
Sony PlayStation 4 - Sport -

PEGI 3

PS4 Fifa 21 PS4 USK: 0

FIFA 21 - PlayStation 4

FIFA 21 [PlayStation 4]

59,46 €

<M 59,46 € inkl. Versand
59,46 € inkl. Versand

59,93 €

= 65.42 € inkl. Versand
65,42 € inkl. Versand

59,95 €

=4 65,94 € inkl. Versand
65,94 € inkl. Versand

59,99 €

<M 59.99 € inkl. Versand
59,99 € inkl. Versand

59,99 €

=# 59.99 € inkl. Versand
59,99 € inkl. Versand

PayPal
Rechnung  VISA

Vorkase

PayPal

Rechnung  VISA
P  Vorkasse

PayPal
Rechnung VISA

Vorkasso

PayPal

Rechnung  VISA

AMERICAN
ExprEss Vorkasse

PayPal

Rechnung  VISA
AMERICAN
EXPRESS VOrkasse

@ Pinktliche Lieferung:

Do. 29.10.—Fr. 30.10.
DHL

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

e Sofort Lieferbar, 1 -4
Werktage
DPD

» Piinktliche Lieferung:

Do. 29.10.-Fr. 30.10.
DHL

e Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

@ Marktabholung

» Piinktliche Lieferung:

sofort lieferbar, Liefe-
rung in 2-3 Werktagen
DHL Hermes

» Riicksendung 14 Tage
kostenfrei

Q Marktabholung

» Piinktliche Lieferung:

sofort lieferbar, Liefe-
rung in 2-3 Werktagen
DHL Hermes

e Riicksendung 14 Tage
kostenfrei

soelkner

2.8 8. ¢ &0

11.181
Meinungen

PrROSHOP

b2 8.8 9

3.951
Meinungen

SMDV
e e e Aok

1.378
Meinungen

Yook Ao

12.172
Meinungen

NediaSiMarkt

} S S

11.931
Meinungen

= s
[

oder

Zum Shop
-
o0

oder

Zum Shop
=]
e 0

oder

] s
L]

oder

Zum Shop

= s
L]

oder

Zum Shop



Sony PS4: FIFA 21

Electronic Arts FIFA 21 -
Konsole PS4

PS4 FIFA 21

Station 4

PS4 Fifa 21

Electronic Arts PS4 Fifa 21

PS4 (1068269)

59,99 €

59,99 € inkl. Versand

59,99 €

64,82 € inkl. Versand

59,99 €

59,99 € inkl. Versand

59,99 €

65,94 € inkl. Versand

62,42 €

62,42 € inkl. Versand

63,90 €

<} 63,90 € inkl. Versand

63,90 € inkl. Versand

PayPal

PayPal

PayPal
e

PayPal

PayPal

Vorkasse

PayPal

Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

Rechnung

Rechnung
Lastschrift

Rechnung
AMERICAN
EXPRESS

Lastschrift

Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

VISA
Vorkasse

VISA

VISA
Vorkasse

VISA

Dieers Cub

PR

Vorkasse

VISA
Vorkasse

VISA

amagon pay

® 1 -3 Werktage
e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® 3 Tage
DHL

@ Ricksendung 90 Tage
kostenfrei

e Auf Lager, Lieferzeit 1-
2 Werktage
DHL

® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

e lieferbar - in 2-3 Werk-
tagen bei dir
Hermes

e Riicksendung 30 Tage
kostenfrei

® 4 Werktage

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® Lieferzeit 3-5 Werktage
DHL GLS UPS

trans-o-flex|TOF

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

T4y
L. 8. 6. G

19 Meinungen

Licl lohnt sich.

2 8.8 S s

4.429
Meinungen

(>NRrabp

) & & & &

4.493
Meinungen

o1ro
b 2.8 8 ¢4

10.706
Meinungen

real.de
ek ko

39.139
Meinungen

JACOB>

Yok kA

9.566
Meinungen

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Kauf

"

oder

Zum Shop




Electronic Arts FIFA 21, Play-
Station 4-Spiel

Electronic Arts GmbH Fifa 21

FIFA 21 - inkl. Pre-Order
Bonus - PS4 / PlayStation 4 -
Neu & OVP - EU Version -
Release Datum 09.10.2020

FIFA 21 (PS4)

ELECTRONIC ARTS FIFA 21
PlayStation 4-Spiel, no

63,90 €

=® 63,90 € inkl. Versand
63,90 € inkl. Versand

64,99 €

64,99 € inkl. Versand

69,89 €

=} 74,88 € inkl. Versand

69,99 €

69,99 € inkl. Versand

71,20 €

<m 77.90 € inkl. Versand

77,90 € inkl. Versand

97,80 € inkl. Versand

71,62 €

= 71,62 € inkl. Versand

PayPal
VISA

PayPal

PayPal

Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

PayPal
Rechnung
AMERICAN

EXPRESS

Nachnah...

PayPal

@ Vorkasse
Rechnung  VISA
Lastschrift

VISA ¢
Lastschrift
VISA L

Lastschrift  Vorkasse

® Sofort lieferbar, Liefer-
zeit: 2-4 Werktage, Ex-
presslieferung moglich
DHL ~ Spedition
® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® Sofort lieferbar
DHL

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

» Piinktliche Lieferung:
Lieferzeit: 1-3 Werkta-
ge

@ Auf Lager.

» Piinktliche Lieferung:
SOFORT ab Lager, ge-

liefert in 1-3 Werktagen
DHL  Spedition

® Lieferzeit 4 - 5 Tage

ALTERNATE

Beguem onfine

L8 8.6

10.211
Meinungen

7 Thalia
Yokeook ek
271 Meinungen

@l olus
are

amazon..

maz
Marketplace
e dek Kok

Sputnik1957
440 Meinungen

miogs
0.8 & S B
374 Meinungen

Heim @ Buro

Shop-Meinung
schreiben

TR
o0

oder

Zum Shop

8] |
o0

iber idealo

Zum Shop
- T
o0

oder

Zum Shop
- T
e 0

(iber idealo




72,54 €

Electronic Arts PS4 Fifa 21
PS4 - Konsolen-Spiele

72,54 € inkl. Versand

=M 7254 € inkl. Versand

PayPal

Rechnung
Vorkasse

VISA &

o Angebots-Fehler gefunden? Gib uns bitte Bescheid.

73,00 €

77,80 € inkl. Versand

Sony PlayStation 4 PS4 Spiel
Fifa 21 (USK 0)

EA Fussball 21 - Standard 73,06 €

Edition - PlayStation 4 - < 73,06 € inkl. Versand
Deutsch (432376) :
Ll 73,06 € inkl. Versand

73,29 €

~1 73,29 € inkl. Versand
73,29 € inkl. Versand

Fifa 20 PS-4 Playstation 4

73,90 €

73,90 € inkl. Versand

Sony PS4 FIFA 21, Gaming,
FuRball, Sport, Playstation,
Animation, Sport & Spiel

PayPal

Rechnung
Lastschrift

PayPal

Rechnung

AMERICAN
EXPRESS

PayPal

Rechnung
Vorkasse

PayPal
Vorkasse

VISA @&

Vorkasse

VISA [ 3

Vorkasse
Kreditkarte
Rechnung Kreditkarte

® 4 Werktage
DHL DPD GLS

ups

# Piinktliche Lieferung:
Sofort lieferbar, Liefer-

zeit 1-3 Werktage
DHL DPD

® Lieferzeit 4-8 Werktage
DHL GLS UPS

trans-o-flex| TOF

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® Lieferzeit: 2-6 Tage
DHL Hermes

Deutsche Post

® 1 -3 Werktage

..
L8 & B

6 Meinungen

® vaikoono

Yook Aok
316 Meinungen

JACOB)>
L 2.8 8 81

9.566
Meinungen

. ki Wk .
P \\02,4@,

Shop-Meinung
schreiben

wmceeuno

Y S 8 & & ¢

8 Meinungen

T
o0

oder

Zum Shop

TR
L]

oder

]
o0

oder

Zum Shop
] i |
[

oder

Zum Shop
Zum Shop




scnreioen
- m

Sony PS4 FIFA 21, Gaming, 73,90 € W”NCEGUARD
EuBball. Sport, Playstation, 73,90 €inkl. Versand  PayPal Rechnung Kreditkarte ® 1-3 Werldage YA Ak K Zum Shop
Animation, Sport & Spiel Vorkasse

8 Meinungen

FIFA 21 - (inkl. kostenlosem 80 ,20 €

& SEDIVA B _] zum kauf
i /3

v ral de auf PS5) - [Playstati- . g4 19 € inkl, Versand ~PayPal ® 5-7 Werktage Shop-Mekung e

: schreiben Uber idealo

82,82 €

=M 86.81 € inkl. Versand

TR
e e

Uber idealo

e lieferbar - in 2-3
tagen bei dir
Hermes

Rechnung  VISA
AMERICAN  Vorkasse ® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

104,95 € inkl. Versand  PayPal™ Rechnung  VISA
O CEGRESS Vorkasse e Riicksendung 3 Tage

10.706

kostenfrei !
Meinungen

Daten vom 27.10.2020 06:52*
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* Heineken Beer X033 MW

4,86

=

i% + 0,48 Pfand
=

2
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0139

2
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N




S

-7 6x0,33| Packung
= Pfand 0.48 Preis+Pfand 5.34
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" Heneken Beer X033 MW

4,06

+ 0,48 Pfand

T
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Heineken
Lager
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Pfand

[

it MwSt alt u\ !

Einzelflasche -.al
ache 136 o=t

85




200898

BEER
BEER
MW HEINEKEN MW H

6X0,331
07017711 zoxo"
FO418 0001

8/12000029296M E “ R WEG
10.06.20 4581

R

LR
S~ .

— A —— s



\
<

— ——

. \elneken

DEN FEIERARBEND GENIESSEN

Y v 0710, bis sinachl. 0311 2020 5

Mg e \
UV 2oyl Mosnd. 1) « 20

M€ Angebiot g K Heined

—

S ————

| 603 s

Mlatud A8 el
. ‘T—n— W
- —— - —" ~




b 1873 -} B

|

Heineker

£

o o)
Y ¥
lftf 3 'A
\."’ WiTH uEl“ty :
- = : 5
- i e

:

HEINEKEN BIER 6X0,33L PK
zzgl. 0,48 Pfand

wir e i 5,05

VV ik Rl 00000-00  1PK 1L= 2,55
EDEKA

8712000029296




Preisvergleich

Heineken Lager Beer (330ml

Heineken - Pils 5%Vol - MW
6x 0,33l inc. 0.48€ MEHRWEG
Pfand

24 Flaschen Heineken Bier

Premium a 0,33L inc.
MEHRWEG Pfand Niederlan-

de
24er Pack (Einzelpreis 1,16 €)

() Inkl. Versandkosten (’ Sofort lieferbar () Ohne Riicksendekosten

1,71 €

5,18 €/Liter

8,66 € inkl. Versand

7,30 €

22,12 €/Liter

14,10 € inkl. Versand

27,77 €

84,15 €/Liter

33,72 € inkl. Versand

Giinstigster Gesamtpreis

PayPal  VISA [ 3

Vokasso

Rechnung  VISA

AMERIZAN  Lastschrift

PayPal Lastschrift

® lagernd - sofort liefer-
bar

® Gewohnlich versand-
fertig in 2 bis 3 Tagen.

e Lieferung innerhalb
von 6 Werktagen nach
Zahlungseingang.

DRINKS
WoRLD.
1.8 8 & B0

7 Meinungen

amazon..
Sttt
22,8 .0 83

Onlineshop
Bormann
7.906
Meinungen

ebay-
L. 2. 8.0.0 1

onlineshop-
k.bormann
8.520
Meinungen

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop




Preisvergleich

JBL Flip 5, Lautsprecher
schwarz, USB-C, Bluetooth,
IPX7

JBL FLIP 5 Portable-Laut-
sprecher (Bluetooth, 20 W),

schwarz

JBL Flip 5 Bluetooth Box in
Schwarz - Wasserdichter,
portabler Lautsprecher mit

umwerfendem Sound - Bis ...

JBL FLIP 5 (12h)

JBL Flip 5 schwarz Spritz-
wasserfest, Bluetooth Laut-
sprecher

O Inkl. Versandkosten C, Sofort lieferbar C' Ohne Riicksendekosten

84,90 €

91,69 € inkl. Versand

85,94 €

91,89 € inkl. Versand

85,94 €

85,94 € inkl. Versand

86,05 €

86,05 € inkl. Versand

87,83 €

87,83 € inkl. Versand

PayPal

Vorkasse

visA @&

PayPal Rechnung  VISA

AMERICAN
@ “OPress Vorkasse

Gunstigster Gesamtpreis

Rechung  VISA @9

AMERICAN
Express Lastsohrift

PayPal  VISA ([ 3

Vorkasse

PayPal  VISA [

Vorkasse

e Sofort lieferbar, Liefer-
zeit: 2-4 Werktage, Ex-
presslieferung maglich

DHL  Spedition

® Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® lieferbar - in 2-4 Werk-
tagen bei dir
Hermes

@ Riicksendung 30 Tage
kostenfrei

e Auf Lager.. Express-
Versand mit Amazon
Prime maoglich.

DHL Hermes

® Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

o Auf Lager, 1-2 Werkta-
ge

e Riicksendung 30 Tage
kostenfrei

® 1.3 Werktage
DHL  Spedition

ALTERNATE

2.8, 0.6 63

10.251
Meinungen

o1ro
L.8.2.8 83

10.828
Meinungen

amazonde

Yok o

1.321
Meinungen

#® GALAXUS
oy e

L. 8.2. 8 80
290 Meinungen

Yok kk
398 Meinungen

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop




Flip 5 schwarz Mobiler Blue-
tooth-Lautsprecher

JBL Flip 5 Bluetooth Laut-
sprecher wasserdicht mit
Akku Schwarz

JBL Flip 5 Multimedia-Laut-
sprecher schwarz Euronics
XXL Lauterbach

JBL Flip 5 Multimedia-Laut-
sprecher schwarz Euronics
XXL Lauterbach

JBL Flip 5 BLK BT-Lautspre-
cher

JBL FLIP 5 schwarz

Tragbarer wasserdichter
Lautsprecher (Lautsprecher)

"

g

87,99 €

91,98 € inkl. Versand

88,90 €

88,90 € inkl. Versand

89,00 €

93,86 € inkl. Versand

89,00 €

93,86 € inkl. Versand

95,00 €

95,00 € inkl. Versand

96,90 €

102,70 € inkl. Versand
102,70 € inkl. Versand

PayPal Rechnung  VISA
[
PayPal Rechnung  VISA

& R R

Gl vorasse |
PayPal

PayPal  VISA [ 2

Vorkasse

PayPal Rechnung  VISA

O “HRess (ot

Lastschrift  Vorkasse

PayPal
VISA [ 3

AMERICAN
EXPRESS

e Lieferzeit 2 - 5 Werkta-

qe
DHL Hermes DPD

GLS

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

e Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 2-4 Werktage
DHL DPD

e Ricksendung 30 Tage
kostenfrei

* 1-3 Werktage
DHL DPD  Spedition

Hermes

* 1.3 Werktage
DHL DPD Spedition

Hermes

e Auf Lager, Lieferzeit 1-
2 Werktage
DHL

e Riicksendung 30 Tage
kostenfrei

® Lieferzeit 3-5 Werktage
DHL  Spedition

@ Ricksendung 14 Tage

expert =)

L. 6. &

1.396
Meinungen

cyberport

b 8.8 8 80

22.363
Meinungen

e o e o

405 Meinungen

“euronics

D & G
405 Meinungen

(ONrAD

*“i’ WA A

4.493
Meinungen

& iiverse
Fodek kA

Zum Shop

Zum Shop

8] o |
L

Uber idealo

Zum Shop

Zum Shop

] |
L

oder




JBL Flip 5 schwarz 97,47 €
JBLFLIPSBLK < 102,37 € inkl, Versand

97,47 €

101,42 € inkl. Versand

FLIP 5 (6925281954566)

JBL Flip 5 - Lautsprecher - 100,24 €
tragbar - kabellos - Bluetooth - 100,24 € inkl. Versand

=schwarz 100,24 € inkl. Versand

100,97 €

100,97 € inkl. Versand

JBL Lautsprecher FLIP 5§
schwarz

102,49 €

102,49 € inkl. Versand

JBL Flip 5 Bluetooth-Laut-
sprecher Soundbox
Musikbox Wasserdicht

Wireless Speaker

JBL Flip § Lautsprecher 1 02,59 €
Stereo kabellos Schwarz <m 102,59 € inkl. Versand
(JBLFLIPSBLK)

102,59 € inkl. Versand

PayPal
Lastschrift

PayPal

PayPal

Rechnung
AMERICAN
EXPRESS

PayPal

PayPal
Lastschrift

PayPal

VISA
Lastschrift

Rechnung

VISA

VISA

VISA
Vorkasse

VISA

Rechnung
Vorkasse

Vorkasse

[ =

amazon pay

Kreditkarte

& soren.

e ab Lager, Lieferzeit 1-2
Werktage, 24h Ex-
press-Versand mdglich

» Versandlager, Liefe-
rung in 1-3 Werktagen
DHL DPD

e Riicksendung 14 Tage
kostenfrei

e Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 1-3 Werktage
DHL GLS UPS

trans-o-flex|TOF

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

® 1 Tag Lieferzeit*
GLS  Spedition

® 2 Werktage

e Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 1-2 Werktage
DHL

mp3-player. o=

b 8.8 & B

1.360
Meinungen

MEDIMAX

Eimtach gut bersten.
0 0 6.0 & ¢
370 Meinungen

JACOB>

e kok ok H

9.608
Meinungen

€OFFICE24
2. 8.6, 63

379 Meinungen

"deltatecc
0. 0. 0.0 . ¢

1 Meinung

FUTWREX.
2. 8.8 6 &
4,251

Mainunnon

8]
e 9

Uber idealo

Zum Shop
§] oo
o9

oder

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop
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L]

oder



JBL Flip 5 Lautsprecher
schwarz - EU-Ware

JBL Flip 5 Lautsprecher
schwarz

JBL Flip 5§

JBL Flip 5 Bluetooth-Laut-
sprecher schwarz

JBL JBL Flip 5 (schwarz)

103,30 €

103,30 € inkl. Versand

104,00 €

=# 108.90 € inkl. Versand
108,90 € inkl. Versand

106,56 €

=m 112,05 € inkl. Versand
112,05 € inkl. Versand

107,22 €

111,17 € inkl. Versand

109,49 €

=# 109,49 € inkl. Versand
109,49 € inkl. Versand

113,71 €

118,61 € inkl. Versand

PayPal
[ &

PayPal
Rechnung
Lastschrift

PayPal
Rechnung

PayPal

PayPal
Rechnung

Eoie | s

PayPal

Vorkasse

visA &
Vorkasse
visA @
Vorkasse |[ElEad=l
VisA @
Vorkasse

VisA @
VISA @

VISA L 3

® 2 Tage

» Plnktliche Lieferung:
Sofort lieferbar, Liefer-
zeit 1-3 Werktage

DHL DPD

® Sofort Lieferbar, 1-4
Werktage
DPD

e Versandlager, Liefe-
rung in 1-3 Werktagen
DHL DPD GLS

» Piinktliche Lieferung:
Die Lieferung erfolgt
innerhalb von 3-4
Werktagen

DHL

e Sofort lieferbar, Liefe-

rung in 1-3 Werktagen
DHL DPD Spedition

wmndﬁé’!’ﬂm.&

18,88 8 ¢

2 Meinungen

® vnisono

2.8 & S e

316 Meinungen

PrROSHOP

L. 2. 8.8 80

3.995
Meinungen

EoctromicPartner

8. 8.8 81

10 Meinungen

4+ cowmobile a

1.8 8. 8.8

4117
Meinungen

TECHNIK

GROSS
ok

120 Meinungen

Zum Shop
g e
o e

oder

Zum Shop
] e
L J

oder

Zum Shop

Zum Shop
8] e
L

oder

Zum Shop
Zum Shop



JBL Flip 5 schwarz
JBLFLIPSBLK

114,99 €

119,89 € inkl. Versand

126,39 € inkl. Versand

JBL Flip 5 Bluetooth Box in 1 1 8,26 €
Schwarz - Wasserdichter, @ 122,25 € inkl, Versand

portabler Lautsprecher mit
umwerfendem Sound - Bis ...

128,18 €

= 133,17 € inkl. Versand

JBL Flip 5 schwarz

129,29 €

JBL Lautsprecher FLIP 5 18,1
x74x69cm(BxHxT) 136,24 € inkl. Versand
Mono Akku schwarz

JBL Lautsprecher Flip 5 151 ,95 €
JBLFLIPSBLK Bluetooth 155,38 € inkl. Versand
schwarz

156,25 €

156,25 € inkl. Versand

JBL Flip 5 Bluetooth Box
(Wasserdichter, portabler

Lautsprecher mit umwerfen-
dem Sound, bis zu 12...

PayPal
AMERICAN
EXPRESS

Nachnah...

PayPal

PayPal

PayPal
Vorkasse

PayPal

PayPal
[

Vorkasse

VISA [
Vorkasse
Y sotert.

VISA e
VISA [
Vorkasse
Rechnung VISA
AMERICAN @]
EXPRESS

® ab Lager, Lieferzeit 1-2
Werktage, 24h Ex-

press-Versand moglich
DHL DPD

® 4 - 6 Werktage

» Piinktliche Lieferung:
sofort lieferbar, Liefe-
rung in: 1-3 Werktagen

® 1-2 Werktage

® 1 Tage

7-10 Werktage

e Ricksendung 14 Tage
kostenfrei

mp3-player. de

0. 6. 8.6

1.360
Meinungen

< SEDIVA

Shop-Meinung
schreiben

Ry

L8 8 S

22 Meinungen

**‘k * l

5 Meinungen

B druckerboerse2s

2.8 8.8.8 ¢

4 Meinungen

real.de
ek

39.208
Meinungen

Zum Shop

8T v
e e

uber idealo

8] v
e e

uber idealo

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop



&3 Bluetooth

JBL

Multimedia-Lautsprecher (aktiv)
Flip 5

s leistung: 20 W
* Bluetooth-Schnittstelle

s Betriebszeit mit Akku: bis zu 12 Std.
s wasserdichtes Gehduse
s Wasserdicht bis 1 Meter

6925281954566 | INIINININ |

UL,

.

[

Statt 1.1, Sie sparen 21,53

o~
-

97,47}

———




| &

- [ [ expert )

= = iy

. Mobiler Bluetooth Lautsprecher
| e

ArtNr.: 12181225384
‘ - ‘\‘ * Klingt besser denn je
| * Nimm die Party mit an jeden Ort
* Erlebe feuchte Abenteuer mit dem wasserdichten
l ‘ - | IPX7-Design
* Robustes Gummigehiuse

* 12 Stunden Musikwiedergabezeit
A W m

© Ausgangsleistung: 20W RMS
* Ladezeit: 2,5 Stunden

. Abmessungen: 18,1 x 6,9 x 7,4 cm, Gewic

ht: 540 g




HARMAN

€3 Bluetooth’

JBL Charge 4 Lautsprecher sw

L\P5 Lautsprecher M.blau JBL FLIP5 Lautsprecher M.blau

126,71
97,47 97,47 R~

S| A
: 1

oy | <

Refl.DVD362 DVD-Player m.HOMI

32,16

VD-Player sw

38,98
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Chlpsfrlsch

Ungarisch

175-g-Beutel

DD g=0 €
0002565




Nur beste
Zutaten
{Beste Kartoffelr

4 R@m
Sonnerivumendl

¥ Einzigansg
Gewiy o

FF Chips Frisch
2,49 EUR

\\\\\\\ NN \\\\




urin Frisch Chips |
Kartoffelchips




funny-frisch
Chipsfrisch

ungarisch
175-g Beutel

0008857

1.34

100g=-.77







Chipsfﬁsch ungorisch
Funny Frisch
175 g

-77

345
L T e

.34

100 g =-.




. CHIPSFRISCH UNGARISCH
. FUNNY FRISCH

e 434

? 1 I
| iosssoooone 100

)




EEChiFrung 1759 Bt

3 59 EUR




iiiii 1,46
2087 100GR=0,83

4003586000316

wWiuw 10




Preisvergleich

funny-frisch Chipsfrisch
ungarisch Chips 175,0 g

funny-frisch Chipsfrisch
ungarisch (175 g)

funny-frisch Chips Chips-
frisch ungarisch, Kartoffel-
chips mit Paprikawiirzung,
1759

funny-frisch Chipsfrisch
ungarisch, 10er Pack (10 x

175 q)
10er Pack (Einzelpreis 1,34 €)

(j Inkl. Versandkosten m Sofort lieferbar m Ohne Riicksendekosten

1,35 €

0,77 €/100 g
5,24 € inkl. Versand

1,36 €

0,78 €/100 g

@ Preis inkl. Gutschein

6,31 € inkl. Versand

1,82 €

1,04 €/100 g
6,46 € inkl. Versand

13,35 €

7,63 €/100 g
16,34 € inkl. Versand

Gunstigster Gesamtpreis

PayPal  VISA [
Vorkasse
PayPal Rechnung  VISA
& Ve B
Lastschrift Vorkasse
PayPal Rechnung  VISA
& ~umen
Lastschrift Vorkasse
Rechnung  VISA [ =

AMERICAN
ExpRESs Lastschrift

@ Artikel ist sofort liefer-
bar
DHL  Spedition

@ Riicksendung 28 Tage
kostenfrei

® 3 Tage
DHL

® Riicksendung 14 Tage
kostenfrei

@ sofort lieferbar

e Riicksendung 14 Tage
kostenfrei

e Auf Lager.. Express-
Versand mit Amazon

Prime moglich.
DHL Hermes

@ Riicksendung 30 Tage
kostenfrei

biiro[ D24

b8 0.0 80

4.798
Meinungen

R@SSMANN
Meiw Drogertemurit

1.8 8.8 ¢4
139 Meinungen

* X
* Bbttche;AG
8. 8.6 .65

17.700
Meinungen

amazonde

Hook A

1.310
Meinungen

Datte



Nussschokolade ‘- Vollmilchschokolade Produktdatenblatt

Angebote: Neu

Neu X ) Preiswecker

ab1,54 €
Preisvergleich G Inkl. Versandkosten C, Sofort lieferbar (‘ Ohne Riicksendekosten

1.54 € amazon..
Milka Schokolade | ] NS——"arkepiace
Schokolade mit Haselnuss- 1,54 €100g Giinstigsier Gesamtpreis
. ® Auf Lager. 1.8 8. 8.0 % Zum Shop
stiicken | 100gr / 3,5 Unzen 6,13 €inkl. Versand  Rechnung  VISA [
brabanat

10 Milka Tafeln a 100g Milka
ganze Haselnuss Haselnlisse

AMERICAN
Express Lastschrift

11,87 €

11,87 €100 g
-m 17,82 € inkl. Versand  PayPal

11,87 €

11,87 €100 g
17,82 € inkl. Versand  PayPal Lastschrift

e Lieferung innerhalb
von 6 Werktagen nach
Zahlungseingang.

® Lieferung innerhalb
von 6 Werktagen nach
Zahlungseingang.

936 Meinungen

ebay-

onlineshop- A
k.bormann uber idealo

8.407
Meinungen

ebay
2. 6.8.0 .6 1

onlinashop- Zum Shop

k.bormann
8.407
Meinungen




is Cansa e
Ad Ty M- Ganze Haseinusse
A A A 0 B IR~ Ganze HMaseinusse
V7 Cocanet Ganze Haselnusse

A ARl LRI L) R
U | i~  Ganze Haselnusse

Milka Ganze Haseln

1,89 EUR

Preis pro 100 Q
1.80 EUR

N

0oASNA0 11 8E




4 WSV i e Sem AN

WER

LALANRAS walilVNViMM

Haselnuss

Mondelez
100g Tafel

von 221020
bis 281020

10
2503407 & 1046 .
LR
4025700001023
{ Ortersets




CHOCOLATY

Chotolat au Lait
du Pays Alpin

e ———e — —

Milka Ganze Haselnuss 1009







HASELNUSS ¢ HOKOLADE

105

100g T}

LT

}
f




Preisvergleich

Pringles ORIGINAL Chips
20009

Pringles Original 200g

Pringles Original (200 g)

Pringles Original 200g

C‘ Inkl. Versandkosten C‘ Sofort lieferbar (, Ohne Riicksendekosten

2,24 €

1,12€100g
6,13 € inkl. Versand

2,25 €

1,13€100g
8,24 € inkl. Versand

2,25 €

1,13€/100g

Gunstigster Gesamtpreis

PayPal  VISA L

R Vorkasse

PayPal Rechnung  VISA
v

Vorkasse EERREn

(@ Preis inkl. Gutschein

7,20 € inkl. Versand

3,20 €

1,60€100g
8,10 € inkl. Versand

PayPal Rechnung  VISA
o umon

Lastschrift  Vorkasse

Rechnung  VISA ®

AMERICAN
EXPRESS Lastschrift

e Artikel ist sofort liefer-
bar
DHL  Spedition

e Rucksendung 28 Tage
kostenfrei

@ sofort lieferbar
DHL

® 3 Tage
DHL

e Rucksendung 14 Tage
kostenfrei

® Auf Lager.

biiro ([T D24

b 2.8 8 80

4.798
Meinungen

Zum Shop

!Svnou-.
koo

4 Meinungen

Zum Shop

R@BSSMANN

Mein Dregersemar et

2 8.8 9 ¢4
139 Meinungen

Zum Shop

amazon..
S—,

ek ko

ilando24-Shop
15.865
Meinungen

Zum Shop
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Pringles Original

4,00 €

2,00%/100 ARy | | : 2009

2,00 €/100
037000"4401




Einzelheitep

0 Tlnghgy
PGl e e
_daninslammM gy

inscription en e o

. Wigiony
D Vain . o

5 palkintoa joka péi S

kohden. Palkinnon ssiti | sl

Stopelchips
200g Dose
£:290720
G:09.0720
10 PS
1045

g (0




nm'a:-“'mmamp ”
% 00 mis an jou. § cadesur mis o2 00 PP U

PrinIesZOOg

2,51

e | INIII0N] 130 =1.25
0 . : _,f$

oo39052"800092 i e
5053990138722 2000




Chips
Pringles
190g/200g

-
6.05/5. 1D
sott 251

IR UNNRANIN 422130, <, sa




Pringles

fo eole, purchase 2
oy 180 10T ey calch all draws
I 3080 v he

””WDMI“M
ot ot Balch code Deteeen 1052 ) -

T ingungen
au#_uwmﬂawm
"",...m«" 19/10/20 seront

marimgm. Les cadeaux
# Internet requis el

wo W/ information
e nzonsd | Rvintonsdld /

 Friond par oy de 200 : 6/ Maars & pocnt ' 5%
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o 1menge tir sises gerchachaTT N
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WIEEH 100 ¢ = 1.27¢
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1,19 €

Dose 6,09 € inkl. Versand

Red Bull Energy Drink Dose 1 ,39 €
0.25001 - 7.38 € inkl. Versand

1,39 €

7,38 € inkl. Versand

Red Bull Energy Drink Dose
0.25001

1,45 €

7,44 € inkl. Versand

Red Bull Energy Drink 250ml

Red Bull Classic 0,25!

2,19 €

9,18 € inkl. Versand

Ginstigster Gesamtpreis

PayPal  VISA ¢

A BTN vorkasse

PayPal

PayPal Rechnung  VISA

Lastschrift  Vorkasse

PayPal Rechnung  VISA
.

Vorkasse [ELEGUEEN

PayPal EEES Vorkasse

® Sofort lieferbar
DHL

» Piinktliche Lieferung:

1-4 Tage
DHL UPS

® 1-4 Tage
DHL UPS

® sofort lieferbar
DHL

® 2-4 Werktage
DHL

*

MY GOURMET 24

b 8. 8.8 18N

3 Meinungen

('w"«."'
Fookekokok

78 Meinungen

"f/(j:;mr,
e kok
78 Meinungen

'Sw..t:«
1.8, 8.0 .61

4 Meinungen

N Boticiiord

b 2.8 0 o8

51 Meinungen

Zum Shop

8 s
L

tber idealo

Zum Shop

Zum Shop

Zum Shop




RED BULL

Energy Drink

v .Sortenlkoffeinhan.
250-mi-Dose

zzg\. Pfand 0.25 €

WO mi=042¢
(esses )




EINWE®

DPG Red Bull 0.25]
2,49 EUR

I




Red Bull ALU 0,251 DPG

1,06

+ 0,25 Pfand

(IR Q) - Emwee - roomi =042

007606"'830048

0000090162565 1 30.06.20







p L. RT
‘0(‘\"““)‘“‘602 UQ‘ ‘)641 ]OJ.) —
A Ordersotsz

-w - —

Red Buii
| ,rE'ﬁé“lggmnk
‘inweg Dose

10,261 Dose
| Pfand 0.25 Preis+Pfand 1.30

£ 05,0720 ;100 ml = 0.42)

G.0607.20

0102565 1066183 1053

4 Ovdersats




EINWEGIEINW

+ -.25 Pfand + -.25 Pfan

Red Bull Monste
Energy Drink Energy D
zsoc-Ir:slsl;‘:)se o,sshtlgla)ose

10 05 1‘ 6«

CHcee

e e hwan

-76

1.15.-.75.-.76'-.8&



Deslen
ensauvre

Red Bull ALU 0,291 UFG

, + 0.25 Pfand
)0 m U, e

< [y e
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Am besten eiskqlt
Kohlens@urehalii

im besten eiskalt.
(ohlensGurehaltig.

2201429 A 071 0024 19 10.20 4669

ENERGY DRINK

DS L RED BULL 4415

0,251DS @ 0_9

WEG

WG~ + Pfand 0.25
100 ml = 0.37€

N




Am besten eiskalt.

L

o

RBullEner 0,25] Ds
2,69 EUR

1 Stick

Pfand: 0,25 EUR
67265

11=10,76 EUR

/\

7 *r /"
-~

/ ‘_/ o D ;

o A, e




Red Bull

ENERGY DRINK




