Ostfalia
Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften

Angewandtes Projekt- und Eventmanagement

Semester Dauer / Haufig- Art Workload Credits Priifungsform
keit
einmal jahrlich  Wahlpflicht- 90 h, davon 3 Referat
fach 30 h Kontaktstudium

60 h Selbststudium

Modulverantwortliche(r) Voraussetzung fiir die Teilnahme
Ayke Witt keine
Lehrinhalte

Angewandtes Projektmanagement

- Begriffliche Grundlagen

- Projektdefinition, -planung, -realisation und -abschluss
- EinfUhrung in Zeitplane

- Planungs- und Steuerungskonzepte

- Ablauf- und Ressourcenplanung

- Veranstaltungscontrolling

- Projektdokumentation

Angewandtes Eventmanagement

- Ablaufplanung

- Buhnentechnik

- Licht- und Tontechnik

- Medien-, Haus- und Effekttechnik

- Sicherheit im Planungs- und Organisationskontext

Kommunikationspolitik

- Online Marketing

- Mediawerbung

- Social Media

-PR

- Integrierte Kommunikation

Kompetenzziele
Die Lehrveranstaltung befahigt Studierende zur eigenverantwortlichen Konzeption und Umsetzung von
Veranstaltungen am Beispiel des Campus Open Air in Wolfsburg. Dabei werden theoretische Grundla-
gen aus dem Projekt- sowie Veranstaltungsmanagement vermittelt und im Praxisverbund angewandt.
Sie erwerben grundlegendes Wissen und gewinnen einen Uberblick (iber die Veranstaltungskoordina-
tion, die crossmediale Instrumentalisierung von Kommunikations- und Werbemitteln (online / offline) so-
wie die technischen, rechtlichen und organisatorischen Notwendigkeiten zur Durchfiihrung von Veran-
staltungen.
Zudem wird ein Uberblick iber das Basiswissen im Marketing des Veranstaltungsmanagements vermit-
telt, um die Marketinginstrumente der Veranstaltungsbranche und deren Ausgestaltung zu verstehen.

Die Studierenden sind nach erfolgreichem Absolvieren des Moduls in der Lage, sich eigenverantwortlich
und selbststéandig in Teams zu organisieren und Veranstaltungen innerhalb eines definierten Zeitraumes
zu konzipieren und durchzufiihren. Dabei entwickeln die Studierenden in den Konzeptionsgesprachen
differenzierte Kommunikationsfahigkeiten und lernen Sachverhalte zu visualisieren, zu prasentieren und
zu moderieren.

Das Projekt wird inhaltlich, operativ und administrativ von dem Lehrenden begleitet, um den Planungs-
fortschritt zu Gberwachen und iterativ die konsolidierten Gruppenergebnisse der Studierenden zu kom-
mentieren.
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Vorgesehene Lehr- und Lernmethoden/ -formen
Projekt und Seminar

Literatur

Schweitzer, T. (2019): Projektmanagement: Das grof3e Buch fiir agiles Projektmanagement in
der Praxis! + wie Sie Scrum und Kanban, 1. Auflage, Deggendorf: Cherry Media

Bruhn, M.: Kommunikationspolitik (2018): Systematischer Einsatz der Kommunikation fir Unter-
nehmen, 9. Auflage, Mlnchen: Vahlen

Wirtz, Bernd (2019): Medien- und Internetmanagement, 10. Auflagen, Wiesbaden: Springer Gab-
ler, Springer Fachmedien

Schafer-Mehdi, S.: Eventmarketing (2012): Kommunikationsstrategie, Konzeption und Umset-
zung, Dramaturgie und Inszenierung, 4. Auflage, Berlin: Cornelsen Verlag

Moroff, M., Luppold, S. (2018). Planung mit Konzepten und gedanklichem Walk Through. In: Pla-
nung und Umsetzung sicherer Events. essentials. Springer Gabler, Wiesbaden.

Homburg, C. (2017): Marketingmanagement — Strategie - Instrumente - Umsetzung - Unterneh-
mensfuhrung, 6. Auflage, Springer Gabler, Springer Fachmedien

Meffert, H., Burmann, C., Kirchgeorg, M., Eisenbeil’, M. (2019): Marketing: Grundlagen marktori-
entierter Unternehmensfiihrung Konzepte - Instrumente — Praxisbeispiele, 13. Auflage, Springer
Gabler, Springer Fachmedien, Wiesbaden

Kreutzer, R. T. (2018): Praxisorientiertes Online-Marketing. Konzepte - Instrumente - Checklis-
ten, 3. Auflage, Springer Fachmedien, Wiesbaden

Rottger, U.; Preusse, J.; Schmitt, J. (2014): Grundlagen der Public Relations. Eine kommunikati-
onswissenschaftliche Einflhrung. Wiesbaden: Springer

Dozent(in) Unterrichtssprache Verwendbarkeit im weiteren Studienablauf/ in ande-

ren Studiengdngen

Ayke Witt deutsch
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